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RESUMEN DE LA TESIS

La estilistica como una ciencia linguistica ha evolucionado extensivamente desde la
época del Romanticismo. Las escuelas de pensamiento y sus perspectivas eruditas del
fendmeno han tenido la consecuencia de extender los estudios para incluir todas las obras
escritas incluso los periddicos, en particular, por su difusiéon popular. Sin embargo, muchos
de los estudios se han limitado a identificar los rasgos de la estilistica gramatical de este
género realizando el andlisis de los mismos. Pero uno de los aspectos que menos atencién se
le ha acordado es el estudio psicodindmico de la estilistica y la pragmaética. Por consiguiente,
el presente estudio pretende indagar en los hechos psicoldgicos y psicolinglisticos del
periodismo, en “El Pais” durante las campanas electorales de Espafia en 2011 a base de los
mismos, tomando en consideracion las dimensiones socio-culturales y los principios
fundamentales de la pragmatica considerada en la actualidad imprescindible aspecto de la
estilistica. Pretendemos a través del presente estudio conocer el funcionamiento del acto
comunicativo dentro del ambito del periodismo que supuestamente encierre algunas
peculiaridades distintivas, e intangibles dianoéticos. También se propone analizar los
fendmenos psicologicos de la lengua que intervienen en la redaccion periodistica. Este
estudio, en primer lugar tiene una relevancia enorme para la estilistica como una ciencia
lingliistica y en segundo lugar significa un aporte de nuevo conocimiento para el acto

comunicativo y la lengua como un fendmeno dinamico y socio-cultural de Espafia.

Palabras claves: estilistica, psicodinamica, periodismo



ABSTRACT

Stylistics as a linguistic science has evolved significantly since the Romantic era. The
schools of thought with their ideological perspectives of the phenomenon have shifted the
scope from written literary works to include newspapers in particular for their popularity.
However, much of the works in this field has been limited to identifying the stylistic features
and making grammatical analysis of them. One of the areas that have been given little
attention is the psychological underpinning of newspaper style and pragmatics in relation to
the various linguistics phenomena. Consequently, this study intends to delve into the
psychological and psycholinguistic and pragmatic parameters of the phenomenon of Spanish
newspaper El Pais during the presidential campaign of 2011 within the socio-cultural context
of journalistic style. The objective is also to understand how newspaper style functions
within the framework of the art of communication based on the suspicion of the presence of
certain distinctive peculiarities and dianoetic intangibles hitherto unknown. The study also
envisages among other things to undertake analysis of the linguistic psychodynamics which
come into play in newspaper language in the light of the theories of language. This study first
of all is of significant importance for the study of style as a linguistic science and secondly
intends to advance knowledge in the area of communication, cognition and language as a

dynamic and socio-cultural phenomenon.
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CAPITULO 1

1.0 INTRODUCCION

Se propone el presente trabajo investigar los hechos dindmicos de la estilistica
psicoldgica, psicolinglistica y la pragmatica que suelen influir en el periodismo en la
redaccion del informe periodistico durante las camparias electorales de Espafia en 2011 a la
luz de la teoria de la estilistica dentro de determinadas definiciones metodoldgicas. La
creatividad linguistica de la conciencia humana es inagotable cuando se impone la necesidad
de dar una representacion de la realidad extralinguistica dentro de una situacién determinada
mediante la seleccién del lenguaje especifico, haciendo uso de los recursos lingiisticos que
tiene el hablante a su disposicién. La lengua, segun piensan los linglistas no es un producto
estatico, sino un fenémeno en constante evolucion dindmica, un continuum, conjuntos de
simbolos sin fronteras ni delimitacion tajante, aunque la linguistica, hace una clasificacion de
la misma de modo abstracto para simplificar las realidades infinitas. Lo que es innegable es
que la lengua es también producto de la cultura, el reflejo de la mente humana, de las
emociones y experiencias vividas por las cuales para hablar o escribir, el periodista, cargado
de la responsabilidad de informar al lector publico sobre un asunto politico que tiene
dimension socio-politica y cultural, debe emplear los recursos linguisticos haciendo calculos
psicoldgicos o psicolinguisticos para lograr el resultado deseado o alcanzar un objetivo
previsto. Este objetivo requiere que se ajusten los medios Iéxicos, que se empleen recursos
fonéticos y morfosintacticos que sean marcados, o que aprovechen la gramatica, la técnica

discursiva para llegar a este determinado fin.



La terminologia psicodinamica que empleamos en este estudio por lo tanto puede
concebirse como un engranaje de los motivos psicolégicos y los datos sinfisicos de tipo
politico y socio-cultural que respalden e informen cualquier actividad de redaccion
periodistica. Es decir, la psicodindmica puede conceptualizarse como todos los dinamismos
psicoestilisticos que sustentan la actividad periodistica durante la época en cuestion —la

campana electoral de Esparfia, 2011.

Hoy en dia, es incuestionable, la aplicacion de la estilistica y la pragmatica en
muchos estudios por la cual en vez de ser restringida como ciencia aparte resulta aceptable
e incluso apreciable y aplicable a la investigacion de cualquier actividad intelectual escrita,
incluso al periodismo. Sin embargo, para entender y apreciar el papel de la estilistica-
pragmatica dentro del ambito periodistico, es siempre imprescindible dar una definicion
tentativa del tema, su evolucion, sus clasificaciones metodoldgicas segin las diversas
escuelas de pensamiento para poder justificar y cuantificar la importancia de este fenémeno

dentro de la actividad periodistica.

El concepto de la estilistica como una ciencia linglistica que estudia determinados
usos de la lengua principalmente en la literatura, para empezar, ha evolucionado
enormemente desde los griegos, iniciadores del concepto para quienes la estilistica era el
término de una teoria antigua fundamentada en tres pilares de oposiciones, la primera siendo
“la poética-retorica” que tiene por cometido la interpretacion del contenido de este término
como “arte del discurso en prosa” lo cual contraste con el arte del discurso denominado, el
“arte del discurso poético”. La segunda optcion siendo la vision del discurso corriente como
no ornado, es decir “natural” frente al discurso de caracter artificial, no ornado, es decir

“artistico”, revelandose como arte del discurso de caracter ornado. En término apropriado



denominado el discurso oratorio y la tercera optcién, “retorica —hermenéutica”, en otro
térmno, la ciencia de la regeneracion del texto — ciencia de la comprension del texto. Pues la
retorica por su parte es interpretada como reglas, 0 mecanismo de regeneracion de textos. En
todo lo dicho, es importante sefialar, ademas, que la aplicacion de la metodologia retérica,
era que el estudio de la estilistica se orientara hacia el hablante y no hacia el oyente, hacia el
sujeto auditorio de los creadores de textos y no hacia la masa que debia escuchar estos textos.
Sin embargo, la llegada de la época del Romanticismo desde finales del siglo XVIII hasta
mediados del siglo XIX ha modificado el concepto estilistico debido a su carécter de
entregarse a la imaginacién, a la subjetividad, y su libertad de pensamiento, expresion e
idealizacion de la naturaleza. Esta ruptura es la razon de ser del trabajo de Redondo en 1986

sobre el origen de la estilistica moderna: la estilistica descriptiva.

Debe tenerse presente que el Romanticismo habia orientado los estudios literarios
hacia el plano del estilo, rompiendo la normativa de la retérica, como Unico instrumento para
juzgar el valor de una obra determinada. Aunque esta disciplina clasica quedara desplazada a
una posicion marginal en el conocimiento de la literatura y credndose, en el s. XX, dos
cauces de analisis literario determinadores de los movimientos que, en ese siglo, se
simultanean en estudios de esta categoria: por un lado, la via histérica (amparada en el
avance de la gramatica histdrica fundamentalmente), y por otro la visién existencialista, que
consideraba que la obra literaria habia de reflejar la experiencia de los individuos. Ese mundo
exterior es el que se pone de manifiesto a través del estilo, como expresién linguistica que es
el pensamiento por lo cual Humboldt, veia en el lenguaje un ergon y energia, es decir, un

poder creativo con el que resulta factible expresar una vivencia de la realidad.



Podemos, decir a base de la afirmacion de Humbolt que, existe una relacion
estrecha entre la linglistica y la ciencia cognitiva. No s6lo esto, sino también, la asercion de
Humboldt de que haya elementos potencialmente creativos en el lenguaje permite expresar
una vivencia de la realidad. Pero otra cuestion que esto despierta es cOmo se expresa esta
realidad, y como son las consideraciones que intervienen al momento de expresarla. Esta
problemaética, entre otras es el motivo nuclear de nuestro trabajo teniendo en cuenta el hecho
de que la lengua, desde el Romantismo dejo de concebirse como un instrumento que tan sélo
refleja el mundo exterior para convertirse en el medio primordial de expresar la experiencia
individual. Es decir el lenguaje pasa a considerarse como una expresion de pensamiento, un
instrumento cognoscitivo, energeia, expresividad, algo que permite llegar al mundo interior
del escritor, razon por la cual Abrams (1953) compara las percibidas distintividades del
lenguaje en el clasicismo a “un espejo” y en el romanticismo a “la ldampara”, una valoracion
que se mantiene en el siglo XX. Las descripciones de Abrams del papel del lenguaje, como
espejo y la lampara son significativas y explicativas no solamente para entender la
aplicacion de la estilistica al estudio de la actividad periodistica sino también su evolucion

conceptual en el transcurso del tiempo.

El argumento que esto plantea es que desde el Romanticismo la concepcidn estilistica
ha dejado de ser un fendmeno unidimensional, y esto queda manifiesto a traves de las
concepciones tedricas y evolutivas, sus respectivas definiciones y criterios metodolégicos y
aplicaciones que serviran de base para los estudios futuros y del presente dentro del contexto
de la practica periodistica. Por consiguiente, no es sorprendente que la estilistica que estudia
el lenguaje como medio principal para la comprension de un autor comparta con el

Formalismo ruso la consideracién inmanentista del objeto literario (es decir centrada en la



material del texto). No s6lo esto, sino también en la basqueda de los rasgos peculiares en la
lengua literaria y poética que se considera como un dialecto especial, una desviacién de lo
estandar. Es decir, la estilistica desde luego se ve como herramienta definidora de las
propiedades linglisticas de la Literatura como violaciones artisticas de la base estandar de la

comunicacion.

Logicamente, el interés por estas desviaciones o violaciones a la cuales referimos
previamente pueden surgir del interés de la lingdistica por la psicologia a principios de los
siglos XX, representado fundamentalmente por la escuela idealista alemana y saussureana.
Por lo cual el problema que se plantea como en nuestro caso es fundamnetar nuestro estudio

sobre una teoria apropriada segln el objetivo.

Las perspectivas ideoldgicas de la teoria estilistica, reconocemos, difieren segin la
escuela a la que se hace referencia. Podemos decir que desde la perspectiva de la escuela
idealista alemana representada por K. Vossler y Leo Spitzer, se considera el lenguaje
siempre como creacion individual, de manera que el estilo es todo lo creativo del lenguaje.
Sin embargo, la escuela saussureana, prefiere estudiar por su parte los hechos colectivos y
se interesa por lo social, la lengua (en vez de lo individual, la palabra). Por eso Guiraud
(1955) afirma que, hay una estilistica genética o del habla que él asocia a la escuela alemana
y la estilistica descriptiva o de la lengua que atribuye a la saussureana. De esto nacen varias
clasificaciones ideologicas que aunque no son directamente relevantes para nuestro estudio
hace falta mencionar. Una clasificacion que rechaza Retomar (1950), vinculando lo que
denomina la estilistica del habla o del estilo a la escuela alemana y la estilistica de la lengua
0 estilistica sin estilo a la saussureana. Damaso Alonso en su reinterpretacion de esta

nocion asocia la estilistica literaria a la escuela alemana y la estilistica lingliistica a la



saussureana. Desde la perspectiva de estas clasificaciones por parte de las escuelas de
pensamiento y sus acercamientos metodoldgicos a las cuestiones relativas a la ciencia de la
estilistica, queda claro que hay divergencias de opiniones en la categorizaciéon ideoldgica
entre la escuela alemana y la saussureana. A pesar de esto, es importante sefialar la similitud
que existe entre ambas tendencias con respeto a la retdrica, ya que ésta puede considerarse,
por un lado como gramética de la expresion, y por otro, como un instrumento critico,
adecuado para estudiar el estilo de textos particulares y los recursos empleados en su
construccién. Desde esta perspectiva es l6gico afirmar que aunque la estilistica es la retorica,
es distinta de la retérica antigua porque parte de una nueva definicion de la funcién del
lenguaje y de la literatura. Légicamente, esta funcion del lenguaje puede buscarse a través
de las teorias corrientes de la estilistica que sirven de fundamentos para cualquier estudio

académico.

La consecuencia de todos estos debates a los cuales hemos referido induce a Guiraud
(1955) a repartir el enfoque estilistico en cuatro tendencias utiles como enfoques estudiosos.
La primera siendo la estilistica descriptiva o la estilistica de la expresion que atiende al hecho
linguistico considerado en si mismo, con especial atencién a la lengua. La segunda siendo la
estilistica genética o la estilistica del individuo que estudia la expresién en relacién con los
sujetos que hablan. La tercera se denomina la estilistica funcional que parte de las
funciones del lenguaje estudiadas por Roman Jakobson. Y la cuarta, la estilistica estructural.
Para Dominguez Caparrds, esta clasificaion resulta insufucienciente sin afadir a lo que

Guiraud denomina estilistica del habla o explicacion de textos.

Es evidente que, el concepto de la estilistica no reside tan s6lo en los aspectos

constitutivos como las divergentes clasificaciones ideoldgicas. Esto siendo asi, Antoine



(1968), introduce una estilistica de las formas y una estilistica de los temas tomando en
consideracion el dato linguistico en sentido estricto. Dicho de otra manera, aboga por el
estudio del conjunto de los medios de expresion de que se compone una obra, o solo aquellos
que resultan especialmente pertinentes por lo cual hace una distincion de dos corrientes. Una
escuela que considera el punto de vista del autor y que tiene en cuenta la posibilidad de
recepcion de esos valores y los efectos por parte del lector o del oyente. Pues esta vertiente
estilistica de los temas parte de los significados, para, a partir de ellos, descender a los
significantes, y al estilo, tratando de rehacer el camino que ha seguido el artista en la
creacion. Para Guiraud (1969) esta clasificacion carece de algo y hace una modificacion
hablando de dos tipos de estilistica. La estilistica del habla o estilistica textual (criticando la
estilistica o explicacion de textos) por una parte y la estilistica de la lengua compuesto por
la estilistica descriptiva que trata de establecer un inventario de los valores estilisticos de la
lengua. Es decir la estilistica funcional que estudia los valores estilisticos en funcion de las
necesidades especificas de la comunicacién: Roman Jakobson y la estilistica genética que

estudia los medios estilisticos de un escritor o un grupo de escritores.

Es interesante, pues, sefialar que nunca ha habido una clasificacion definitiva y como
altimo punto de argumentacion podemos hacer referencia a las ideas de algunos teoristas
empezando por Yllera (1974), quien hace las diferencias siguientes entre la estilistica
gramatical y la retorica que trata de reinterpretar y actualizar la retérica clasica. En la primera
division, Yllera identifica la estilistica de la lengua y la estilistica descriptiva y en la
segunda la estilistica puesta en relacion con la historia de la cultura y la estilistica individual.
En lo que tiene que ver con la estilistica estructural y funcional, incluye distintos estudios

poéticos y la semiologia de la literatura de la obra literaria. Afios mas tarde, Hatzfeld



(1975) también distingue entre una estilistica de la retdrica y una estilistica de la expresion,
subdividida en la estilistica linglistica y la estilistica literaria siendo partidario de una Unica
estilistica, que siempre sera la estilistica linguistica en cuanto al material analizado,
psicoldgica en cuanto a la motivacion, estética en cuanto a la forma exterior del enunciado.
Motivo por lo cual Caparrds (2002), por su parte indentifica tres tipos de estilistica: la

estilistica idealista, la estilistica de la lengua, la estilistica estructural o funcional.

Para los proponentes de la estilistica de la lengua que Pierre Guiraud llama la
estilistica de la expresion, arrancada de la concepcion de Charles Bally y representada por los
criticos de habla francesa, el problema que se plantea es el de la expresidn entendida como la
accion de manifestar el pensamiento por medio del lenguaje. El estudio de la expresion por lo
tanto se sitGa entre la linguistica, por una parte, y la psicologia, sociologia, historia, por otra
parte, en cuanto que el pensamiento tiene que ver con todas estas ciencias. Esta metodologia
estudia las relaciones de la forma linguistica con el pensamiento, distinguiendo un triple
valor de la expresién, nocional o cognoscitiva, expresiva, 0 mas 0 menos inconsciente; e
impresiva o intencional, los dos ultimos valores constituyendo valores estilisticos. La
estilistica de la expresion se fundamenta, por lo tanto, en la sinonimia, en la posibilidad de
eleccion entre sindbnimos para expresar una nocion, dado que hay muchas formas de
expresar una misma idea. Es una estilistica descriptiva que se relaciona con el estudio de las

significaciones.

Otros grandes teoristas que se reconocen en el campo, cuyas teorias, aunque no
forman parte de este trabajo, pero merecen ser mencionados son, primero, la estilistica
generativa o linguistica, (o la transformacional, GGT) de Chomsky, quien propici0 una

nueva manera de enfocar determinados problemas de estilo literario. Es decir adoptar un



punto de partida linguistica para el analisis del lenguaje poético o literario que se fundamenta
en una gramatica generativa, o bien la del lenguaje comlin o bien de una gramaética
especialmente construida para un lenguaje poético con el objetivo de construir una gramética

que genere todas las frases gramaticales correctas.

Otra vertiente de la estilistica, parcialmente relevante para nuestro estudio, es la
concepcidn estructural de la estilistica encabezado por el continuador del funcionalismo
praguense, Roman Jakobson, quien se destaco por su interés en la funcion poética y por un
analisis estructural. Esta funcion poética constituye un hito y un punto de referencia en la
teoria moderna del lenguaje literario. Situando la funcién poética en el cuadro general de las
funciones del lenguaje que corresponden a cada uno de los factores que intervienen en la
comunicacion linglistica, hace referencia al contexto referencial (imprescindible para
nuestra trabajo), la funcion emotiva desde la perspectiva del emisor, la funcion poética del
mensaje, la funcion connotativa, la funcion factica en cuanto al canal y la metalinguistica que

es el codigo.

Se puede afirmar que el uso de la estilistica tiene una larga historia que se puede
resumir en las dimensiones siguientes: la evolucion histérica del fenébmeno, las teorias y sus
respectivas escuelas de pensamientos divergentes, con metodologias multidimensionales,
sus aplicaciones a la literatura, la lengua, la gramatica y a la comunicaciéon. Y por eso,
cualquier estudio requiere un determinado enfoque metodoldgico que justifique el enfoque
que se quiere adoptar. Nuestra justificacion y aplicacion de los mismos parten de los

argumentos que figuran en la relevancia de este trabajo.



10

1.1  Objetoy objetivo

El cometido de nuestro estudio es la prensa espafiola con referencia especifica al
periddico principal, El Pais, durante la campafia electoral 2011. Para este estudio se
propone estudiar los géneros de opinion, los articulos, escritos sobre las campafas
electorales. Especificamente, se analizaran estos a la luz de las teorias metodologicas de la
estilistica dentro de los contextos psicodindmicos y psicolinguisticos de dicha campafia,
para conocer las razones que condicionan las elecciones linglisticas y psicologicas que
hacen los periodistas. Los articulos se eligen porque siendo un género periodistico que
interpreta los sucesos de una comunidad en general, tiene valor infinito, en lo referido al
contenido y la redaccion donde se valore 0 se explique una idea o hechos actuales de
especial importancia, de acuerdo con la conviccidn del articulista. EI hecho de que el escritor
pone su estilo, por lo tanto es un género de mayor libertad. No obstante, el articulo se puede
evaluar facilmente porque se espera que un buen articulo posea las siguientes cualidades: la
claridad de expresion en lo escrito, por lo cual es necesario una vision clara y exposicion
puntual de los hechos, la concisién con que se emplean sélo las palabras significativas y
justas para expresar lo que se desea transmitir, la densidad o contenido significativo por el
que el escritor debe emplear éxitos expresivos, un vocabulario extenso para darlo sentido y
significado a su texto y finalmente la exactitud que requiere que el escritor evite las palabras
anfiboldgicos o con acepciones plurivalidas . Es decir utilizar las palabras exactas, dentro de

lo posible.
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1.2 Las principales preguntas de investigacion:

¢Cuales son las estilisticas literarias que pueden surgir de la practica periodistica

durante las campafias electorales?

Se quiere saber esto porque los periodistas mas que informar tienen que deleitar, y
convencer a sus lectores. ¢No pensamos que los elementos linglisticos que intervengan en
las redacciones periodisticas sean productos de accidentes sino de eleccion psicoldgica
calculada del periodista. EI motivo de esta investigacion surge del interés por saber si existen
periodistas escritores o escritores periodistas. La respuesta a esta pregunta permitira conocer
el grado de las estilisticas literarias que influyen en las campafas electorales por la
emotividad que despiertan las elecciones. Esto también permitira averiguar si el periodismo

desempefia solo su funcién de informador en la Espafia de hoy afios después del franquismo.

¢Cudles pueden ser las consideraciones estilisticas psico-gramaticales que hace el
periodista al momento de la eleccion? ;Qué elecciones psicologicas de la gramética

intervienen en la redaccion periodistica?

Pensamos que la eleccion de cualquier aspecto gramatical es una intencion
calculada para producir determinados efectos psicoldgicos en los lectores y seria saber cémo
los periodistas pueden estilisticamente manipular a los lectores o tener otro objetivo. Pero,
mas que eso, el estudio revelara el pensamiento psico-social de los periodistas y como se

negocia la comunicacion.

¢Hasta qué punto el estilo periodistico influye la opinidn publica mediante el uso de

la lengua?
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Pensamos que cuando se escribe hay un motivo determinado que va mas alla del afan
de informar. Es decir la pragmética del mensaje. ;Como el periodista adapta su estilo a su
mensaje para sacar el maximo provecho? ;Qué revelacion pragmatica sobre la sociedad se

quiere comunicar?

¢Qué estilo de comunicacion adopta el periodismo durante la campafa electoral y

que sintomas alocutivos se insintan en el &mbito del acto de comunicacion no-verbal?

¢Hay similitud? ¢Cuales pueden ser los motivos de su existencia?  Se propone
indagar también en los hechos psicolinguisticos o psicoldgicos en que se fundamente la
comunicacion periodistica. ¢Qué estilo se emplea para engendrar las sutilezas ideoldgicas y

enunciados en las campafias electorales del afio en cuestion, 20117

1.3 Alcance del trabajo

Este trabajo es un estudio de los articulos seleccionados del diario, El Pais, un
periddico estatal considerado no sélo como el diario de mayor tirada sino el mas prestigioso
de Espafia. En otras palabras, un diario de referencia. Los articulos seleccionados son los
publicados previos a las elecciones presidenciales, en el mes de noviembre, 2011, dias antes
de las elecciones. Las razones que guian estas selecciones son que, cuanto mas se acercan las
elecciones mas pasiones despiertan los articulos y mas creatividades linguisticas de
articulistas pueden intervenir con fundamentos pragmaticos, ya que el periodo en que se
publican es un tiempo de crisis econdmica que asola el pais por todas partes. Una situacién
que tiene la tendencia de influir el pensamiento de los periodistas y la lengua. No sélo esto

sino también las encuestas sobre qué candidato ganaré la eleccion han sido proclamadas.
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1.4 La relevancia del estudio

En la actualidad, no hay quien dude de la aplicacion de la estilistica a géneros literarios
como la prosa y todavia, a los periddicos con apoyos teoréticos muy bien fundados. McRae
y Clark (2004) hacen una observacion acerca de la aplicacion de la estilistica mas alla de la
literatura, afirmando que la estilistica siempre ha sido objeto de debate. Aunque, los hay que
niegan su importancia y los para quienes es una rama esencial de la linglistica aplicada, la
razon, segun dicen, es en parte porque es una terminologia que no sélo se ha revelado
notoriamente dificil de definir sino también funciona dentro de un arco de terminologia que
abarca diferentes gamas de estrategias estilisticas para estudiar un texto. Sin embargo,
admiten que aungue el andlisis estilistico origind como un modelo aplicable a los textos
literarios se ha demostrado que estos modelos pueden aplicarse al analisis de cualquier texto:
a registros no literarios como literarios, citando a Bex (1996). McRae y Clark, afirman que,
por consiguiente, la gama de los textos a los cuales la estilistica se aplica, se ha extendido de
su preocupacion inicial a los textos literarios para incluir cualquier tipo de texto, sea lo
escrito o hablado. Segun ellos, por la gama de las disciplinas de las cuales se deriva la teoria
estilistica y la practica de la misma hace que ya no se limita al estudio de la linguistica
como era al principio, sino ahora incluye la pragmatica, la teoria literaria, la psicologia y la
teoria social. Terminan afirmando que lo que posibiliza la aplication de la estilistica al
periodismo es el poder de atraccion de la lengua que juega el papel fundamental en los
textos, sea en la poesia, en un anuncio, en un E-texto, factor clave que empuja a la
consideracion de las interpretaciones posibles. Lo que el presente estudio demuestra acerca
de la estilistica es que su aplicacion ya no se limita a los textos literarios y que su aplicacion

a otros géneros, y especialmente en nuestro caso, al periodismo no es algo novedoso ni
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caprichoso. De todos modos cosa que merece ser mencionado en el estudio de la estalistica
es también la vertiente pragmatica y psicologica. Pues no solamente se puede justificar este
estudio por el hecho de que la aplicacién de la estilistica ha dejado de ser un fendmeno
unicamente literario sino también las actividades de los formalistas rusos que encabezaron
una nueva perspectiva de estudiar la literatura y por lo tanto su aplicacion a la actividad
periodistica encuentra una expresion elocuente en la obra de Garcia de la Sierra (1978:12),
cuando éste, aludiendo a la doctrina formalista de Tzvetan Todorov sobre las ideas del
automatismo de la percepcién y el papel renovador del arte dijo que: “El habito nos impide
ver, sentir los objetos; es necesario deformarlos para que nuestra mirada se detenga en ellos:
esa es la finalidad de las convenciones artisticas”. Esta observacion por parte de Todorov
significa que para hacer un estudio valioso hay que ir més alla de lo habitual que nos impide
sumamente apreciar, en nuestro caso, el cometido del lenguaje que es el vehiculo mediante
el cual el mensaje es difundido. Como sefiala Garcia de la Sierra en este mismo libro, treinta
afos despues de la teoria de la informacion, resucita la tesis de Shklovski, explicando que la
informacion aportada en el acto comunicativo se disminuye a medida que su probabilidad se
incrementa, y como buen formalista hace alusion a Norbert Wiener afirmando que: “Aun en
los grandes clasicos del arte y de la literatura no se encuentra ya gran cosa de su valor
informativo porque el publico se ha formalizado con su contenido”. Esta observacion implica
que quiéralo o no el lector, dentro del texto se da recursos linglisticos que por el habito se les
otorga menos atencién. Lo explica diciendo que es la razon por la cual a las escuelas no les
gusta Shakespeare porque no ven en su obra nada méas que una cantidad de citas conocidas

y deslavadas. De estas afirmaciones, se puede llegar a una conclusion de que no hay nada
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escrito que no tenga recursos linglisticos que puedan someterse a estudios estilisticos ni

pragmaticos.

La justificacion de este estudio parte de una investigacion reciente acerca de las
elecciones presidenciales en Espafia a la raiz del 111 Congreso Internacional Latina de
Comunicacion, celebrado en diciembre de 2011 en La Laguna (Tenerife). En datos
coleccionados y analizados de esta investigacion, fruto del esfuerzo conjunto y colectivo de
11 investigadores procedentes de 4 universidades, en un libro, Periodismo, polititico en
Espafa: concepciones, tensiones y elecciones (2011), editado por Casero-Ripollés, queda

expresada esa afirmacion en la introduccion.

La politica constituye un lugar central para el periodismo. Tanto la una como el otro
son instituciones sociales fundamentales en una democracia y, ademas, estan intima
e inextricablemente enlazadas. Este vinculo hace que lo que suceda en un ambito
afecta el funcionamiento del otro, instaurando una interdependencia entre ambos.
Pero, también, provoca que entre el periodismo y la politica aflore un fértil campo de
relaciones e interacciones. Intercambios que poseen una gran importancia porque

dan forma a la esfera publica en las sociedades actuales. (Pp. 11)

Siguieron afirmando que:

Su intencion es explorar como es el periodismo politico en Espafia para aportar
elementos que contribuyen a caracterizar su papel y su modus operandi. Pero no sélo
eso sino también para saber mas sobre la sociedad espafiola actual, puesto que la

relacion entre periodismo y politica resulta central en la dindmica social de un pais.

(Pp.11)
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En lo susdicho cabe sefialar las siguientes suposiciones. La interdependencia entre el
periodismo Yy la politica presupone que los periodos electorales seran épocas fructiferas y
provechosas para el periodismo ya que sus actividades resultan centrales en la dindmica de
la vida social. Esto es susceptible de descargar emociones y ambiciones solapadas o patentes
por parte de los periodistas que aprovecharan la ocasion, aprovechando medios expresivos
de tipo psicolinglistico o psicoldgico para lograr objetivos personales o colectivos. Ademas,
se sabe que el texto es una construccion compleja compuesta de elementos explicitos o
implicitos porque el texto periodistico no es sélo una interpretacion de la realidad, sino un
hecho linguistico confeccionado a partir de una ideologia, a base de la personalidad del
periodista, de los objetivos de la redaccién y de los de la empresa, de la competencia
expresiva y de las reglas convencionales del género. Se trata pues de un proceso discursivo.
Las noticias, se puede decir son calco de la realidad. Esto significa que se usa una estrategia
previa a la construccion del texto. Es decir que hay un plan macrotextual o extratextual, que
impone su sello en la organizacion del discurso y una serie de nexos de union que son: nexos
entre los distintos elementos, nexos entre las frases y oraciones y nexos mixtos y todos estos
han de usarse con coherencia. Més alla de todo esto, se dan los nexos inter-subjetivos entre
escritores y publicos. Aun mas, puesto que el instrumento del periodismo es la lengua, y la
lengua, como hemos afirmado al principio, es dindmico y un continuum. En un estudio hecho
por James Robinson en 2011 sobre las implicaciones y las influencias que las obras de
Wittgenstein han tenido sobre la filosofia y las ciencias sociales se hace una observacion que
da relevancia a nuestro trabajo. Wittgenstein, un filosofo cuya influencia se extiende mas alla
de la filosofia hasta ambitos como la sociologia, la antropologia, la teoria literaria, la ética y

la estética y cuya influencia no se ha sentido en ninguna parte como en el area de la filosofia
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del lenguaje, redefinio la relacién entre el lenguaje, pensamiento y realidad diciendo, segun
el estudio de Robinson (2011: 12) “el lenguaje es la expresion del pensamiento y, al mismo
tiempo, una representacion de la realidad” por lo tanto seglin el mismo Wittgenstein, el
lenguaje, el pensamiento y la realidad tienen la misma forma logica o paralogica, de modo
que el lenguaje y el pensamiento pueden “pintar” los hechos de la realidad. El lenguaje es,
por lo tanto, producto del enrevesado aparato cognoscitivo, y opera en funcion del mismo,
ensanchandose y enriqueciéndose dentro de un proceso dinamico de alimentacion y
fecundacion mutuas. Afirma también en su estudio medular del argumento de Wittgenstein,
que sirve de base para justificar nuestro estudio que, existe la creencia de que el lenguaje y el
pensamiento contienen una estructura l6gica similar. Y esto sirve para diferenciar lo que
puede ser significativa y claramente expresado (pensado) y lo que constituye enunciados
sinsentidos o carentes de significado. Pues la estructura l6gica del pensamiento también esta
relacionada con la estructura légica de la realidad. Segun él, lo que ha preocupado a
Wittgenstein es que con mucha frecuencia los seres humanos han tratado de expresar lo
“indecible”, inefable o pensar lo “impensable” lo cual simplemente lleva a la confusion y el
malentendido que esta a la raiz de los problemas polémicos de la filosofia. Sin embargo
como advertia Wittgenstein, la determinacion de lo que era “decible” y “pensable” en
términos significativos (I6gicos) era lo que estaba ligado intrinsecamente a lo que existia en
el mundo como realidad l6gica, empirica y pragmatica. Concluye Robinson esta parte
diciendo que Wittgenstein sefialo que los enunciados podrian ser gramaticalmente correctos
sin tener sentido en términos del significado porque las palabras individuales de un
enunciado se pueden gramaticalmente quedar conectadas de manera correcta, pero sin tener

sentido. Todas las afirmaciones de Wittgenstein, revelan la importancia insoslayable de
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relacionar el pensamiento con el lenguaje y de reconocer la existencia de una relacién
psicoldgica o psicolinguistica dado el hecho de que hacer un enunciado no siempre equivalga
a comunicarse, y que precisa un mensaje para comunicarse. Aplicando este pensamiento de
Wittgenstein a determinados estudios se puede revelar no solamente el estado de la lengua y
la comunicacion en general sino la cultura también ya que la lengua es distintividad cultural
de un pueblo dado. Ultimamente, el periodismo ha sido objeto de desasosiego, de decepcion
y de fatalismo culminando en el estudio de Nosty (2011) titulado el libro negro del
periodismo en Espafia. Este estudio reune, en una sintesis perspicaz todos los problemas
actuales del periodismo en Espafia como la erosion de su credibilidad por su cercania al
poder que le aleja de la realidad social y el abandono de su funcién de control democratico

incluso su inclinacién hacia el sensacionalismo y el espectaculo.
1.5  Ordeny resumen del contenido de la tesis

En el primer capitulo de la tesis abordamos el estado del arte (o de la cuestion) o el
entecedente histérico que sustenta el trabajo. Se da un recorrido de los estudios sobre el
periodismo y las cuestiones sobre el sesgo estructural, entre otros aspectos de la estilistica
que han preocupado a los investigadores hasta hoy. De esto se deriva la justificacion y el

fundamento de nuestra tesis.

En el segundo capitulo se exponen las diversas metodologias empleadas en el
estudio. Tales metodologias incluyen la metodologia cualitativa y la inspiracion que se ha
hecho de la teoria de Wittgenstein sobre la relacion entre el lenguaje y pensamiento. En este
capitulo también se ha indicado las fuentes primarias utilizadas - el periodico El Pais de

Espafia por su mayor tirada y prestigio puntero para sustentar esta tesis.
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En el tercer capitulo se estudian los aspectos psico-dinamicos de los mensajes, las
descripciones de personas y candidatos politicos, evaluacion de los partidos politicos,

actividades y expectativas poselectorales.

El cuarto capitulo, se ocupard del caso de la manipulacion de los datos y las fechas
por los periodistas para provocar ciertos efectos deseados sobre los receptores de sus
mensajes, y al uso a que se destina la historia y experiencia personal para lograr objetivos

especificos.

El quinto capitulo estudiara la psico-dinamica del uso de los adjetivos. Es decir el uso
a que estan destinados los diferentes tipos de adjetivos utilizados, sus funciones

psicodinamicos, usos valorativos y posiciones para diversos efectos.

El sexto capitulo estudiara la psico-dinamica de los recursos literarios. En este
capitulo se ha estudiado los recursos literarios que han aparecido en los articulos y las

razones psicoldgicas que los han ocasionados.

El séptimo, estudiara la psico-dinamica de la semantizacion léxica. Es decir en este
capitulo se han estudiado como los periodistas manipulan las palabras y cuales son las

razones psicolégicas diversas que les empujan en la realizacion de sus deberes.

El octavo capitulo se ocupara del andlisis de la psico-dinamica de la estilistica
descriptiva con respecto a las elecciones verbales, sustantivas, culturales y sociales que

hicieron los periodistas para saber los motivos que subyacen estas elecciones.

El noveno capitulo por su parte estudiara la estilistica psico-dinamica de la

pragmatica periodistica. Es decir las inferencias e implicaturas que permiten determinar el
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nivel de la neutralidad en el periodismo en un momento dado y apreciar las realidades

sociales calladas.

El ultimo parte es la conclusion general del estudio.

La tesis, pues tiene un caracter exploratorio por ser un tema poco estudiado o
abordado, por lo que pretende ser un primer paso hacia investigaciones futuras en la misma

linea temética.
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CAPITULO 2

2.0 ESTADO DE LA CUESTION

Primero, mostraremos, el panorama del estado de la cuestion con referencias
bibliogréaficas pertinentes, y, a continuacion, nos abocaremos al marco teérico y los
conceptos que nos ayuden a analizar y comprender las dimensiones psicologicas y
psicolinguisticas de la estilistica periodistica durante la campafia electoral del referido

afio 2011, de Espaiia.

Para poder apreciar un estudio de la dindmica psicolégica y psicolingiistica de la
campafa electoral que nos interesa aqui, es preciso hacer un recorrido de los estudios
previos dentro del periodismo, las diversas perspectivas metodoldgicas que se han adoptado,
los hallazgos de las mismas, la actual situacion de las quejas sobre la falta de responsabilidad
en las actividades periodisticas en Espafia que da relevancia a la tesis presente y comprobar
estas criticas bajo los conceptos metodolégicos de la estilistica y la pragmatica como
ciencias, (o instrumento para desvelar lo que es el periodismo espafiol en vez de lo que

podiera haber sido).

El periodismo como medio de comunicacion social ha sido objeto de varios estudios,
intensivos y extensivos desde varias perspectivas. Unas de las muchas literaturas que existen
demuestran que los primeros de estos estudios tienen sus antecedentes en los Estados Unidos
a principios de la década de los 50. En los articulos de la revista Journalism Quarterly segun
alude, Julian Corvaglia en su tesis de doctorado, “La cobertura de los periodos de campafia

electoral en la prensa gréfica argentina “Los casos de Clarin y la Nacion en 1989 y 20037,
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publicado en 29/09/2009, proporciona una cronologia de los estudios hechos en este campo

relevante para este estudio.

Los primeros trabajos en esta categoria que merecen ser citados son los hechos por
Klein & Maccoby (1954) que enfocaron sus estudios en la objetividad de los diarios de una
campana electoral un afio después de que Kobre haya realizado el suyo sobre los diarios de
Florida en la campafia electoral de 1952. De aqui queda claro que los estudios de las
actividades periodisticas sobre las campafas electorales desde el inicio se ha preocupado de
la objetivad periodistica. Aunque, no se ha hecho referencia directa a la estilistica, no cabe
duda de que lo que late debajo de estos estudios es el elemento estilistico. En el transcurso
del tiempo las referidas investigaciones se han ensanchado para incluir estudios
comparativos en la misma linea que culminaran en la publicacion de un estudio comparativo
sobre diarios y campafias electorales por Guido H. Stempel Il en 1969 mientras que en
1972, Doris Graber hizo lo propria pero mas abarcativo: diarios y campafas electorales, que
Corvaglia resalta en su investigacion. Lejos de extinguirse, la objetividad todavia suscita
interés, de manera que en 2003, Xiankun Wang, realizara otro trabajo Media Ownership and
Obijectivity, [Medio de comunicacién privada y la objetividad] en Louisiana State University

of Agriculture and Mechanical College.

La cobertura de las campafias electorales, aunque se le ha dado mucha atencién, se
ha concentrado en buscar sesgos partidarios como en los estudios de Corvaglia, utilizando
metodologias cualitativas y cuantitativas. Aun los estudios sobre sesgos partidarios en las
campanas electorales estadounidenses, publicados por D’ Alessio (2012), se indica que entre
1948-2008 no existe una relacion entre la cobertura de las campafias electorales y la

aprobacion periodistica. Lo que este podria indicar es que la influencia estratégica de los
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medios de comunicacién, el periodismo, sobre las elecciones ha desaparecido. Una
afirmacion que suscita preguntas sobre ¢Qué podra ser la razon por este fendbmeno? ¢Han
cambiado los estilos periodisticos? ¢Cuales, como y en qué sentido? ;No se puede también
decir que la objetividad es un fenémeno de la lingiistica susceptible de estudio estilistico?
Aunque el estudio al que nos referimos no responde a esta pregunta, lo que se sugiere es que
la realidad pasada demuestra que, los propietarios de los periodicos y los publicadores se
encargaban de la decision pertinente al tono de la cobertura de su periddico, y el efecto, de
tendencia general, algo que ha desaparecido perceptiblemente. Esto debe suscitar interés
investigador en saber qué postura linguistica los periodistas adoptaban aquel entonces en
los Estados Unidos. Lo que queda claro en el estudio en cuestion es que el énfasis de la
investigacion era sobre el tono. Benoit, Stein & Hansen (2005) realizaron un estudio
retrospectivamente para saber como el periddico, el New York Times cubrié las campafas
electorales desde los afios 50. Aunque el proposito de dicha investigacion era estudiar las
tendencias de las coberturas, el estudio sobre las camparfias electorales se ha asumido desde
varias perspectivas metodoldgicas. Sin embargo, nosotros pensamos que mas que la
cobertura, en todos los estudios hechos, se anuncia la presencia de la estilistica periodistica,
la cual tiene dimensiones psicoldgicas y psicolingiisticas capaces de ejercer una influencia

imperceptible pero bastante fuerte como para cambiar las opiniones publicas.

A continuacion, cabe sefialar que muchos estudios que se han realizado sobre el
periodismo durante las campafias electorales tienen como objetivo establecer la relacién
entre los medios y la politica, utilizando los dos grandes enfoques existentes, la teoria del
framing (enmarque) y la teoria de la agenda setting (fijacién de agenda) para estudiar la

relacion entre los dos. Segun el estudio de Corvaglia, de que los medios marcan la agenda de
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los votantes pero nada en particular se ha dicho sobre como después de marcar la agenda la
estilistica puede emplearse para influir opiniones. El hecho de marcar la agenda del publico
nos deja opinar que debe haber una ciencia linguistica por la cual se puede ir mas alla de
marcar la agenda de los votantes y esta ciencia puede tener su raiz en la estilistica linguistica

y pragmatica.

De las investigaciones sobre la actuacidn politica mediatica durante las campafas
electorales que se han hecho y que tiene aspecto de las estilisticas hay cuatro trabajos de
referencia importantes realizados en los EE.UU. Groseclose y Milyo (2003) realizaron un
trabajo sobre la posicion de los medios en el espectro politico estudiando las llamadas de los
columnistas principales de opinién. Un afio méas tarde Lott y Hasset (2004), estudiaron la
cobertura economica de las noticias de diarios en EE.UU. desde 1991 hasta la mitad de 2004.
La positividad o capacidad insidiosa de surtir resultados de la noticia que fue la conclusion
de su estudio, de la cual podemos arguir, es un aspecto de la estilistica linglistica porque
para entender el fendmeno se tiene que estudiar el uso que hace el periodista de las palabras o
los éxitos léxicos. Petrocik en 1996 y Puglisi en 2004 partiendo de la base de que los
americanos piensan que determinados temas son mejor manejados por determinados partidos
estadounidenses (republicano o demdcrata) analizaron los principales diarios durante los
largos periodos identificando qué temas pusieron para asi saber si se ocuparon de los temas
que favorecen a los demdcratas o al contrario. Esto, en la estilistica se puede considerar

como la estilistica del tema.

Hay también otras investigaciones diacronicas realizadas en Europa por Wilkem y
Reinemaan (2001) sobre el comportamiento de la prensa de 1949 a 1998 en los procesos

electorales, vy llegaron a la conclusion de que las coberturas de la campafia estaban
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canalizadas hacia la personalizacion, el negativismo, y mayor énfasis en las caracteristicas
interpretativas. Se trata de una observacion que, en nuestro parecer, hace referencia a la
existencia de factores estilisticos que quedan por estudiar a fondo. Otro aspecto de las
campanfas electorales, donde se han realizado estudios, aunque muy pocos, como sefiala
Corvaglio, en su tesis doctoral, tiene que ver con los sesgos partidarios, donde, segln
afirma, con bibliografia anotada, hay escaso estudio en la cobertura moderna de las
campafas electorales, (D’Allesio y Allen 2000, Hofstetter, 1990). Pero da también la
indicacion, en su trabajo, de la existencia de investigacion de tipo sincronico, denominado el
sesgo estructural (enraizado en las normas periodisticas) que domina las coberturas,
apoyandolo todo con ejemplos: la blsqueda del impacto, el afan por la primicia, el
favoritismo de las fuentes oficiales, el deseo de complacer més a los editores y pares que a
los lectores; la caida en fuentes féciles, accesibles, predecibles (por presion, y demanda
constante, escasez de tiempo) ; el sensacionalismo (lo dramaético, y excitante), el énfasis en
las celebridades, la publicacién de noticias que gusten o no enojen a las empresas
anunciantes, las coberturas estilos de carrera de caballos en épocas electorales y la
preferencia por noticias episddicas, todos, de una manera u otra, determinados aspectos de la
estilistica. Otros investigadores americanos que siguieron el mismo paso son el Committee of
Concerned Journalists que hicieron una encuesta, también, en los Estados Unidos, de diarios
distintos, de variada circulacion entre 2001 y 2005 para demostrar la presencia de seis tipos
de sesgos del periodismo moderno. Aparte de los sesgos politicos, se indico la existencia de
sesgos estructurales, que, como hemos dicho anteriormente es un dejo de afan expresivo, a
la vez calculada y travieso. Mas que resultado de la rutina como alegan, puede ser producto

de la psicologia del autor. El juego de intenciones psicologicas y psicolingiisticas del
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periodista no puede descartarse si atendemos, como se afirma, al hecho de que no falten
autores que pusieron determinado tipo de enmarques y el hecho de que las coberturas
modernas no permitan al electorado formar decisiones bien pensadas e idéneas con su voto
y fomenta, méas bien, el cinismo (Capella Jamieson ,1996). Gran parte también de los
estudios en esta direccion han intentado comprobar que las coberturas electorales se enfocan
en las estrategias, los intereses creados, las expectativas de triunfo de los candidatos, las
tacticas, los resultados de las encuestas, mas que en temas concretos o sustantivos (Petterson,
1980). Pero esta postura, segun nos parece, no tendran validez universal y se tiene que
investigar y comprobar hasta qué punto esta el periodismo desprovisto de intencionalidades

subcapas psicologicas o psicolinguisticas y los alcances de los mismos.

Otra tendencia que también se ha reconocido en la literatura en cuanto a la actividad
periodistica es la preferencia por lo que se escribe. Se ha comprobado que los periodistas
encuentran mas facil y seguro escribir una nota descriptiva sobre la campafia que escribir
sobre temas particulares que requieran la inclusion de causas, causas eficientes, contextos
sinpracticos y consecuencias porque la cobertura sobre temas concretos exigen mas tiempo
y labor investigadores para conseguir elucidaciones tematicas. Logicamente, esta afirmacion
implica la existencia de una estilistica descriptiva por parte del periodista y, mas alla de esta
se plantea el problema de la estrategia para rellenar los huecos parasitos por no hacer una
investigacion que exije tiempo, causas, contextos y consecuencias. Quizas, la respuesta a esta
pregunta se encuentre en el hecho de que hoy en dia, en los Estados Unidos es una norma que
los medios incluyan un elemento interpretativo en la cobertura electoral, por lo tanto mas
subjetivo (Guleti, Just, Y Gigler, 2004). Lo que indudablemente aprovechara los brios

creadores y recreadores de la inteleccion imaginativa que es un aspecto de la estilistica.
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Un estudio muy abarcador sobre las elecciones politicas publicado en Argentina es
lo escrito por de Silvio Waisbord en (1995): El gran desfile: campafias electorales y medios
de comunicacién en la Argentina en que sostiene que los politicos deben conquistar dos
mundos divididos con distintas tacticas y estrategias: el de los aparatos partidarios y
simpatizantes, y el de los indecisos e independientes. Para él, como afirma, se urge mucha
ayuda de los medios de comunicacion y esta ayuda puede ser de tipo estilistico-expresivo. La
universidad de la Plata también ha producido varios textos académicos sobre la prensa y las
elecciones. El trabajo de vertiente estilistica es una tesis de grado de periodismo, cuyo
corpus fueron las notas de opinion de Corvaglio en su tesis (notas de panorama de opinién
desde dias antes de las elecciones de 1989 y del 1995). El enfoque que fue el andlisis del
discurso, con énfasis en los contextos de los textos, era una mezcla estilistica y pragmaética de
la mirada histérica y socioldgica a nuestro parecer por el uso de las categorias tedricas;
metaforas, polifonias y ejemplos, y por lo tanto considerando a los columnistas como voceros

de la posicién ideoldgica de medio (Pereyra y Cornejo 2006).

El trabajo chileno que también realiz6 (Godoy, 2002) en ponencia sobre la cobertura
de las elecciones parlamentarias del 2001 da como conclusion la parcialidad de los diarios
no por causas de diferencias ideoldgicas ni inspiraciones sino por simple mediocridad. La
existencia de la parcialidad es un aspecto de la estilistica. En una tesis realizada por
Guillermo Lépez Garcia® sobre las elecciones espafiolas del afio 2000 en que se analiza las
estrategias discursivas de los diarios en multiples dimensiones: tematizacion, portadas,

entrevistas, editoriales, secciones fijas, cronicas, periodismo de opinion, humor gréfico,

1 Guillermo Lépez Garcia. (2001) Comunicacion electoral y formacién de la opinion publica, las elecciones
generales de 2000 en a prensa Espafiola. Universidad de Valencia, Departemento de Teoria de lenguajes..
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sondeos de opinion y propaganda electoral tomando como corpus dias previos a la eleccion
en diarios nacionales a base de analisis cualitativo del discurso adaptado a herramientas del
enfoque de Van Dijik, Garcia, llega a dos conclusiones principales. La informacion tiene una
asimilacion casi total con tres lineas ideoldgicas marcadas por las empresas de los diarios, y
por ello, por la alta parcialidad en la transmision informativa, los diarios no sirven para crear
una “opinion publica critica” y fomentar el debate nacional. Nos seria sumamente
interesante saber como se revela a través de un estudio estilistico.

Hay muchos estudios sobre las campafas electorales desde varias perspectivas en
Espafia que merecen ser mencionados. En el estudio que realizaron, los dos, Raquel
Rodriguez y Anton R. Castromil, intitulado: La circulacion social de los encuadres
periodisticos en tiempo de campafia electoral: transmisién, influencia y atribucion vy
responsabilidad 2010, hacen las observaciones siguientes en su resumen. Afirman que en los
sistemas democréticos actuales, la intervencion de los medios de comunicacion es
fundamental para entender la relacion que existe entre el discurso politico y la percepcién
que tienen los ciudadanos de éste. Su propdsito era estudiar la evolucion de diferentes temas
de la agenda publica espafiola a lo largo de la legislatura 2004-2008, el encuadre que ha
construido la prensa de referencia sobre ellos y su posible permeabilidad. Para ello,
identificaron y reconstruyeron los encuadres (frames) de varios temas claves de la campafa
electoral de 2009 en El Pais, EI Mundo, y ABC llevando a cabo un seguimiento de su
evolucion a través del discurso de un grupo de votantes cercanos al centro del espectro

ideoldgico.
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Trabajando con los postulados de la agenda setting bajo la suposicion de que los
temas de la agenda publica estén correlacionados estadisticamente con los temas de la
agenda mediatica, (Mc Combs y Shaw, 1972), plantearon que los temas enunciados como
problemas de la sociedad lo son, en parte, por su reflejo, cobertura, y tratamientos en los
medios de comunicacion, lo que segun ellos afirman (Mc Combs, 2004, Sheafer y Weimann,
2005; Rodriguez, 2004) y que muchos de los estudios compilatorios de esta linea de
investigacion asi lo reflejan. Logicamente segun ellos hablar de framing implica buscar
marcos interpretativos de la realidad que ayuden a entenderlo mejor ya que los encuadres
actlian como esquemas simplificados del mundo que nos rodea, y responden a la definicién e
interpretacion que hacen los individuos de ciertas situaciones (Goffman 2006). Una
interpretacion que podemos hacer de esta observacion segin la teoria del framing o
encuadres radica en que después del paso preliminar de la seleccién de un tema periodistico,
el segundo paso es buscar un método que concuerde con el objetivo deseado mediante
selecciones lingiisticas y la ordenacion de la informacion para lograr el impacto del
mensaje sobre el lector. Este modo de comunicar el mensaje tiene pareja en la teoria de la
estilistica estructural que sera una de las bases conceptuales de esta investigacion.
Légicamente, los estudios que se han hecho sobre la comunicacion periodistica tienen
indicios o elementos psicolingiisticos. Se afirma que cuando los medios de comunicacion
seleccionan la agenda o agenda setting, y encuadres (framing) los temas de debate pablico no
lo hacen en el vacio. Tales procesos, segun ellos tienen lugar dentro de lo que se podra
denominar, de manera general, sistema mediatico que se ha ido formando con el paso del
tiempo y su configuracion ultima depende del tipo de cultura politica de la comunidad en la

que se insertan y operan; de modo que los medios de comunicacién forman parte de un
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entramado mé&s amplio. Esta observacion también indica la presencia de la cultura en la
operacion periodistica. No solo esto, sino que existe un elemento estilistico-diacronico. Es
decir el estilo que emplea el periodismo no es fijo. Cambia con el tiempo. Aun més, Hallian
Y Mancini (2004: 117) hacen una observacion de caracter comunicativo que merece citarse.
“Una de las mayores caracteristicas de la region Mediterranea es el uso de los medios de
comunicacion como herramienta para intervenir en el mundo politico”. Aunque no hay nada
que haga suponer que lo mismo no ocurra en otras partes del mundo, se puede llegar a pensar
que este fendmeno no tiene limitacion geografica. La intervencion requiere una técnica
estilistica. Para (Lunz, 2006, Lakoff, 2007, Van Gorp 2007) la construccion de encuadre se
ha convertido en una herramienta usada en las campafias electorales actuales a la hora de
establecer pardmetros para que los votantes conozcan a los partidos, a los lideres y sus
programas, bajo un filtro mediatico que ayude a enmarcar y simplificar las informaciones
difundidas. Aunque lo sustancial como se afirma residiria en el enfoque o linea bajo lo que
se presenten tales noticias, citando a Scheufele y Tewksbury (2007: 12) de que el framing es
una herramienta muy valiosa para simplificar temas complejos para presentarlos como
esquemas de interpretacion a las audiencias, pensamos que mas alla de eso esta el motivo de
escribir, y ésto condiciona la eleccion que se hace desde el punto de vista psicolégico. Eso,
porque segun afirma la teoria de pensamiento critico, la lengua tiene las funciones siguientes:
descriptiva, evaluativa, emotiva, evocativa, persuasiva, desiderativa, interrogativa,
instructiva, ordenativa y recreativa. Lo ldgico en todo esto estriba en el hecho de que cuando
una persona escribe o habla, tiene un objetivo predeterminado aunque no esté consciente de
esto. Segun Ulasin y Vertonova (2011:111) la lengua es un sistema de comunicacion verbal,

propio de una comunidad humana, que por su parte, se produce como fendmeno social
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(modelo abstracto compartido por los individuos), y por otra parte, es, al mismo tiempo, un
fendmeno individul ya que se actualiza en el habla individual (a través de las actualizaciones
individuales de este modelo abstracto). Afirman que el habla es Unicamente individual,
realizado en un tiempo praxeondémico, un reflejo Unico de la creatividad permanente, singular
e irrepetible del pensamiento humano. Ademas, se reflejan en el pensamiento las dos
perspectivas comunicativas bésicas del lenguaje exterior (el comportamiento comunicativo
observable), y el lenguaje interior (la forma de vivir las situaciones de comunicacién sin que
las dos perspectivas se limiten una a otra). Esta afirmacion implica que ya que la psicologia
desempafia un papel fundamental e imprescindible en la comunicacion periodistica, 0
interpersonal esto tiene su raiz en la funcién psicolinguistica, pero sin olvidar de sefialar el
papel que desempefia la pragmatica en este proceso. Ulasin y Vertonova (2011:112) sefialan
que “La psicolingiiistica y la pragmaética son unas ramas de la linglistica que se ocupan de
dar cuenta de los procesos mentales y culturales que subyacen al comportamiento linguistico
y la adquisicion deterioro del conocimiento”. Profundizan sus argumentos afirmando que los
estudios psicolinguisticos también tratan los temas relativos al uso del lenguaje, lo que, a
veces, lleva a identificarlo inadecuadamente con la pragmaética. Sin embargo, sefialan que, la
diferencia entre estas dos perspectivas, mas alld de las inexactitudes en las que a veces
incurre (como la ya mencionada lo de equiparar la psicolingiistica con la pragmatica), es
mas cuestion de énfasis que una discrepancia de fondo, un problema al definir cuél de sus
disciplinas antecesoras, la psicologia o la linguistica, es la materia auxiliar o subordinada y
cual la principal. Es decir que, para los dos autores en cada enunciado escrito, como en el
periodismo, hay elemento psicolinguistico y pragmatico. Escandell Vida (2002:13) comparte

esta idea definidora cuando afirma que “es el estudio de los principios que regulan el uso del
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lenguaje en la comunicacion, es decir, las condiciones que determinan tanto el empleo de un
enunciado concreto de una situacion comunicativa concreta como la interpretacion por parte
del destinatario” .Y l6gicamente podemos pensar que se puede producir la diferencia entre
lo que se quiere decir y lo que se ha dicho también. Aunque la investigacion, precisamente,
sobre la psico-dindmica de la estilistica periodistica durante las campafas electorales en
Espafia no se ha realizado ha habido muchos estudios sobre las actividades periodisticas
desde diversas perspectivas con resultados hasta hoy preocupantes y con muchas preguntas a
las cuales se tiene que responder. Esto es, 1o que a nuestro entender, da relevancia y relieve a

este estudio por varias razones.

En una investigacion, realizada por Manuel Martinez Nicolas (2006), sobre el
periodismo en Espafia, Martinez afirma en su resumen que el sentimiento de
autocomplacencia que se tiene de Espafia es porque abundan tesis doctorales, revistas y
colecciones especializadas de investigaciones sobre la comunicacion y esto requiere una
revision del estado actual de los estudios sobre el periodismo. Arguye que la existencia de
una masa critica en un ambito de la investigacion comunicativa puede ser una sefial de crisis.
Observa que por lo que respecta a la investigacidn sobre el periodismo, el diagnéstico puede
resumirse bien con la idea de la crisis y que aunque los investigadores son muchos, no se
trabaja bien como se deberia. Sefiala que la investigacion espafiola sobre el periodismo sigue
dominada, en volumen al menos, por trabajos enfocados desde perspectiva empobrecedora
que se denomina intuitivismo descriptivo, aplicado en particular a proponer estandares sobre
practicas y técnicas profesionales (para la obtencion, seleccién, reduccion, edicion,
produccidn, disefio etc. de la informacién y productos informativos). Lo que, a su parecer

falta es la carga conceptual de someter el periodismo al escrutinio critico que permita
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cuestionarlo para eventualmente contribuir a transformarlo para que la perspectiva académica
descubra que las cosas podrian ser de otra manera. En el trabajo a que nos referimos,
Martinez, admite que, si la historia del periodismo en Espafia, o sea la historia de la
comunicacion no es un dominio mas de la investigacion comunicativa en Espafia, sino casi
un universo en si mismo, por la enorme cantidad de publicaciones dedicadas al estudio
historico de los medios de comunicacién de masas como la prensa, la radio, la television, la
fotografia y el cine. Lo que hace falta para él es que los estudios sobre la recepcion —
aquellos destinados a la realizacion de los procesos de apropiacion social de los medios y de
construccioén activa del sentido de los mensajes por parte de los diferentes publicos, tiene en
general, poca implementacién en Espafia, y es casi nula en lo referido a la recepcion y uso
social de la informacién periodistica (p. 116). En el peridédico, Mundo Obrero, (2012:14), el
escritor y periodista, Serano Paul, en una entrevista con Mariano Asenojo y publicada en el
periodico en cuestion hace esta afirmacion significativa “ El periodismo que reivindico, el
que recoge en el libro a través de John Reed, Riszard Kapuscinski, Rodolfo Walsh o Edgar
Snow contiene datos, cifras, informaciones, buenas argumentaciones, contextos
clarificadores, fuentes rigurosas, trabajo sobre el terreno” Un ejemplo que para él debe servir
para enfrentarlo al falso periodismo neutral de los grandes medios pero también para
ensefiarnos como debe ser el compromiso periodistico. En una reaccién a la obra de Nosty
(2011), Fernando Gonzélez Ubeja, presidente de la Asociacion de la prensa de Madrid hace

otra declaracion sobre la situacion actual del periodismo en Espafia en este libro (2011:11)

Ultimamente, entre periodistas — periodistas abunda indignacion, muchas veces
sorda, con muy distintas y sobradas causas y con pretensiones confusas. El

denominador comun es un estado de irritacion, de hartazgo por lo que ocurre y
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como se percibe el futuro. Muchos periodistas, la mayoria quieren hacer
periodismo, pero no el periodismo que se les propone y al que les empujan sus
medios. Estos son los tiempos de desasosiegos, de decepcion, de un cierto

fatalismo

A continuacion en el mismo libro se afirma que la orientacion de los grandes medios,
que se han marcado por el predominio de valores mercantiles y las servidumbres que su
exceso conlleva, habian afectado a la agenda y la calidad de los contenidos progresivamente
inclinados hacia el sensacionalismo y el espectadculo, de manera que termina con una
observacion que hace falta estudiar el periodismo espafiol de la campafia 2011

estilisticamente. Afirma que:

La crispacion y la representacion bipolarizada de la realidad no se corresponden con
la percepcién mas matizada que tiene la opinion puablica. La disonancia entre el
discurso de los medios informativos y las audiencias ha acentuado la pérdida de
confianza en los primeros, porque su discurso refleja de algin modo el abandono de

su funcidn critica cercana a la sociedad. (Pp.18).



35

CAPITULO 3

Fuentes primarias, Metodologia Y Fundamentos Tedricos

3.0 Metodologia

Nuestra metodologia parte del andlisis de los articulos del periodico espafiol, El
Pais, publicados en la red para hacer un estudio de la posible existencia de una peculiaridad
estilistica de la ciencia periodistica, recursos estilisticos literarios, linguisticos, comunicativos
y pragmaticos. Por eso, nuestro analisis tendrd una base cualitativa por su preferencia en
estudios de esta categoria, utilizando las metodologias propuestas por los teoristas en el
campo. El estudio también hard uso de la teoria o visién pragmatica de la comunicacion
para entender el lado pragmético de los mensajes durante la eleccién. La teoria de
Wittgenstein sobre la relacion entre el lenguaje y pensamiento también intervendria para
servir de fundamentos para los hallazgos. La tesis también se inspira en la teoria literaria de
los formalistas como Roman Jackobson, Boris Tomashevsky, Boris Echenbaum de que las
ideas no son fijas porque las palabras dan forma a las ideas y por lo tanto el rasgo o el signo
distintivo de una palabra es mas importante que el contenido. Aunque esta metodologia toma
en cuenta la sintaxis, y la métrica, nosotros no incluimos estos en el estudio. Sin embargo, la
postura de la teoria y metodoldgica del New Critic, los formalistas norteamericanos y
anglosajones cuya metodologia incluye distinguir entre los dos usos del lenguaje, el uso
referencial y emotivo se tomaran en cuenta. Otra metodologia incorporada en el estudio
incluye la vision metodoldgica de La Nouvelle Critique de John Crowe Ranson, William
Kurt Nimsatt, Ivor Amstrong Richards, para quienes la vida es una estructura y para

entenderla es importante desestructurar, desorganizar y descomponerla. Es decir las formas
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sociales son un lenguaje y para entenderlas hace falta desestructurar, y desarticularlas. Por el
hecho de que nuestra tesis tenga varios componentes, para cubrir todas las distintas partes
hemos recurrido también a la teoria metodoldgica de Derrida, la Desconstruccion que
requiere la fragmentacion para bien entender. Una metodologia que consiste en interrogar los
elementos constituyentes para dar una nueva perspectiva. Lo que propone Derrida, relevante
para nuestro estudio es la lectura minuciosa de textos filoso6ficos (en nuestro caso el
periodismo) llevandoles al extremo para darles una significacion diferente de lo que parecian
ser. En una frase, se han elegido estos métodos de andlisis de contenido porque se consideran
los mejores para explicar, describir la estilistica del periddico en cuestion para debatir las

tendencias estilisticas que surgen de esto.

3.1 Fuentes primarias

Se ha seleccionado el periddico, El Pais (en linea) por ser el diario de mayor tirada y
prestigio puntero de Espafia (y por lo tanto un diario de referencia). En segundo lugar, es un
diario de prestigio y de referencia que cubre los acontecimientos politicos como las
campafias electorales que son de interés publico. Se supone que, a base de estos privilegios,
el citado periddico aproveche la oportunidad ofrecida para alcanzar el objetivo empresarial
por su perfil de lectores y para predeterminar tendencias ideoldgicas las cuales posiblemente
pueden dejar huellas empresariales o periodisticas segun la estilistica empleada. Es para
hacer una evaluacion concreta y fiable de estos fendmenos que se propone estudiar, que
hemos seleccionado el periodico con mas lector publico para otorgar méas relevancia al

trabajo.
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Se propone hacer un estudio de la campafia electoral 2011, que, como todas campafas
electorales despiertan interés mediatico y publico, pero no solamente por eso, sino que la
referida campafia electoral Espafiola coincidié con el momento de la crisis econdémica en la
cual deben sobrevivir los medios de comunicacion, tal como el periodismo. Es l6gico pensar
que este momento podria haber sido crucial para los periddicos que tenian que aprovechar
todas las oportunidades que se les ofrezcan para utilizar todos los posibles medios
linglisticos y psicologicos a su alcance para lograr determinados objetivos, incluso
financieros. Es maés, porque, se puede asumir que aparte de buscar medios lingiisticos y
psicoldgicos para interesar al lector y mantener su interés, con el tiempo limitado que éste
tiene a su disposicion, y el deseo de la empresa periodistica a sobrevivir, habria mayor

posibilidad que el lenguaje se cristalice en una creatividad linglistica —psicologica novedosa.

Son casi inexistentes los estudios de caracter psicoldgicos o psicolingisticos de las
campanas electorales del periodismo en Espafia como en otros paises del mundo. Muchos de
los estudios previos sobre las campafas electorales se han limitado a analizar los problemas
éticos en el periodismo, la neutralidad, los elementos gramaticales, la efectividad expresiva
comunicativa entre otros muchos que hemos mencionado en el estado de la cuestién. Los
resultados ya se han publicado como en el trabajo de Corvagia que ha sido objeto de nuestro
estudio en el estado de la cuestion entre otros. En su conclusién afirm6 que aparte de los
sesgos y preferencias la prensa argentina de mayor preferencia y mayor prestigio (La Nacion
y Clarin) inform6 sobre quien estaba ganando y quien estaba perdiendo en los sondeos de
opinioén pablica y mostrd algunas cualidades humanas y personalidades de los candidatos, de
los cualidades sin hablar de sus cualificacion ni profesion de los mismos para desempefiar

con éxito el cargo presidencial. Incluyo el hecho de que la legislacion electoral argentina
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actual no es suficiente para garantizar le equitad informativo durante los procesos electorales.
También afirm6é que los sesgos informativos en los dos principales diarios argentino
responden a la l6gica medidtica para la cual lo mayoritario vendo y lo minoritario queda
soslayado. En otro trabajo hecho por Petr. Stehlik y Veronica Bockovo sobre el subjuntivo
en el periodismo en Masarykova Univerzita en Brno en 2008 llegaron a la conclusion de que
en los generos interpretativos que mezclan la informacion con la valoracion personal del
autor, hay mas subjuntivos que en los reportajes informativos que se caracterizan por la
libertad de expresion del autor. También en este caso el subjuntivo es mas empleado en el
presente del subjuntivo. Se han sin embargo sorpredido de que a pesar de la opinion de la
gramatica espafiola de que las formas del futuro de subjuntivo hayan desaparecido de la
lengua esparfiola estas se hayan figurado en el trabajo hecho aunque se trata de espresion fija.
Por lo tanto cabe estudiar los factores antemencionados que, segun pensamos, tienen base
fundamental en toda actividad comunicativa y, concretamente, en el periodismo por su papel

socio-econémico.

Todas estas caracteristicas nos permitiran hacer las evaluaciones que nos hemos

propuesto.

3.2 Fundamentos tedricos

La aproximacion metodoldgica tedrica a estudios de la estilistica en general y la
correspondiente aplicacion de la misma a determinados géneros escritos especialmente al
periodismo no es solamente la norma, sino, también ha sido de actualidad por el papel
que los periddicos desempefian en la sociedad contemporanea. Unos de estos papeles

que pueden ser los cambios socio-politicos originado por su estilo linglistica y las
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estrategias discursivas que se emplean para lograr determinados objetivos siguen siendo
motivo de continuo estudio. Para indagar en las posibles influencias de sus actividades
psicolinguisticas, proponemos adoptar un marco tedrico multidimensional que da cuenta

de todos los elementos abarcadores de esta tesis.

En primer lugar, nuestra metodologia tedrica parte del concepto de lo que es la
estilistica segun los teoristas siguientes y los métodos que se pueden adoptar para hacer
un estudio de esta categoria. Segun Sonia Zyngier (2001:367) el uso y el objetivo de la

estilistica pueden parcelarse en los siguientes.

(a) stylistics can sit comfortably between language and literature. It can
contribute to the understanding of the text as a cultural practice; it can
work as a bridge between cultural, literary and linguistic studies

(b) its key concepts from Bally through Holliday’s socio-semiotic:
approach, have remained the same: to investigate the effects of

linguistic choices.

Desde la antemencionada perspectiva tedrica podemos afirmar que cualquier
eleccién  linglistica que hace un periodista tiene determinados efectos psicoldgicos
intencionados sobre el receptor asi como la eleccion de ciertos elementos culturales y estos
efectos pueden ser resultados de la eleccién consciente o inconsciente por parte del
periodista. Como afirma Zyngier los conceptos claves de la estilistica desde Bally hasta

Holliday no han cambiado. Sin embargo Crystal (1989:66) afirma que:

Style is seen as the (conscious 0 unconscious) selection of a set of linguistic

features from all the possibilities in a language. The effects these features
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convey can be understood only by intuitively sensing the choices that have
been made...and it is usually enough simply to respond to the effect in this
way. But there are often occasions when we have to develop a more analytical
approach...Here ...our intuition needs to be supplemented by a more

objective account of style. It is this approach that is known as stylistics.

Si atendemos a la definicion de Crystal podemos afirmar sin prejuicio de que
cualquier seleccion linguistica capaz de producir ciertos efectos se puede considerar un
aspecto de la estilistica y someterse a un estudio adoptando un objetivo concreto. Sin
embargo no podemos olvidar la afirmacién de Toolman (1996:117) sobre la falta de

aproximacion univoca cuando se trata de hacer un estudio estilistico.

In the last fifteen years or so a new polyphony of contending
approaches, subdisciples, and agendas ...has emerged. So many
formerly cast-iron and irrefutable distinctions in both linguistics and
literary criticism, are known acknowledged to be disconcertingly

vulnerable to challenges.

La afirmacion de Toolman implica que la estilistica tiene dimensiones
multidisciplinarias y las teorias irrefutables y preestablecidas se han roto para acomodar
nuevos enfoques. Zyngier (2001: 368) da una explicacion del fenémeno afirmando que “So
if choice and effect are alternative ways of interacting with and responding to meaning, and if
meaning is culturally-based, then stylistics is cultural”. ESte comentario por Zyngier quiere
decir que la estilistica tiene una base cultural. También Firth (1958:184) cuyo trabajo ha

inspirado el funcional cambio linglistico definid la estilistica como un campo de
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investigacion que investiga como el hablante combina “the elements of habit, custom,
tradition, the element of the past, and the element of innovation, of the moment, in which the
future is being born” “in verbal creation”. Por eso la pregunta de Zyngier (2001:368) de que
si la estilistica no ha cambiando de preceptos, ¢qué ha cambiado? “if stylistics hasn’t
changed as regards the basic tenets, what has? Para ella como para nosotros, son las lentes
que los estilistas llevan” “it is the glasses stylisticians wear”, una afirmacién que resulta
capital para nuestra aproximacion al estudio de los efectos psicoldgicos de las construcciones
linglisticas y culturales desde  perspectivas multidisciplinarias: la seméntica, y la

pragmatica.

La inclusion de la semantica en esta investigacion se puede justificar a base del
concepto tedrico de Honrubia (1996:70) quien afirma que la semantica es, en el sentido mas
amplio, la investigacion de los contenidos linglisticos, es decir del lado semantico del
lenguaje. Trujillo (1995:5) opina que la semantica no es exactamente una disciplina, sino un
punto de vista, una actitud metodica, relativa al analisis de los signos y de las estructuras
morfosintacticas de una lengua. Siguiendo el argumento de Honrubia (1996:70), la
antemencionada afirmacion implica que no se puede plantear la cuestion de si hay o debe
haberse relaciones entre la semantica y la lengua se debe tener en cuenta el campo de la
gramaética ya que la gramatica (metalinguistica) es y debe ser semantica en la medida en que
tiene que estudiar y describir el lado semantico de la lengua, es decir, los significados o
funciones especificamente gramaticales (Coseriu, 1978:132 y 139). Como opina Coseriu

(1989:12)

Al primar el significado en relacion a la expresion, estamos focalizando que

las lenguas son esencialmente estructuraciones semanticas del mundo
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extralinguistica y, en consecuencia, las identidades y diferencias en la
expresion no son mas que el medio de la manifestacion de las distinciones

semanticas de las identidades y diferencias en el plano del contenido.

Honrubia (1996:70) por su parte afirma que: “No hay semantica que sea pura
representacion y por ello independiente de la actividad pragmatica de los sujetos socialmente
determinados”. Esta afirmacion indica que en el estudio de las semanticas intervienen

elementos pragmaéticos.

Honrubia sefiala que en términos gestalticos se diria entonces que “un significado es
un fondo suscitado por una figura significante que, sin embargo, puede hacer resaltar otras
figuras, o bien convertirse en figura de una nueva percepcion”. Es decir, los significados son
creados y recreados continuamente en el uso de la lengua cuando los suscitan los
significantes, o bien cuando se convierten en significantes suscitadores de nuevas

significados, Lopez (1989:33).

A base de la delimitacién del significado de Coseriu, Lopez estableci6 cinco clases
de semaéntica a las que deben corresponder, otras tantas clases de significado: la seméntica
Iéxica, es decir el estudio paradigmatico de los sememas de una lengua, los cuales conllevan
una determinacion por parte del mundo referencial; la semantica sintactica, que se encarga de
la determinacion de los contenidos de la clausula («adjetivo», «sustantivos» ); la semantica
formal, que trata de la determinacion de los contenidos formales, funcionales, de la
clausula,(«sujeto», «objeto directo», etc.); la semantica actancial , que se ocupa de la

determinacion de los contenidos actanciales de la clausula («agente», instrumento » etc.); la
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semantica construccional, interesada en los contenidos de la clausula («pasiva», «activas

»etc. (1989:145-146).

Honrubia (1996: 70 ) sefiala que estos cinco tipos de significados no constituyen una
clase de significado heterogénea, podria decirse que es el significado Iéxico el que determina
todos los demas: el origen de todos los significados se halla en el mundo referencial , que es
quien orienta el significado léxico; y ciertos rasgos de este significado favorecen a su vez un
determinado significado categorial, que por su parte cuaja en unos significados formales,

actanciales y construccionales concretos Honrubia (1981: 152-153).

Para dar fundamentos tedricos a nuestra investigacion de manera objetiva podemos
decir que nuestra tesis se inspira del modelo de la Estilistica Radical que Burton acufié en
1982. El elemento distintivo de este modelo encaja con el objetivo visionado en esta tesis.
Segun este modelo el critico debe investigar las huellas ideoldgicas del texto. Y como los
pragmatistas, los estilistas ideoldgicamente orientados a la pragmatica van mas alla del texto
para llegar a las facetas sociales y las historias que influyen en la produccion y recepcion.
Este concepto ideoldgico de Burton de que los textos, por depender de los determinantes
socio-culturales y politicos pueden someterse a juico de valores estd sostenido por
(Eagleton, 1983, Gaff 1990) quienes opinan que estos juicios de valores deben ser estudiados
en términos claros. Para ellos un texto es un constructo social, una parte socio-econémica,
politica y literaria y tradicion literaria. Es razon por la cual (Duran & Fabb, 1990;
Montgomery et al; 1992), Pratt (1989:21) arguyen que: “... an understanding of the social,
historical and ideological dimensions of discourse can contribute a great deal to interests of
aesthetic”. Van Peer (1991:130) contribuye a esta opinion afirmando que “textuality is partly

a linguistics characteristic and partly the result of socio-cultural forces which provides the
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text its place and function within society as a whole”. La opinion de Van Peer (1991:130)
demuestra que el texto tiene el lado cultural y linguistica. Esta vision todavia es apoyada por
Birch (1989:167) quien indica claramente donde los estudios culturales se conectan
perfectamente con la literatura cuando define la estilistica como “a study not just of the
structures of language and texts, but of the people, institutions that shape various ways

language means”

Si atendemos a otro enfoque tedrico denominado la Estilistica Empirica, Zyngier
(2001: 374) opina que lo que propone este enfoque es el estudio de las implicaciones socio-
culturales de las elecciones y los efectos que son responsables por la creacion instancial de
los significados en un texto, que a su vez, deriva de la articulacion de los agentes diferentes
socio-culturales. “What | propose as empirical study is the study of the socio-cultural
implications of the choices and effects that are responsible for the creation of instantial

meaning, which, in its turn, results from the articulation of different sociohistorical agents”

Zyngier (2001:374), opina que es el modelo interpretativo que uno adopta que
dirigiria las elecciones de los aspectos en cuanto a la percepcion de los efectos y como se les
contextualice. “It is the interpretative model one adopts that will direct the choice of which
features will be seen as responsible for the perception of effects and how one contextualizes

them. Zyngier (2001:374) representa el enfoque en diagrama que reproducimos abajo:

Liguistics

Studies
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Adoptando el modelo radical y empirico, compartimos la idea de que el modelo que
utilizamos determinara el estudio estilistico al que llegamos. “The language model that one
holds or the approach to literature and cultural studies one holds will affect the kind of
stylistics one carries out” Zynger (2001:374) y por lo tanto el tiempo ha llegado de dejar
mirando a la estilistica como concepto inmodificable: “therefore the time has come for us to
stop looking at stylistics as impermeable to change or to ways of reading”. Por lo cual no hay
que preguntar qué es la estilistica sino a qué fin sirve - “therefore never ask what stylistics is
or what it can do for you. Rather ask what you can do with it”. Es decir, el uso al cual
podemos destinar la estilistica es lo que importa. No se trata de lo que es o lo que puede

hacerse por el usuario.

A base de este argumento podemos decir que la importancia de la estilistica no estriba
en la definicién en si sino en el uso a lo cual puede someterse un estudio de texto concreto.
Zyngier (2001: 377) a base de este argumento afirma: “stylistics is a methodology which
takes into consideration the reader’s personal and social context”. Carter (1997:118) por su
parte comenta la percepcidén cambiante de la estilistica y su aplicacion «...if the 1960’s was
a decade of formalism in stylistics, the 1970s a decade of funcionalism and the 1980s a
decade of discourse stylistics, then the 1990s has become a decade in which discursively
based socio-historical and socio-cultural stylistics studies are the main preoccupation”. Esta
observacion por Carter sefiala que la estilistica y su aplicacion nunca ha sido estatica, - es un
conocimiento en evolucion que puede ser visto de cualquier perspectiva de las teorias
establecidas segun la vision del critico y su objetivo deseado. A continuacion Zyngier

(2001:377) opina que, la estilistica es “stylistics is a proteiform and flexible enough to
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accomodate different cultural waves”. La observacion de Zyngier indica que la estilistica es
una metodologia guiada para alcanzar un objetivo fijo.  Por esto nuestra teoria de la
estilistica radical de Burton incorpora el método estilistico denominado estudio empirico de
la literatura considerado el mejor enfoque que toma en cuenta los desarrollos en la
linglistica, la teoria literaria y cultural, (ESL), consecuencia de los avances de éste. Es
importante sefialar que uno de los principios claves de este enfoque es que el significado del
texto no es una propiedad intrinseca del texto mismo y que el significado es creado en el
proceso de respuesta. Por lo, cual el enfoque propone un cambio de interés del texto a las
actividades enfocadas en el texto; de las estructuras a las funciones y procesos, del objeto
literario al sistema literario. Por lo tanto, la literatura ya no es una coleccion de textos sino un
acontecimiento que requiere la participacion de muchos elementos que intervienen en el
proceso. A diferencia del enfoque de la estilistica Radical, ESL propone una “nueva”

paradigma en que la obra literaria es vista en el campo entero de las interacciones sociales.

Su campo de funcionamiento derivado de la teoria constructivista de la cognicion,
ESL, toma en cuenta los aspectos epistemolégicos, metodoldgicos y éticos que pueden servir
de base tedricos para la estilistica contextualizada. ESL pues fomenta una agrupacion
interdisciplinaria de varias teorias. Una descripcion metateorética que combina un enfoque
estructural, constructivista, y una teoria de dispuesta — respuesta de la psicologia cognitiva, la
biologia, la sociologia y la antropologia entre otras disciplinas y mantiene una fuerte

inclinacion a la aplicacién.

La aplicacion del paradigma ESL para la teoria literaria deriva de la perspectiva
pragmatica porque este enfoque valora el funcionamiento del texto en el sistema social por lo

cual Schmidt (1983c: 248) afirma que:



...texts are no longer regarded as autonomous entities but always in
relation to those actions which are necessarily performed by agents with the
system of literature. As a result of this general orientation toward action, we
obtain a model of literature as a social action system, which can be
structurally defined through causal and temporal relations between four
primary action roles: the roles of producing, mediating, receiving and post-
processing those actions, objects, or events which are considered literary by

agents according to the norms of poetics internalized by agents.

Como se puede observar en la afirmacion de Schmidt, los elementos como la
produccion, la mediacion, la recepcion y pos-procesién concuerdan con la actividad
periodistica y su aplicacion resultard bastante Util para explicar la psicologia que
intervienen en la redaccion periodistica. Sin embargo es importante recordar que
Schmidt no se limita a los textos escritos, describe la comunicacion estética en general

que se puede representar diagramaticamente.

o ) Background
Mediation Production

Post-Processing

Reception




Segn el modelo indicado propuesto por Schmidt, el texto es un modelo
derivado de la interaccion dialogico entre los diferentes participantes. La produccion,
recepcion, mediacion y el pos-procesion se preforman por diferentes actores quienes
influyen como el texto es percibido y evaluado y lleva con ellos sus propias historias.
La produccion se lleva a acabo por un escritor que es producto cultural que lleva en el
acontecimiento sus presuposiciones y creencias. El lector también es un ser histérico, y
es encargado de la recepcion. La Pos-procesion es el trabajo del critico. Se le otorgado
a la comunidad, el critico, la responsabilidad de evaluar los textos, como un guardian
que en buena medida puede hacer o deshacer un texto. Siguiendo lo que propone
también Zyngier (2001:374) como la estilistica empirica es el modelo que sostiene esta
tesis: “Therefore what | propose as stylistics is the study of the socio-cultural
implication of the choices and effects that are responsible for the creation of instancial
meaning of a text, which, in its turn, results from the articulation of different socio-
cultural agents”. Finalmente esta tesis toma en cuenta la vision teorética de que el
tiempo ha llegado para dejar de mirar la estilistica como un enfoque impermeable y a
ser visto como una manera de leer el texto. Inspirado por esta afirmacion y la dltima
observacion citada aqui abajo, nuestra tesis toma su fuerza de estas perspectivas
tedricas. “Stylistics or the study of how the language of a text of a certain community
decides to call literary — goes hand in hand with developments in linguistics, literary
and cultural theory. It is an interdisciplinary venture. | argue against monolithic and for

a pluralistic definition of stylistics” Zyngier (2001:375).

48



Otro concepto metodoldgico que corre paralelo a nuestro marco tedrico se
inspira también de la teoria de El andlisis critico del discurso (ACD) de Teun Van Dijk
y Fairclough. Segun piensa Van Dijk, “EI ACD no conforma una escuela ni un campo
ni una disciplina de analisis del discurso sino que se trata de un planteamiento,
posicionamiento o postura explicitamente critico para estudiar el texto y el habla.” Este
enfoque metodoldgico, como se espera estudia el discurso como una parte integrante de
las préacticas sociales (el periodismo, politica o derecho son, al menos parcialmente
discursivo) abordando este como una forma de conducta social. Aunque lo que es de
verdadera interés por los andlisis criticos es comprobar en qué medida la denominacion
social se (re)reproduce a través del discurso, la lingiistica se encuentra al base de sus
postulados. Para estudiar los problemas sociales en sus vertientes centra sus esfuerzos
en los tratamientos de los mismos adoptando una metodologia linglistica como punto

de partida de sus teorias.

Es importante indicar que este enfoque sigue algunas metas. Y conforme a esta
meta seguimos el vertiente de Fairclough y Wodak (2000: 387-399) quienes destacan
que sobre todo, se trata de hacer evidentes las implicaciones, ideologias y sociales de la
utilizacion del lenguaje, que suelen permanecer ocultas. Su punto de vista puede
segmentarse en nueve grandes principios tedricos. Entre estos nueve principios
podemos denominar los siguientes. En primer lugar, el ACD se ocupa de los problemas
sociales. El interes de la disciplina radica en estudiar los aspectos de la linguistica de
los problemas sociales y culturales, y no se concentra en el estudio del lenguaje en y
por si, (De la Fuente Garcia (2000-2002: 411). En segundo lugar, se concibe el discurso

como constituyente de la sociedad y la cultura y viceversa. Es decir el discurso, siendo
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la materializacion del conjunto de creencias, normas, valores definido como
“ideologia” desempefia una funcién de (re)produccion social y cultural. Es decir el
discurso tiene dos lados: lo social social y lo cultural que son simultineamente
vinculados. En tercer lugar el discurso realiza una labor ideoldgica. Sin el discurso, las
ideologias quedarian reducidas a una abstraccion inmaterial. Es precisamente el
discurso la principal herramienta para la (re)produccion ideoldgica a la que antes
hicimos referencia. A continuacion el discurso tiene una dimensién. Los autores llaman
la atencion sobre los vinculos que se establecen entre el discurso dado, los que han
precedido y los venideros, asi como los que se producen en el mismo momento
historico. Si el contexto es fundamental para la correcta interpretacion de un discurso,
también habra que tener en cuenta la dimension discursiva dado que el sentido de
cualquier discurso se halla inserto, inexorablemente, en una tradicion. EIl vinculo entre
el texto y la sociedad es mediado. Aunque el discurso es la materializacién ideoldgica
de una sociedad determinada no es un reflejo directo de la misma, sino que en su
mediacion intervienen elementos de diversas indoles (interlocutor, topico, tipo de texto,
etc.). Finalmente se puede hacer mencion del hecho de que la mencion del discurso es
interpretativa y explicativa. Como cualquier metodologia cualitativa, el analisis del
discurso persigue comprender el discurso, y acotar las maltiples interpretaciones que
de él pueden derivarse, partiendo de sus contradicciones con las estructuras, ideoldgicas

y sociales que estan presentes en el texto.

Para Van Dijk deben centrase en los siguientes objetivos:

“La labor del ACD se dirige, en gran parte, a las estructuras y estrategias de dominio y

resistencia, tanto las desarrolladas en el discurso como las legitimadas y que se hallan
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en las relaciones sociales de clase, de género, étnica, raciales, de orientacion sexual,
lengua, religion, edad, nacionalidad o de nacionalismo. En los objetivos descriptivos,
explicativos, practicos de los estudios de ACD radica un esfuerzo para descubrir,
revelar o divulgar aquello que es implicito, que esta escondido o que por segin algun
motivo no es inmediatamente obvio en las relaciones de denominacién discursiva o de
sus ideologias subyacentes. EI ACD se centra especificamente en las estrategias de
manipulacion, legitimacion, creacion de consenso, u otros mecanismos discursivos que
influyen en el pensamiento (e indirectamente en las acciones) en beneficio de los mas
poderosos. El esfuerzo para descubrir los medios discursivos de control mental y de
influencia social que conlleva la adopcion de una postura critica y de posicion contra
los que ocupan el poder y las élites, particularmente contra los que abusan de su poder”

(Van Dijk 1997:16-17),

A Partir de esta afirmacién es clara que el cometido de ACD es indagar en el acto
comunicativo con el motivo de desvelar o divulgar lo que no es obvio, es decir lo que
es implicito en la manipulacion, legitimacion y creacion de consenso en los
mecanismos discursivos incluso el esfuerzo para descubrir medios discursivos cuyos
motivos es controlar la mente del individuo y la infleuncia social que la adoptcion de

una postura u otra conlleva.

o1
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CAPITULO 3
3.0 La estilistica psico-dinamica de los mensajes periodisticos
3.1 Introduccion

En este capitulo, nos proponemos identificar la agenda, “news framing” que los
articulistas periodistas se fijaron durante las camparias electorales de 2011 ya que en la
comunicacion periodistica la funcion poética es primordial. En su teoria estructural de la
estilistica, Roman Jakobson, sitia lo que llama la funcion poética, dentro del cuadro
general de las funciones del lenguaje. Estas seis funciones corresponden a cada uno de los
factores que intervienen en la comunicacion linglistica como aparece abajo en la

representacion diagramatica de su modelo.

Contexto
Funcién referencial

Destinador (emisor) ---------- Mensaje- -Destinatario (receptor)
Funcién Funcién poética Funcidn conativa
Contacto

Funcion factica
Cadigo
Funcién metalinguistica
Segun Jakobson (1960: 350-377), cualquier o todas las funciones enumeradas arriba
pueden estar presentes en un enunciado concreto sin embargo puede haber una importancia
desigual por la cual una funcién puede dominar a las demas. Donde una funcién particular es
dominante, el mensaje se orienta hacia el factor correspondiente. Por ejemplo, si la funcion

del mensaje es emotiva, el mensaje estard destinado a enfatizar la reaccion del emisor a una
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situacién contextual concreta. La funcién es conativa cuando el énfasis se pone sobre el
impacto del mensaje. Es referencial cuando el énfasis se pone sobre el propdsito denotativo o
connotativo del mensaje (el mensaje que se transmite). Es poética, cuando el énfasis se pone
en la forma misma del mensaje por lo cual el proposito poética sera predominante. La
funcion factica, por su parte, existe cuando se establece una via de comunicacién libre sin
obstaculo. La funcion metalinguistica, que es la ultima, existe cuando el énfasis es sobre el
cédigo mismo, compartido por el emisor y receptor, es decir el ambiente en que la
comunicacion ocurre, por lo cual un metalenguaje se utiliza para comentar y explicar otra

lengua.

Evidentemente, como acabamos de explicar y como admite Jakobson mismo, la
funcidn referencial, la relativa al contenido informativo del mensaje (sita o contextualiza sin
hacer valoracion). Ademas, la funcion referencial estd presente en todos los actos

comunicativos, lo cual permite brindar conocimientos, conceptos, informacion objetiva.

De lo dicho, se puede arguir que, en la redaccién periodistica del mensaje, la funcion
referencial es primordial y también tiene importancia capital porque el papel fundamental de
los periddicos es informar. Si atendemos a las descripciones de Abrams (1953) del papel del
lenguaje como espejo y ldmpara podemos relacionarla con la concepcion de Jakobson en el
sentido de que si la estilistica puede concebirse como la lampara, esto significa que la
estilistica debe ser una herramienta que posibilita el estudio de la psico-dinamica estilistica
de todos los estilos internos intencionales o no que intervienen en la comunicacion ya que el
mensaje, pensamos es el contenedor de todos estilos que participan en la comunicacion
periodistica. Otra razén que hace imprescindible el estudio del estilo de los mensajes de los

periddicos durante la campafa electoral es la teoria de agenda-setting a lo cual hemos
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aludido en la introduccion de este presente trabajo. Si el publico es responsable de la decision
temética de lo que se publica, seria pues logico pensar que los temas son los mensajes
previos a la elaboracion periodistica y por eso podemos decir que estos constituyen un
elemento bésico de la estilistica periodistica que se debe tomar en consideracion cuando se
hace un estudio de la psico-dindamica del periodismo como éste. Ya que el mensaje es la
materia primaria de su actividad, el tema no se puede separar de la forma, es decir el lenguaje
que vehicula su mensaje. Estudiar lo referencial nos permitird conocer las diversidades
tématicas de las actividades periodisticas intencionadas o no durante el tiempo en
consideracion. Permite también elucidar los problemas del tiempo en cuestion, confirmar si
hay desviacion en su ética profesional, y si es el caso hasta qué punto, y qué iluminacion nos
aportaran los mensajes sobre la estilistica como una ciencia periodistica. ¢ Hay coincidencias?

Y si ¢Cuales?

Esta postura que adoptamos se justifica por el hecho de que en un articulo de
opinion, el texto tendra el proposito de analizar un hecho concreto, de informar o explicar
(funcién referencial) desde una dptica concreta, la del autor mas o menos subjetiva, y por
consiguiente manifestard emociones, sensaciones, afirmard o negara (funcion expresiva) y
tendrad una clara intencion de influir la opinion y/o la conducta de los lectores al aconsejar,
sugerir, suplicar, solicitar, ordenar, en definitiva intentar convencerles(funcion apelativa).
Aunque no nos olvidamos de que la funcidn expresiva y/o apelativa sera principal; la funcion
referencial, dependiendo del texto y la cantidad de informacion objetiva que ofrezca podra
ser principal o secundaria. Sea principal o no, es nuestra opinion que la funcion referencial de
Jakobson como un denominador fundamental de la estilistica recela un estilo psico-dinamico.

Sin mensajes pues no hay comunicacion.
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Y a continuacion, mas que una presentacion de los hechos, pensamos que en la
redaccion misma de los articulos periodisticos subyacen varios estilos psico-dinamicos, que
pueden someterse a determinadas explicaciones estilisticas por varios efectos que pueden
producir. Por consiguiente, la primera parte de nuestro estudio se limitard a establecer los
diferentes temas o mensajes de la actualidad del tiempo en consideracion y los diferentes

estilos psico-dinamico que adoptaron los periodistas para vehicular cada mensaje concreta.

3.2  Estilos psicodinamicos de los temas o mensajes: asuntos sociales, Partidos
politicos, candidatos politicos, situacion politica de Espafia, y el comportamiento de los

medios durante las campafas electorales.

El primer mensaje que es el punto de partida de este estudio son las diversas
estrategias estilisticas que se adoptaron en la elaboracion de los mensajes sociales. En la
redaccion del tema en cuestion, los periodistas adoptaron diferentes estilos, caracteristicos
de su profesion para vehicular el mismo mensaje. En la primera instancia, comentando los
asuntos sociales sobre las contrataciones laborales, los periodistas se revelan como portavoz
para instituciones como la CEOE, CEIM vy otras organizaciones quienes, segun ellos,
aguardan reformas en este sector en el futuro proximo. Por consiguiente, un periodista, José
Maria Izquierdo, del articulo de 17noviembre, 2011 cita una opinidn de masa que expresa su
sentimiento con respeto al posible presidente futuro en cuanto a las contrataciones laborales:
“muchos mas facil” seria traspasar esas “lineas rojas” que “hasta ahora se habia respetado”.
Otra dimensidn en que se nota la funcion del mismo periodista como portavoz en el caso en
consideracion es cuando un periodista articula también el punto de vista del Partido Popular
(PP) acerca de la educacion para la ciudadania, que segun dice disgustd a Rajoy. EI mismo

estilo aparece en la narrativa en cuanto al problema del paro sobre cual los estudiantes
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expresan sus frustraciones en conseguir un trabajo digno después de tanto sacrificio
académico. En este ejemplo se ve como la opinidn del periodista hace intrusion en el relato
del mensaje. Siguiendo con su tarea de portavoz de la opinion publica, el periodista,
Izquierdo demuestra como se critica al PP de querer seguir el camino del partido PSOE en lo
del terrorismo con los oscuros acuerdos de “cesiones y concesiones” que puede terminar con
el trocamiento de Espafia. A base de la opinién publica, el periodista se sirve de su estilo de
advertimiento para ponerlo al gobierno entrante a guarda sobre la futura presion de las

asociaciones de victimas del terrorismo.

Otra estrategia estilistica que se ha adoptado en el relato de los hechos sociales es la
del observador critico que pinta una realidad cognoscitiva. Esta observacion crea la
sensacion de objetividad previa a la actividad redactoria requerida en la practica periodistica—
estar presente en el lugar de los hechos. Sin embargo, hablando de las expectativas de los
electorados, afirma Jose Maria lzquierda, en su articulo de 2 noviembre 2011 “Basta por
saber por donde van a ir esas exigencias leer la propuesta....” creando el sentimiento de
incertidumbre en el receptor. Por conseguiente, esta postura hace del periodista cuestionador
de la expectativa electoral de los votantes con el motivo de despertarles a la realidad
discursiva.  Como observador experimentado que tiene conocimiento previo de lo que
comenta, un poder que le otorga la sociedad, obliga al lector por su estilo a hacer mucha
reflexion sobre su posicién en cualquier asunto en que deposita tanta confianza. También,
cuando hay cosas que no entiende como en el caso de, “la reforma educativa” que propone
la Iglesia — incorporar la ensefianza de la religién y la moral cat6lica en la escuela publica
como “una asignatura fundamental opcional”, el periodista, recurre al estilo gramatical

poniendo las palabras entre comillas para indicar su falta de entendimiento a la exigencia
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de la iglesia, asi volviéndose cuestionador de este asunto social. Podemos decir a la luz de lo
que venimos estudiando que el periodista recurre a la mencionada estilistica para hacer
conocer la opinién publica, quizés de acuerdo con la ética de su profesion de servir de nexo
entre los lectores y a los receptores del mensaje. Sobre la politica de Espafia en lo que al
desconcierto politico se concierne, el mismo estilo como obervador vuelve a reaparecer,
cuando el periodista hace alusién al intento de PSOE a aislar al PP en los debates
autonémicos. Este estilo es seguido de lo de la explicacion de que al no lograr aislar el PP,
los socialistas dejaron en el subconsciente politico una idea que califica de “muy nociva” y
que, segun opina es prioritario corregir: la asociacion de autonomismo y descordinacion. El
estilo de la explicacion trae consigo el estilo de consejo y de argumento para concretizar la
observacion acerca del asunto. Este argumento afirmativo es seguido una vez més por el
consejo, de que la equivalencia “autonomismo y descordinacién no demostrard buena
gestion de las competencias o no impulsara a una participacion mas activa de las autonomias
en las tareas comunes sino resultaria en un dejamiento progresivo del Estado. Como
obervador critico, su afirmacion se fundamenta sobre hechos concretos verificables. Por
ejemplo en lo que a la economia se refiere explica por qué los socialistas perderan las
elecciones. Mediante el estilo de la explicacién, afirma que segin las encuestas el Partido
Popular volvera al poder, haciendo alusion a “los quebrantos econémicos”. Recurre a una
critica que tacha la integridad del Gobierno socialista. Fundamenta su explicacién, en la
obstinacion del Gobierno social en negar la existencia de la crisis a lo largo de méas de un
afio. Lo que segun él impidio tomar las medidas correctivas que hubieran moderado la caida
y acortado el periodo de recuperacion de la economia. Aqui se puede decir que el periodista

adopta un estilo critico-justificante. Rechaza la falta de integridad por parte del Gobierno
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socialista. Este estilo le permite pronosticar sobre la recuperacién de la economia, que
segun la opinion de expertos que no tardard varian, apoyando su argumento en la
percepcion publica de que todos coinciden en que el afio que se avecina sera todavia mas
duro que el que se va. Deja su pluma sobre una nota de incertidumbre con la potencialidad
de atenuar el sentimiento de optimismo en el lector o receptor. Otro estilo parecido aparece
en el quinto articulo de 5 noviembre, 2011, el peridista Mario Vergas Llosa habla de la
situacion politica del desconcierto auténomico que se ve eclipsado por la herencia
econdmica. Como observador critico, el periodista en cuestion afirma la evidencia de que
el pais esta ante una de las asignaturas que el Gobierno saliente deja pendiente. Acude al
estilo explicativo de que las causas de esto tienen que buscarse en el pertinaz error de
transformar lo que debiera formar parte de la macropolitica exponente méas a la micropolitica
partidista. Aqui se ve como se manifiesta la opinién del periodista a través del uso del
adjetivo negativo, “pertinaz error”. De alli el preriodista regresa al estilo de la explicacion de
los hechos de que la situacion es asi porque la apertura de determinados debates autonémicos
no respondi6 a una necesidad objetiva sino a una estrategia con la que los socialistas aspiran
aislar al PP. El mismo estilo de observador critico se ha utilizado para expresar la opinién
sobre la politica de Espafia. En el tercer articulo, de 13 noviembre 2011, otro periodista,
Milagros Pérez Olivia expresa su opinion de que la anomalia en cuanto a la relacion de tal
o cual comunidad con el Estado es una vision que favorece tanto a la concepcion
nacionalista de la Espafia auténoma. A continuacion, el mismo periodista afirma que
mientras que para el PSOE, es un enemigo al acecho al que hay que mantener a raya para el
PP, las autonomias son realidades disolventes de las que es preciso desconfiar. El periodista

recurre a la explicacion de que ambas tendencias son minoritarias en el conjunto de la
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sociedad espariola que ve compatible su sentimiento de unidad, con el deseo de pertenecer a
una comunidad concreta. Volviéndose aconsejador, opina que el reto consiste en recuperar
la méxima de la Transicion, y elevar a la categoria de lo politicamente normal, lo que es
normal en gran parte en Espafia. Da prueba de su opiniéon y se lanza en un argumento
historico de que Galicia es un apreciable ejemplo de la normalidad que califica como
normalidad histérica con indiscutible identidad que nunca ha entendido el galleguismo como
cuartada separadora porque el autonomismo se ha enfocado en una doble direccién: la
gestion adecuada de las competencias y la aspiracién a participar en todas las politicas de
Estado. Sigue con la explicacion de que la idea de que Galicia es Estado, que una
comunidad es Espafia, es la politica autondmica de PP, que interpreta el sentir generalizado
de la sociedad. El periodista a base de lo dicho fundamenta su argumento en la experiencia
cognoscitiva de la realidad politica de Espafia al observar que cuando se esta en visperas de
un cambio de gobierno, se suele decir que el gran reto territorial de los nuevos gobernantes es
satisfacer las demandas de determinadas autonomias. Procede a dar un ejemplo de una
personalidad a quien le importa el tema, el presidente de la Xunta diciendo que no sera él que
niegue la importancia de que estas comunidades se sienten a gusto en la casa comun. Para
concretizar lo que ha dicho y enviar un mensaje que justifique su opinion, el periodista
afirma que seria un error reducir a esta cuestion los desafios futuros de Espafa a las
autonomias. Para finalizar, emplea un estilo cognoscitivo desvelando al lector la politica del
gobierno del PP que segun las encuestas ganara la eleccion. De esto predice la politica de
Rajoy, que después de ganar la eleccion aspirara a pasar de la micropolitica practicada por
Zapatero a la macropolitica que se necesita. Termina aconsejando que el objetivo sea mucho

mas ambicioso. En lo que tiene que ver con el futuro gobierno de Rajoy, el periodista utiliza
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este estilo de consejero para cuestionar por qué el futuro gobierno de éste, en vez de permitir
que los sindicatos se comporten como palanca de agitacion en su gobierno, no puede actuar
como hizo Margaret Thatcher de Inglatera. ;Y qué hacer con los sindicatos? Pues Rajoy ya
lo sabe: acabar con ellos”. Pues se alude a la historia de Margaret Thatcher con los
sindicatos en Inglaterra para justificar su punto de vista y crear un sentimiento de
objetividad. Este estilo puede resultar engafioso, manipulativo incluso para lograr un
objetivo personal. Sin embargo, se nota el deslizamiento de la opinion personal del
periodista, cuando deja escapar su emocion personal acerca del asunto, que seguramente no
por descuido sino la incapacidad de dominarla “los sindicatos no pueden seguir siendo una
especie de ministerio externo en Gobiernos de izquierdas y palancas de agitacién cuando
gobiernan otros. Una antigualla. La Thatcher lo tuvo claro” Aqui, la estrategia discursiva de
distanciamiento para crear el sentido de objetividad se ha abandonado a favor de la emocion
apasionante del periodista acerca del asunto que comenta. Es un fendbmeno que podemos
Ilamar accidente periodistico o descuido periodistico o abandono profesional e intencional de
la ética periodistica. Este estilo también se ha manifestado cuando el periodista afirma que en
las nuevas generaciones va surgiendo un pesimismo que se traduce a veces en un rechazo de
los juegos de la democracia. Lo que es evidente en todo lo dicho es el afan de los periodistas
a crear un sentimento de objetividad recurriendo a todas las armas discursivas posibles:
Obervacion, argumentacion, justificacion, explicion, aconsejando, dando prueba, opinando,
y cuestionando y finalemente creando sentimiento de desesperanza, y llamando al votante a

volver a examinar su intencién de voto.

Otra estilistica que se ha empleado también es la de la evaluacién. Hay

evidencia de esto en el cuarto articulo del 17 noviembre donde el periodista, José Maria
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Izquierdo, expresa su alegria de que el Partido Popular tiene las calidades que hacen falta.
En el parrafo que sigue, vuelve a lanzarse en la expresion de su opinion subjetiva acerca de
la encuesta, revelando su emocion quizés por descuido periodistico. Confiesa su alegria
acerca de la encuesta “Me alegro de que sea asi” y prosigue a justificar su alegria que se
funda en el hecho de que el Partido Popular tiene unas cualidades que hacen falta. Después
de comentar estas cualidades, se lanza otra vez en una evaluacion del partido, el PP, que,
segn las encuestas ganara la eleccion. Con su estilo afirmativo, el mismo periodista
confiesa gratuitamente que el Partido Popular tiene “el mejor equipo de economistas y las
ideas claras para enfrentar el dificil y sacrificado reto que serd llevar a cabo las reformas
radicales necesarias”. Sigue la via de la subjetividad cuando expresa el optimismo de que
el PP tiene el coraje que haré falta para que se saque Espafia del marasmo econdmico en que
se encuentra y devolverle el dinamismo que tuvo hace ocho afos durante el Gobierno de José
Maria Aznar. La evaluacién acaba en un comentario sobre la situacion econémica de que la
crisis econdmica ha hecho afiico la confianza en el futuro. Otro asunto en que la estilistica de
evaluacion ha sido objeto de atencidn es en la evaluacion social de las actividades de los
partidos politicos después de las elecciones, sus asociadas imagenes politicas, y expectativas
poselectorales. Se debe sefialar que en el cuarto articulo, el periodista desvela, mediante el
estilo emotivo su preocupacion o desasosiego por si el PP obtenga la mayoria absoluta.
Explica que su desasosiego deriva del miedo de que se convierta en un partido mas
conservador que por sus intenciones religiosas empuje el Gobierno de Rajoy a “deshacer o
aguar hasta vaciarlas de contenidos las reformas sociales” mas avanzadas que el liderazgo
de PSOE ha hecho progresar con respecto a la cultura de la libertad en Esparia, la ley que

autoriza los matrimonios gays, la ampliacion de la ley del aborto y los derechos de la mujer,
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temas en que segun dice el periodista, Espafia se encuentra a la vanguardia. Aparentemente,
este estilo le permite al lector mejor entender las cosas y votar a base de la informacion
concreta que tiene. Otro estilo parecido utilizado para evaluar a las personas y los candidatos
es la evaluacion por asociacion para insinuar. Por ejemplo en el mismo articulo, el
periodista describe a un idedlogo de la ultra derecha que segln él encabeza la batalla contra
la educacion para la ciudadania. En vez de describir a su presidente, Jaime Urcela,
atribuyéndole adjetivos descriptivos, el periodista le describe como presidente de una
fantasmagorica asociacion llamada profesionales por la Etica, que no es otra cosa que un
reaccionario grupo de presion. Se puede observar que aunque el periodista no describe al
presidente directamente, el hecho de que es presidente de una asociacion fantasmagorica y
reaccionaria es reflexion de su personalidad. Esta manera de describir por asociacion,
podemos decir, es un estilo por asociacion que evita pintar directamente al presidente en
cuestion. El periodista, al criticar la asociacion, critica la falta de responsabilidad por parte
del dirigente o el grupo. Este estilo por asociacion puede describirse como escapista.
Podemos decir que, el periodista emplea un estilo evaluativo por asociacién, que connota la
negatividad. En el mismo articulo en cuestion, el periodista pone de evidencia el caracter
indeciso del candidato del Partido Popular Rajoy acerca de un comentario que hizo éste tras
la declaracion del cese de las acciones armadas por ETA. Utilizando el estilo de insinuacion,
demuestra la falta de confianza en el candidato en cuanto a lo que se refiere al asunto de
terrorismo por no tomar una posicion determinada y clara. Rapidamente el periodista adopta
un estilo defensivo para evitar criticas proporcionando a los lectores las criticas desde
varias fuentes acerca del comentario poco fiable del candidato en cuestion. Este estilo es una

estrategia para mantener la sensacion de objetividad que da pie al periodista para poder
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combinar la estilistica de evaluacion y advertimiento sobre las consecuencias del asunto
en cuestion. Como se ve, esta estrategia estilistica es lo que le permite al periodista, José
Maria lzquierdo, en el cuarto articulo de 17 noviembre, 2011 hacer una prediccién que
“Mariano Rajoy tiene problemas anadidos a la ya dificil tarea de rematar el proceso del fin
de la banda”, por consecuencia justificando su opinioén. En el quinto articulo, el periodista
Mario Vargas Llosa, en el articulo de 5 noviembre, 2011 en vez de describir el partido
UPyD, adopta un estilo que podemos denominar otra vez asociativo por elogiar a la
candidata del partido, Rosa Diez, como el mejor credencial de UPyD. La portavoz y
fundadora a quien, segun él, los ciudadanos suelen atribuir mejores calificativos entre los
lideres politicos. Es evidente la manera en que el periodista evita el uso de los elementos
gramaticales que pueden ser desveladores de su intencion, para mediante el estilo asociativo
proyectar psicolégicamente la imagen de la candidata y su partido con el motivo de
venderla. Con su estilo evaluativo, el periodista compara el PP al UPyD. Expone su
argumento diciendo que el UPyD es un partido claramente comprometido con reformas
genuinamente liberales de indole y capaz de defender las reformas sociales con conviccion
en el parlamento. Defiende su punto de vista opinando y aconsejando que lo ideal sea que
el PP no obtenga la mayoria necesaria para gobernar y por eso necesitaria una alianza para
gobernar. Asi el UpyD seria el aliado ideal. Profundiza su argumento justificando su
punto de vista. Para él, el UPyD es preferible a los partidos nacionalistas porque su apoyo se

hace pagar carisimo.

Otra estilistica, aparte de las dos primeras empleadas en la redacion de los mensajes
es el estilo descriptivo. Un ejemplo pertinente en que este se manifiesta es en la descripcion

de los credenciales de Rosa Diez, candidata del partido UPyD. Se ve como la descripcién de
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las cualidades personales desliza a la descripcion admirable de la apariencia fisica de esta
personalidad para trabajar la mente del lector. Este deslizamiento puede ser posiblemente
producto de descuido periodistico por parte del periodista 0 un hecho intencional para
venderla a los votantes. Es un estilo, poco convencional que se asocia a la literatura.
Describe dicha candidata como “mujer menudita, de ojos efervescentes”. Mario Vargas
Llosa en el mismo articulo sigue con la descripcion no se limita a lo fisico sino se lleva mas
alla de las descripciones fisicas para incluir una breve historia de sus reconocimientos
sociales y logros politicos. “... tiene convicciones firmes y ha demostrado a lo largo de su
vida publica, como un pufiado de vascos democraticos un coraje a prueba de terrorista
fanatico que despierta mi admiracion”. Podemos describir este estilo como manipulativo de
las percepciones de los lectores porque presenta a la candidata como una mujer que tiene la
compenetracion del riesgo que representa la supervivencia, la democracia, y el nacionalismo
identitario de Espafa por lo cual va criticando a los gobiernos que han hecho concesiones
poco deseables para entregar la libertad de comunidades enteras al secuestro colectivista que
el nacionalismo representa. En otra instancia, el mismo estilo se emplea para describir a los
nacionalistas y a base de lo afirmado se advierte al votante. Les tacha de egoistas por su
inclinacion a “concesiones favorables a su idea fija”, la independencia, o en otras palabras la
desintegracion de Espafia. Con su estilo previsible, avisa o advierte las consecuencias de una
alianza con los nacionalistas, afirmando tener la conviccion absoluta de que una alianza con
los nacionalistas “retrocederia la causa de la libertad en el pais Vasco como en Catalufia y
que este sera el problema mas serio que debera enfrentar Espafa en el futuro inmediata por
lo cual justifica la importancia de apoyar a un partido como UPyD que segun él tiene

posiciones absolutamente lucidas. En lo de la camparia electoral, las cartas de Rubalcaba
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estan bastante claras: “llegar a la cabeza y al corazén de los ciudadanos”. Por eso, el
periodista prosigue a describir la circunstancia de los hechos y finaliza su articulo
afirmando que Rubalcaba dejo claro al comienzo de la campafia antes los suyos el
reconocimiento palmario de que las cosas no les van bien y les pidi6 que no se rindan: “hoy
estamos en la recta final”. La desccripcion por lo tanto hace imprescindible el estilo de
comentario por lo cual elogia el discurso de Felipe Gonzélez “nada como la brillantez y el
gracejo andaluz de Felipe Gonzélez” quien, levanté los alicaidos animos de los socialistas
después de la demoledora encuesta de CIS que pronostica una mayoria absoluta del PP.
Hablando de la campafia en cuestion, interviene el estilo narrativo sobre como el antiguo
presidente ha recurrido a la historia para explicar la posibilidad de ganar la eleccion a pesar
de las encuestas. Al hacer referencia al éxito del PSOE, el periodista Llosa hace que su
descripcion se convierte en la enumeracién: el PSOE ha sido el arquitecto del Estado de
Bienestar, aludiendo a la “extraordinaria sanidad”, el sistema de pension y la muy buena
educacion publica que si gana Mariano Rajoy “Van a ser un desastre gestionando la crisis.

Durante un afio van a echar la culpa al Gobierno”

Otro estilo que se han utilizando en la redaccion de los mensajes es el estilo
invocativo. En lo que a la reforma educativa se refiere un periodista invoca la simpatia del
lector y le obliga a reflexionar al respecto. Esto occure cuando el periodista demuestra su
propia confusién acerca de la presion de la iglesia a incorporar la ensefianza de la religion y

la moral catdlica en la escuela publica como “una asignatura fundamental opcional”

La prediccion es también otro estilo que se ha utilizado extensivamente para
vehicular los mensajes de las campafias. Evidentemente es un estilo que surge como

consecuencia de la observacion critica por parte del periodista. Esto se hace evidente al



66

comentar la posicion del Partido Popular en cuanto a la educacion para la Ciudadania. El
periodista hace una prediccion de la presion pos-electoral de parte de los votantes. Este estilo
podemos decir surge de la experiencia cognoscitiva del periodista del comportamiento de los

votantes.

Otro estilo es lo de la logica que se utiliza para convencer al lector. Esto es el estilo
que el periodista utiliza para proyectar a la candidata, Rosa Diez. El periodista aprovecha el
conocimiento filoséfico del lector recurriendo al estilo de conviccion por analogia. Campara
la candidata a un filésofo conocido y fiable, Max Weber. Afirma que Rosa Diez es lo que
este filosofo llama “politico de conviccion™. El periodista pues utiliza el estilo de la logica
para convencer al lector de que por esto, ella y su partido, merecen una presencia mayor en el
ambito nacional. Esto, pues le permite justificar el porqué — su empefio es devolver a la
politica la solvencia moral y la confianza que depositan en ella los ciudadanos de una
democracia que ven en la accion politica el instrumento mas eficaz y menos violento para
mejorar el nivel de vida de la gente, corregir lo que anda mal, impulsar la igualdad y la
justicia. A la justificacion, se afiade al estilo de argumento para fortalecer su justificacion.
Arguye, el periodista diciendo que la confianza debida que ¢l califica como “tan vigorosa”
en los afios de transicion se ha ido enfridndose en Esparfia con la feroz crisis econémica. La
I6gica también encuentra expresion en el discurso sobre el movimiento de los “indignados”
por su energia para la democracia espafiola. Un movimiento que finalmente desbordé sus
cauces originales, espoliado por grupos extremistas por lo cual ha ido adoptando consignas
tan anacrénicas como la estatizacién y el dirigismo econémico y la sustitucion de la legalidad
parlamentaria por la legalidad de la calle y la acompafiada. El periodista recurre una vez mas

al estilo de la légica para dar advertencia o consejo cuando sefiala que el camino
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emprendido por este movimiento s6lo puede conducir al deterioro y hasta el desplome de lo
mas precioso que tiene Espafia contemporaneo: la democracia que recupero luego de 40 afios

de dictadura.

Otras estilisticas que se hacen evidentes en el relato de los articulos son los estilos de
los periodistas como reportero, comentarista y consejero, critico y argumentarista, y
afirmador informativo. En lo que tiene que ver con las campafas electorales que aparece
en el séptimo articulo, un periodista, Anabel Diez, en el articulo de 3 noviembre 2011
actuando de reportero, confirma como Rubalcaba asegura que dia a dia se observara mayor
intensidad en la apelacion “a la ideologia” y a “los valores”. Apoya su reportaje, dando
veracidad a los acontecimientos, al citar a un interlocutor quien afirma que ninguno de sus
votantes se ird al Partido Popular “porque los que se fueron en su dia figuran desde hace
tiempo como votantes del PP”. Todavia actuando de reportero revela como el equipo
electoral del partido se percata de que “las bases y los afiliados estin mas motivados que los
dirigentes y los cuadros”. De alli que el periodista expresa su opinion diciendo que es claro
que el PSOE y su candidato tratan de que esto ocurra. Para que su articulo no sea un relato
gratuito el periodista describe todo lo que esta recogido en los actos que fueron proclamados
con entusiasmo: la solidaridad, al mantenimiento del Estado de bienestar, y de todas las
ayudas sociales. Otro ejemplo es donde el periodista relata las palabras del ex-presidente de
la supuesta mentira del PP de que se puede bajar el impuesto, mantener los servicios publicos
y reducir el déficit publico. La descripcion otra vez interviene para explicar como el ex-
president ha sido implacable con Rajoy cuyo mérito, segin éste, ha sido pasar por cinco
ministros sin dejar huella. El relato acaba con el estilo descriptivo de la realidad ambiental

puntuada por una opinién periodistica. Describe un auditorio plagado de simpatizantes de
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mediana edad y seguramente muchos de raices andaluzas. Concluye su observacion
opinando que Gonzélez les ha tocado la fibra cuando les record6 que en los tiempos cuando
el Estado de Bienestar no estaba consolidado muchos tuvieron que coger la mochila y partir
hacia Alemania y Cataluiia. Con su estilo de informador proporciona al lector lo que
considera las claves del discurso. El reportaje termina con una explicacion de los hechos en
que interviene la logica. Segun el periodista, el candidato y su equipo saben que tienen que
instalarse en el bucle de la crisis y hablar de ella de frente y a cara para convencer a los
electorados de que de una crisis se puede salir de una forma u de otra: salir por la derecha o
por la izquierda; es lo que tiene que explicar a los ciudadanos, que una crisis como esta
aunque no se resuelve el problema del empleo en un mes, ni dos, ni tres, con los socialistas si

habria proteccién.

Otro estilo que se ha utlizado en los articulos que hemos estudiado es lo del
comentario sobre los diversos asuntos de las campafias. En lo que a las actividades de los
partidos politicos se refiere, un periodista utilizando su arma de comentarista sobre las
campanas electorales de PSOE, opina que los mensajes de los postulados del Gobierno
actual se alejardn a medida que pase la campafa, con el argumento no de rechazo. Para
convencer al lector, explica que la razén es que las circunstancias “requieren otras politicas
y otras acciones”. De ahi que lanza una peticion e insiste en la actuacion de los poderes
publicos para reanimar la economia lo cual ya da la impresion que el gobierno actual es
incapaz de hacerlo. El periodista pues avisa que en su hoja de camparia diaria, Rubalcaba
recordard, como el dia anterior que el PSOE sin ambages propone convertir el impuesto
sobre el patrimonio reavivado por el Gobierno de Zapatero, en uno sobre las grandes fortunas

“para que nadie escape”. Para terminar su reportaje informa al lector que también el PSOE
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quiere poner una tasa a los bancos para que devuelvan a la sociedad lo que ellos han
recibido. El periodista hace referencia a una cita para apoyar esta afirmacion asi evitando
inculpacién directa. En el cuarto articulo, en lo que a la politica se refiere con respecto a la
declaracion de ETA del cese de las acciones armadas, un periodista comenta el rechazo
publico a la falta de voluntad firme por parte de Rajoy después de este comunicado. Relata
como se “le granjed duros ataques” desde los editoriales en LD o articulos de opinion en El
Mundo y otros. EI comentario es sobre el disgusto publico hacia la posicion tomada por
Rajoy acerca del asunto de ETA, y que segun una opinion expresada en EI Mundo, es

inaceptable después de “un discurso de albricias”.

La afirmacion se revala como un estilo que se ha empleado en la redaccién de los
articulos. En el séptimo, un periodista utiliza este estilo para hablar de los comportamientos
electorales. Afirma que los comportamientos electorales de los ciudadanos son muchos mas
conservadores de lo que parecen. Explica esta realidad diciendo que la primera razén, del
voto de la mayoria de los ciudadanos es la adscripcion ideoldgica en el eje derecha e
izquierda (con los matices que introduce la variante patriética en las naciones periféricas), y
que, por lo general, equivale a votar siempre lo mismo. Por eso, el periodista opina que es
dificil y a veces necesita de un aparcamiento previo en la abstencion, el trasvase de un
partido a otro y que a menudo, la decision de quedarse en casa por parte de unos votantes
desencantados es la que desaloja a los gobernantes del poder. Sin embargo sefiala que hay un
grupo minoritario de electores libres que estan acostumbrados a viajar de un lado al otro del

espectro politico que es el que al final decide las elecciones.

En el cuarto articulo de 17 noviembre 2011, el periodista José Maria Izquierdo

después de alabar al partido de UPyD, afirma que las elecciones del 20 de noviembre son
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una significativa oportunidad para comprobar que la democracia si funciona y que es el Unico
sistema que permite renovar los gobiernos, los politicos y de manera civilizada. Procede a
darle consejo diciendo que por eso hay que confiar en las urnas y no equivocarse a la hora
de elegir. En el sexto articulo, otro periodista opina que todo el mundo sabe que el PSOE lo
tiene extremadamente dificil. Explica que carga con el castigo que todo partido gobernante
sufre por la crisis, carga con la desconcertante gestion que tanto hizo de ella un presidente

por su politica econémica no propia.

El estilo critico, también se ha utilizado abiertamente. En el séptimo articulo de 2
noviembre 2011, actuando como critico, el periodista Josep Ramoneda critica al gobierno
de PSOE que segun él carga con la desconcierta gestion de la economia por un presidente
gue nunca ha tenido una politica econémica propia Yy que carga con el malestar de una
ciudadania que sélo ve como la situacion social empeora, sin ningun sefial esperanzadora en
el horizonte. El periodista interrumpe la narrativa y recurre a su estilo de un observador
critico. Explica que lo que convierte la remontada del PSOE en una misién imposible es la
dificultad de diferenciarse del PP en los dos temas principales de estas elecciones: la crisis y
el futuro del Estado de las autonomias. Recupera el estilo de evaluacién comparando los dos
partidos. Al hacer la comparacion avisa que es cierto que el PP y el PSOE no son lo
mismo. Es cierto que el PSOE ha hecho una reforma profunda en los derechos de las
personas, que ha ampliado enormemente las opciones en materia moral y costumbres
mientras que sobre el Partido Popular pesa un discurso regresivo aupado por una jerarquia
eclesiastica profundamente reaccionaria y por unos pseudo-liberales con cultura de Tea

Party. Explica a continuacion que es cierto que el PP representa intereses corporativos
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mucho mas cerrado que el PSOE y que sus vinculos con el capital son, para decirlo asi,

mucho mas organicos. Asi dando al lector la libertad de hacer su propia eleccion.

Otro estilo que merece sefialarse es el estilo informativo utilizado en el contexto de
la politica econdmica. El periodista informa al lector que Zapatero en lo de la economia ha
alienado al PSOE con la ortodoxia alemana Yy avisa al lector que por mucho que se esforzara
no podria salirse de este guion por lo menos hasta que se fracase definitivamente y les
imponga a los espafioles un giro. El periodista explica el por qué dando su opinion de que no
hay margen porque no hay una alternativa europea consolidada que se reconozca en
proyecto verdaderamente reformista como dice Flores d’Arcais, “transforme relaciones de
poder y riqueza”. Recurriendo a su estilo de argumento, afirma la imposibilidad de que un
partido sélo pueda hacerlo ni siquiera si quiera. A continuacion Explica esto diciendo que
por esta razén se da la impresion de que en la politica econdmica la diferencia entre los dos
partidos estara en que el PP desplegara la doctrina de la austeridad con entusiasmo y con el
aplauso del capital, por lo cual ha anunciado atenciones especiales, mientras que Rubalcaba
por otra parte lo hard con pocas ganas y quizas con algo de mala conciencia intentando
maquillarlas como pueda con sefias sociales. Concluye con su estilo subjetivo avisando que
no hay mas margen con las relaciones de fuerzas actuales llamando al lector a reflexionar al

momento de votar.

Finalmente el periodista José Ramoneda en el articulo de 2 noviembre 2011 avisa
sobre el futuro del pais después de que el PP haya ganado las elecciones. Afirma que
después de las elecciones, el PP anunciard la quiebra econdémica del Estado de las
autonomias y buscard su reforma. El periodista puntualiza que serd en un contexto

complicado porque el fin de la violencia en el pais Vasco abre alli una nueva dimension.
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Informa al lector que el exabrupto de Peces-Barba que tanto ruido ha levantado tiene el
valor sintomético de confirmar que el pacto constitucional realmente est4 agotado. Recurre al
estilo de la explicacion y la logica de los hechos, diciendo que si uno de los hacedores del
consenso mencionado reacciona de la manera indicada es que algo falla. A esta logica se le
aplica el argumento de que es cierto que la respuesta de los medios politicos y periodistas
catalanes den alas a los que creen que Catalufia siempre juega de farol. Esto porque en su
mayoria, los catalanes han preferido hacerse los ofendidos que expresan su satisfaccion
diciendo que si Espafia se equivocO quedandose con Catalufia estan perfectamente
dispuestos a resolver este error ahora con un divorcio pactado. El periodista, una vez méas
expresando su opinion como articulista, explica que la crisis del consenso constitucional
tendra que afrontarse en la proxima legislatura y avisa que no bastara la coartada econémica
para legitimar la regresion. Afirma que después de que Zapatero enterrara la Espafa plural el
margen que separa al PP del PSOE seré limitado. Los socialistas no han resuelto ni siquiera
su situacion federal y las palabras de Peces-Baba confirman que la vision de Catalufia como

nacién sometida no les es ajena.

A base de conclusion podemos decir que la estilistica de los articulistas es variada. Y
cada estilistica que se elige es en funcion del objetivo que se persigue. No hay una estilistica
rigida sino, hay varios estilos que se interrelacionan para llegar a un objetivo pre-
determinado. Sin embargo, es impresindible que en todo lo que se quiere comunicar el
sentido de la objetividad sea presente. Cada argumento debe apoyarse por evidencia. Muchas
veces se tiene que esclarecer los asuntos que por casualidad el lector no entendera. Justificar,
lo que se dice, opinar y demostrar estar bien informado. Se dan prueba y obervacién en la

narrativa, a veces puntuada de emocién. Los mensajes como hemos dicho justo al principio
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son la politica, las actividades de las campafas electorales, los asuntos sociales, las
expectativas electorales y poselectorales, la economia y los candidatos politicos. En la
comunicacion articulista el mensaje es sustentado por los estilos antemencionados. El
mensaje es construido sobre la estructura de arguemento, opinidn, justificacion, consejo sin

lo cual los mensajes no serdn mensajes articulistas.
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CAPITULO 5
5.0 La Manipulacion de los Datos
5.1 Introduccion

Este capitulo tiene objetivo principal de examinar los diversos fendmenos psico--
dindmicos de la estilistica en cuanto al uso de los datos en la redaccion periodistica durante
la camparia electoral de 2011. A este respecto, sefialaremos los diversos estilos psicolégicos
a los cuales estdn sometidos estos datos que son caracteristicos de los periddicos y

naturalmente han intervenido en la redaccion de los articulos que se estudian.

El estudio de los datos desde el punto de vista psico-dinamico tiene fundamentos
tedricos. En primer lugar si atendemos a la definicion de lo que es la “Redaccion

Periodistica” Rebollo (2012:160) opina:

Cuando hablamos de la ‘“Redaccion Periodistica” no estamos refiriendo
exclusivamente al acto de redactar textos periddicos para ponerlos a
disposicion del publico. “La Redaccion Periodistica” efectivamente consiste en
redactar textos periodisticos, pero es un concepto que abarca muchas

funciones, y de muy diversa naturaleza.

Rebollo (2012:160) opina que en la actualidad si se quiere hacer una definicion sobre el
tema en cuestion se debe hacerla desde un punto de vista multidisciplinario que incluya no
solo el estudio cientifico y técnico de las normas de redaccion y del analisis de las
estructuras especificas que adoptan los mensajes periodisticas, sino que ademas este

concepto debe ampliarse, entre, otros aspectos, a los procedimientos y métodos de seleccion,
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organizacion, ordenacion y valoracion de los mensajes, aspectos recogidos desde muy
diversos puntos de vista por muchos autores. EI punto que se destaca en esta definicion que
propone Rebollo (2012:160), relevante para nuestro caso de estudio son los “métodos de
seleccion” que, creemos, incluyen la seleccion de datos, elementos que figuran en la
definicion dada por otros autores como Cassasus (1988:11) que Rebollo (2012:160) cita.
Segln este autor, la Redaccion Periodistica “es el estudio de los procedimientos de
seleccion y valoracion de hechos o ideas, y de formas de expresion y las estructuras externas
e internas que adoptan los mensajes informativos de actualidad...” La definicion de
Cassasus (1988:11) también revela que los hechos o los datos no figuran por casualidad
sino que originan de la intencion calculada del periodista que los utliza para justificar un
estudio desde el punto de vista psicoldgico. Mas importante que esto es la definicién
reciente del mismo autor que hace referencia a Rebollo (2012:160). En esta definicion de la
“Redaccion Periodistica”, Cassasus incluye el estudio de los efectos que los mensajes
difundidos a través de los medios de comunicacion de masa producen sobre el receptor y
que él denomina ‘“Periodistica de la Recepcion” o “Pragmatica Periodistica”. Para
concretizar lo relevante que es hacer el estudio de los recursos psicolégicos que propulsan y
sustentan los datos de los articulos, hace falta referirnos a otras definiciones de nuevas bases

conceptuales que dan mas apoyo Y relevancia a este estudio.

En la nueva concepcion de la definicion de la “Redaccion Periodistica” Rebollo
(2012:161) hace referencia a la concepcion de Eliseo Veron quien opina que el proceso de la
seleccién y valoracion de los hechos e ideas, que posteriormente pasaran o no a convertirse
en informaciones puestas a disposicion del pablico, es un “proceso de semantizacion” 'y

también las formas de expresion que adoptan los mensajes informativos y sus estructuras
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internas y externas, asi como el estudio de los efectos que estos mensajes producen en la
audiencia. Y Rebollo (2012: 161) sefiala esta concepcion moderna de la “Redaccion
Periodistica” que recoge multiples actividades de distintos tipos al mero hecho de redactar.
Este enfoque interdisciplinario lo comparte, Jose Luiz Martinez Albertos, advierte Rebollo

(2012: 161)

La disciplina Redaccion Periodistica no es un simple repertorio de técnicas
para escribir en los periddicos, no es la parte practica de una teoria linguistica
para el uso de escritores de escasos recursos literarios-los periddicos. Esta
disciplina se ocupa del estudio global del mensaje periodistico, fenémeno
que ofrece simultaneamente rasgos linglisticos y literarios al lado de otros
rasgos de caracter y significacion politica, econdmica, ética etc. A base de

enfoques de la definicion de la redaccion periodistica.

Rebollo Muricio Martinez, a base de las definiciones dadas por otros autores, arguye que
es la concepcion de la “Redaccion Periodistica” lo que conduce a Nufez Ledevéze Luis a
conceptualizar la “Redaccion Periodistica” como acto de informar al hablar de los efectos
perlocutivos del texto informativo y que lo importante de la redaccion periodistica no es su
componente locutivo — organizacion sintactica de los textos ni tan siquiera su componente
ilocutivo — la explicacion del hablante al decir algo, sino el acto comunicativo que se
establece con una clara transcendencia perlocutiva —buscar efectos en el destinatario del
mensaje. Sin embargo, mas alla de justificar la funcion psicoldgica de las actividades de los
periddicos a base de la teoria y definicion de la “Redaccion Periodistica” existe un argumento
todavia fuerte si atendemos al nuevo movimiento en el periodismo, llamado periodismo de

datos que es una fuerza creciente del periodismo de investigacion que se ha venido
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practicando desde tiempos remotos. No s6lo esto sino la historia atestigua como los
periodismos de datos han hecho tambalearse a un gobierno o desentrafiar casos de
corrupcion que segun opinan muchos siguen vaciando las arcas de muchos paises. Segun el
Il conferencia Internacional de Comunicacion celebrada en Salamanca en Octubre 2012 y
difundido en la red, la situacion del periodismo ha cambiado mucho desde la revolucion de
los afios 60. Esta publicacion indica que tras el escandalo del Caso Watergate, recogido por
Carl Bernstein y Bob Woodward, en el Washington Post por el que recibieron el premio
Pulitzer en 1973, (y que provoco la dimision de Richard Nixion en 1974), se han sucedido
muchos trabajos de investigacién basados en la recuperacion y analisis de datos e
informacion publica como la que hicieron los citados periodistas del Post en los archivos de
la Biblioteca del Congreso estadounidense. Como sefiala esta revista, el éxito de nuevos
perfiles profesionales como Data Journalism (o Data Delivery Editor) es adaptarse o
morirse. Es decir se afirma la importancia del periodismo de los datos sefialando los efectos
de practicar el contrario. La crisis que viven los periddicos impresos actualmente, se afirma,
es real y palpable y que desde que este proceso comenzd hace una década el resultado ha sido
la pérdida de lectores. Es la razon por la cual, segin la revista a la cual nos referimos, el
Newspaper Association of America confirma que el consumo de los diarios impresos en los
Estado Unidos bajé en la primera mitad del 2008 un 15% con respecto al 2007. Ramonet
(2005) a que esta revista hace referencia afirma en un informe sobre la crisis en Le Monde
Diplomatique que la prensa a nivel global perdia un 2% de lectores cada afio. Consecuencia
que resulta en la despedida de media plantilla so pretexto de la crisis, la verdadera razon
siendo que la informacion en los medios es superficial y de menor calidad. En la misma

revista se sefiala la publicacion de Bradshaw (2011) en el periédico The Guardian, un
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articulo titulado “como hacer un periodismo de datos” en que se intentaba justificar la
aplicacion del periodismo de datos mas alld de la practica hasta ahora conocida. Segun la
misma revista, aunque el periodismo de los datos consiste en usar herramientas estadisticas y
de visualizacién para contar las viejas historias y descubrir nuevas historias que contar, la

nueva veta del periodismo de investigacion se puede resumir asi:

En concordancia con el articulo de Brashaw, coincidimos con la
afirmacion de que las técnicas del periodismo de datos se pueden utilizar
en todas las areas del periodismo. Politica, Deporte, Sucesos, economia,
Medio Ambiente, cultura etc. dando por sentado que este tipo de

periodismo tenga mé&s repercusion en unas areas que en otras.

Esta publicacién concluye dando pie a nuestra investigacion de la importancia de
estudiar los efectos psicologicos a los cuales estan destinados los datos. “El periodismo de
datos es creciente en la informacion politica, puesto que cada vez mas interesan a los
ciudadanos los datos acerca de los gobiernos” segun Brashaw (2011), que Vivar y Aguilar

(2012:8) sefialan en la publicacion del Congreso Internacional de Comunicacion.

A base de estos estudios y argumentos podemos decir que los datos no se utilizan
para nada, tienen significado y funcion intencionada de naturaleza psicoldgica y debe estar

sometido a estudio como se propone hacer en este trabajo.

Por consiguiente la estilistica psico-dinamica de la camparia electoral, 2011de Espafia
que analizamos desde la perspectiva indicada, los datos, a base de los articulos reunidos
para este trabajo revelan que hubo razones psicoldgicas que han condicionado las elecciones

pertinentes que hicieron los periodistas de algunos datos que han sido objeto de este trabajo.
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5.2 Estilo Pisco-dinamico de las fechas

El primer dato comun a todo lo que hemos estudiado es el empleo de las fechas. En
casi todos los articulos hubo referencia a fechas. Asi que podemos decir que una
caracteristica comun de la practica del periodismo durante el periodo en cuestion ha sido
recurrir a fechas. Las fechas que se encuentran en lo escrito tienen tres funciones. En primer
lugar hacen referencia a un acontecimiento historico con el motivo de hacer una comparacion
de esta situacion con la presente para afirmar un punto de vista o concretizar una afirmacion
y por consiguiente crear un sentimiento de objetividad y para también permitir a los lectores
hacer posiblemente su propia evaluacion de un acontecimiento. El en primer articulo de
Miguel Angel Aguilar de 8 noviembre 2011, se puede encontrar un ejemplo como “En
efecto, podemos comprobar que la situacion se ha invertido respecto a la de 2004” Se
puede, a través de este ejemplo decir que el periodista es un historiador, un “portero”, que
para otorgar veracidad a la narracion debe desplegar su competencia de periodista como
historiador asiduo. Este conocimiento es lo que le permite adoptar una posicion de
comentarista porque su vida se desenvuelve en una sociedad en que debe estudiar para poder
alimentar su articulo como observador o experto en los hechos sociales. Podemos ver que la
razén que le obliga a recurrir a la historia es para dar credibilidad al relato. Aunque el
receptor no esta obligado a compartir su punto de vista este elemento es crucial para su
actividad. A continuacion, existe otra funcion a la cual se ha destinado el empleo de la fecha.
Aqui nos referimos al segundo uso que se ha hecho de la fechas. La segunda fecha que
figura en el articulo no es para hacer referencia a un acontecimiento con el motivo de dar

veracidad a la narracion como en la categoria anterior sino para trasmitir informacion, con el
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propdsito de crear un sentimiento de objetividad pero a la vez revertir la atmdsfera narrativa
de ironia. Un ejemplo concreto de esto es donde el periodista hace referencia a un
acontecimiento historico en que Rajoy, el candidato a las elecciones generales del 20 de
noviembre de 2011 que estudiamos hizo un pronunciamiento que pone en duda su integridad.
“Rajoy parece olvidar que el PP vot6 a favor de la ley, que salié aprobada en diciembre de
2010 con inusual consenso”. Es evidente que el contexto de la fecha da peso al significado y
lo que quiere intuir el periodista. Ironizar al candidato y obligar al lector a reflexionar sobre
su personalidad como no fiable. Intuye que una persona que quiere ser presidente y que ha
votado a favor de una ley aprobada le condena en la eleccion venidera. Otras veces las
fechas han sido estilistamente citadas para servir de referencia y recordatorio al supuesto
nuevo presidente de su compromiso electoral. Aunque tiene un elemento de subjetividad por
parte del periodista cuyo proposito es dar a entender la realidad de la maniobra de los
politicos, sirve de motivo de reflexion también para el electorado o votante. A veces sirve
de recordatorio simple, sin ningun prejuicio de parte del periodista. Por ejemplo en el articulo
de José Maria Izquierdo, del 17 noviembre 2011 el periodista hace referencia a una fecha
actuando de portavoz de la advertencia de los votantes, nada mas. “Le recordaron al lider
popular desde la Conferencia Episcopal el 20 de Octubre”. Aqui el periodista sirve de nexo
entre los politicos y el pablico para articular su expectativa. Sin embargo, hay otra vertiente
para conmover al lector a verse representado, despertar su interés y afinidad por el periédico
que articula su expectativa aunque con la potencialidad de despertar sensaciones emocionales
y dolorosas segun el receptor. En otras ocasiones sirve de arma para el periodista para crear
sentimientos penosos y de venganzas como en este ejemplo que figura en el articulo de José

Maria Izquierdo del 17 noviembre 2011: “Por muchos que las elecciones del
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proximo...reviertan el cambio de Gobierno que se produjo aquel 14 de marzo sacudido por la
matanza, nuestro afan por saber no se apagara hasta que conozcamos toda la verdad del 11-
M.” y destronar posiblemente a un gobierno.

Hay otras fechas que sirven de referencia para orientar o guiar al lector o simplemente
para recordarle de un hecho concreto como en el caso de este ejemplo “y que este periddico
publicoé el 18 de octubre” Pero la funcion que desempefa estilisticamente es dar una
sensacion de veracidad al hecho, es decir la objetividad. Quizas, es también porque el
periodismo trata principalmente de la realidad y no de la ficcion. Finalmente, la fecha se
utiliza también estilisticamente por los periodistas, como referencia psicoldgica para infundir
animos en los lectores. Es decir el periodista puede seleccionar la parte del discurso que le
gusta de un politico para llegar a este fin. Estas citaciones, aparentemente no son meras citas
para hablar de la historia. Tiene una funcion oculta y puede ser un arma poderosa para quien
sabe utilizarla. Un ejemplo concreto en el estudio que hemos hecho es donde el periodista
Angels Pifiol en el octavo articulo de 5 noviembre, al hablar de la victoria predecible del
partido en la oposicién cita a Felipe Gonzélez, el antiguo presidente del gobierno diciendo:
“Y ha tirado de la historia para explicar que la situacion se puede revertir: “En 1993, iba 12
puntos por detras y gané, y en 1996, eran 14 y perdi por un punto”. Esta parte también puede
tener efecto psicoldgico en el lector segln el partido que apoya. Estilisticamente esto puede
motivar a los votantes indecisos del PSOE que se creen perdedores ya a animarse para
posiblemente votar masivamente y ganar las elecciones.

Otro aspecto de la estilistica psico-dinamica del empleo de las fechas al que vamos a
referirnos son los que hablan de acontecimientos futuros. En primer lugar, se puede decir que

las fechas que se usan para indicar acontecimientos futuros sirven para dar informacion y
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crear sentimiento de certeza en el lector y demostrar que el periodista esta al tanto de los
acontecimientos sociales previos y a bases de esto quiere avisar a los politicos e informar a
los lectores de las consecuencias de su accién. Por ejemplo, en uno de los articulos del 8
noviembre 2011 el periodista Miguel Angel Aguilar habla de la estratagema de los partidos
politicos y la pelicula que se proyectara después de las elecciones, escribe “Ninguno de los
dos tendria nada que ganar acudiendo al golpe bajo, ademéas que ese recurso dificultard la
pelicula que empezara a proyectarse el 21 de noviembre”. Tiene funcion informativa, de
advertencia proveniente de un individuo que por su profesién detiene una experiencia
profesional de poder advertir las consecuencias futuras de acciones presentes para asegurar
el avance social y la prosperidad de la sociedad por la cual escribe. Es utilizado como un
arma para advertir a los politicos a ser prudentes en su afan de ganar el poder, recordarle de
las consecuencias socio-econémicas.

El uso de las fechas tiene el lado manipulativo como se revela en este estudio. La
potencialidad de ser manipulada para lograr un objetivo personal de parte del periodista es
clara si atendemos al ejemplo siguiente. Un ejemplo concreto es cuando el periodista José
Maria Izquierdo en cuarto articulo de 17 noviembre, 2011 escribe: “Maria Dolores de
Cospedal tiene claras todas las reformas que debe emprender el Partido Popular si por fin
vence el 20-N.” El periodista hace referencia a una fecha para crear un sentimiento de alegria
y que a la vez implica que esta convencido de la posibilidad de que gane el partido a que se
refiere. En una segunda instancia la intencion del periodista, Mario Vargas Llosa, en el
articulo de 5 noviembre 2011 es clara — mostrar su alegria en vez de distanciarse y quedar
neutro como se espera de él con respecto a asuntos politicos. Su objetivo era claro: “El

gobierno espafiol va a ser sancionado en las elecciones del 20 de noviembre por este fracaso
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y es natural que asi sea”. Hay también circunstancias en que la fecha se emplea para
expresar posibilidades pos-electorales y lanzar un desafio a los politicos para quienes
también se escribe. Esto estd puesto de evidencia en el ejemplo siguiente del mismo articulo
“Las elecciones del 20 de noviembre son una magnifica oportunidad para comprobar que la
democracia si funciona y que es el Gnico sistema que permite renovar los gobiernos”. Como
hemos sefialado, a veces su utilizacion se limita a comentar hechos futuros o hablar de
programas futuros como en algunas instancias a las cuales hemos aludido. Sin embargo su
asociacion a una personalidad destacada de alianza politica, puede tener la potencialidad o
de influir la decision de los ciudadanos a la hora de votar o mostrar el caracter egoistica de la
persona en cuestion segun el contexto. Como en el ejemplo que sigue, el periodista nombra a
una personalidad destacada dando indicacion a quien votara y por qué. Este ejemplo tiene
valor propagandistico para mostrar que la personalidad referida estd al lado que seguin las
encuestas ganara la eleccion y por consiguiente posiblemente influir la decision de los
votantes que tendran respecto a esta personalidad. Es aparentemente una llamada a los demas
a sumarse a los eventuales ganadores de las elecciones. También deja el lector critico
entender el interés egoista que participa en las elecciones. En el articulo del primer
noviembre 2011, Alberto Nufiez Feijéo, presidente de la Xunta escribe “...Idoia Mendia
dedico ayer un significativo guifio al PP, su apoyo politico en la actual legislatura, al
aventurar la posibilidad de que en el afio 2012, en el que se va recordar el 75 aniversario del
inicio de la Guerra Civil espafiola, puede desarrollarse una Conferencia o un Congreso
internacional que hable de paz”. La fecha viene a confirmar lo dicho y crear el requerido
sentimiento de objetividad necesaria para contar una verdadera historia. A veces la seleccion

de una fecha puede provenir de un sentimiento expresado por un locutor que el periodista
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intenta retransmitir a los lectores de la parte de éste, para conmoverle al publico lector que
no estaba presente en el lugar de la accion. Su seleccion es estratégica. Por ejemplo el
periodista, Nufiez en el articulo en cuestion hace referencia a un discurso de la parte de un
politico diciendo: “No obstante advirtio de que, “no va a tener nada que ver, desde luego, el
resultado de las elecciones” del proximo 20-N que considera que serd “mucho” mejor para el
PSE-EE que ha sufrido en las recientes municipales”. Esta referencia por el periodista es
para hacer al lector sentir que no esta contando una historia cualquiera sino que estaba
presente en el lugar de la accién por la cual lo que dice debe ser fiable y representar la
opinion de muchas personas. Sin embargo, es claro que este tipo de estilo puede ser
manipulado para generalizar una opinion.

Otro aspecto psico-dindmico de la estilistica periodistica que también se ha sometido
a diversos estudios psico-dinamicos son el uso de los datos como cifras, porcentajes etc. Se

examina que tipos de datos se usan y a qué fin estan destinados y por qué.

53 La estilistica de los datos

Los datos que figuran son: datos de dimensiones, porcentajes matematicas, afos, y
cifras.

El primero de esta categoria, la estilistica de categoria dimensional se ha utilizado
como hechos factuales para dar informacidn concreta acerca de un hecho concreto sin lo cual
habria vaguedad en el relato y el lector perdera parte vital de la informacién que se da para
ayudarle a comprender mejor. Como en el ejemplo siguiente, el periodista del segundo

articulo de 10 noviembre 2011, Rafael Méndez, va a hasta dar detalles de las dimensiones
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sobre el objeto de su comentario, para informarle y darle una visién clara al lector sobre el
asunto en cuestion. “La anterior norma permitio declarar espacios de fumadores de bares de
menos de 100 metros...” Este dato como es evidente no tiene otro motivo oculto sino de
informar o recordarle al lector algo que ocurrid en el pasado. Podemos decir que es una
estilistica descriptiva porque es la funcion que desempefia en el articulo. Otra estilistica
empleado es lo de los porcentajes que queremos denominar la estilistica matemaética o
estadistica. El proposito, por lo visto es dar un sentido de objetividad o credibilidad cuando
se hace una afirmacion. Es un detalle sin lo cual lo que afirma el periodista no tendra validez.
El caso o el contexto en que hemos hecho el estudio del propdsito a que se ha destinado el
uso de la estadistica revela que se utiliz6 para desbancar el argumento del lider del partido en
oposicién, quien, segun las encuestas, ganara las elecciones. El periodista ya mencionado,
Rafael Méndez se sirve de esta arma para desmentir una afirmacion del candidato Rajoy,
quien después de votar por la adopcidon de la ley anti-tabaco opina a la nueva era de votar, en
una entrevista concedida, no creer que fumar en pablico perjudique la salud de los no-
fumadores y que es partidario de reformar la ley: “Segtn la organizacion de Consumidores y
Usuarios, el 64% de los espafioles apoya la prohibicién de fumar y el nivel de apoyo crece
conforme lo hace el nivel de estudios”. En este articulo es evidente que, el periodista utiliza
la estadistica o dato para revelar sutilmente el caracter polémica de la toma de posicién por
los politicos para ganar el poder. El periodista envia una sefial a los lectores a no hacer caso
de todo lo que dicen. Lo dicen muchas veces para ganar votos.

En otra ocasion, el dato es destinado a informar a los lectores sobre la magnitud de
un hecho concreto después de hacer una afirmacion en este sentido. Esta estrategia se ha

utilizado por el periodista para no hacer afirmaciones gratuitas sino dar un sentido de
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objetividad o credibilidad a la informacion. Aunque se puede en otra ocasion manipularse
facilmente para alarmar o despertar la consciencia del lector sobre la realidad de un asunto
que se toma a la ligera, en el caso que nos concierne es una referencia directa que
proveniente de una investigacion que se da para crear una imagen de la realidad socio-
econdmica de Espafia durante esta campafia. Para un gobierno en poder, esta estadistica sélo
se puede utilizar para descreditar al gobierno y Ilamar a los votantes a votar contra él: ...
una reciente investigacion comprueba que en la actualidad, Espafia es el pais de la Unién
Europa donde las diferencias econémicas son méas grandes (es decir, donde los ricos son mas
ricos y los pobres son méas pobres) y que es el altisimo paro juvenil —un 48% -...”. Afirma
Mario Vargas Llosa en el articulo de 5 noviembre 2011. Este detalle, como vemos, es para
despertarle al lector a la realidad de su entorno, no con palabras sino con estadisticas que
pueden conmover Yy el periodista lo hace de una manera comparativa con el resto de Europa.
En la dltima instancia, el locutor, Felipe Gonzalez, una vez presidente de Espafia, que el
periodista cita, evoca el hecho estadistico para refutar una opinion que puede perjudicar la
reputacion de su partido y ruinar su ambicién politica. “Dicen que tenemos un 20% del paro
y no me lo creo. No me creo que sea mas alto que el de Grecia” segun el reportaje del
periodista del noveno articulo, Angels Pifiol.

Otra vertiente de la psico-dindmica de la estilistica de los datos ha sido el uso de afios
y cantidades. Los afios se han utilizado no solamente para hacer referencia a lo que una
persona concreta ha dicho sobre un determinado asunto sino que el periodista aprovecha un
comentario cualquiera que sea de relevancia para comunicar y enfatizar el sentir mas o
menos general. Aunque no es una cita directa del periodista esto le ayuda a proyectar la

opinion de una persona sintomatica del sentir general. Lo curioso es que esta referencia
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puede tener implicaciones diversas. Puede estar destinado al propagandismo o llevar sentido
de exageracion.

Podemos decir desde el punto de vista de una persona socialmente conocida que
sirve también de fundamento para expresar una opinion satisfactoriamente y asi no crear la
impresion de tener una opinion que no estd compartida por ninguna otra persona. Este es
necesario para convencerle al lector. Otro uso que se ha hecho también de los datos en este
contexto es utilizarlos como ejemplos para apoyar un punto de vista y llamar al lector a
compartir su punto de vista Mario Vergas Llosa en su articulo de 5 noviembre 2011 afirma:
“Y ha sostenido que, tal como funciona en la actualidad el régimen de las 17 autonomias,
aquel riesgo de desintegracion se va acentuado” Como vemos el ejemplo que lleva el dato se
da para que pueda transmitirse un sentido de credibilidad, visualizacién, apreciacion de la
realidad vy justificar su llamada a la seguridad de la integridad del pais. A continuacion se
puede afirmar que el uso de los datos se ha destinado a lograr determinados objetivos
personales como la apelacién a algunos cambios politicos. Los datos  tienen valores
denotativos, connotativos y pragmaticos que sélo un experimentado periodista es capaz de
manipular. Los periodistas se han servido de su potencialidad para crear significados de
connotacién para justificar su punto de vista, llamar a la accion colectiva provocando
reflexiéon y suscitando emociones por parte del lector como en la frase siguiente: “...es el
Unico partido en estas elecciones que ha incorporado a su plan de gobierno una clausula
comprometiendose a apoyar la oposicion democrética que lucha por librar a Cuba de 52 afios
de dictadura” dice Mario Vargas Llosa en su articulo. El uso de la cifra 52 es significativo
para hacer el lector apreciar la realidad del hecho en cuestion y dar al relato el sentido de la

objetividad de que lo que se cuenta no es una ficcion sino algo verificable que puede
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someterse a pruebas. También la inclusién de la cifra tiene motivo de suscitar la reflexion
por parte del lector y hacerle compartir la gravedad de la realidad que se le describe y ganar
su simpatia para la accion colectiva mediante el voto al partido que puede defender el interés
del pais en cuestion. Finalmente se puede decir que se utilizan las cifras, especificamente los
afios, para advertir y suscitar una reflexion constructiva de la parte del lector de la eventual
consecuencia que puede surgir si se hace el contrario de lo que puede cambiar la situacion.
Hablando de la democracia, el mismo Llosa en este articulo, dice: “Ese camino solo puede
conducir al deterioro y hasta el desplomo de lo més precioso que tiene hoy Espafia: la
democracia que recuperé luego de 40 afios de dictadura”. La cifra 40, sirve de recordatorio y
advertencia para hacer reflexionar a los lectores la importancia de asegurar y valorar la
democracia en las urnas.

Otra estilistica psico-dindmica periodistica que figura en los articulos y que merece
sefialarse es el uso estratégico de la historia por parte del periodista para varios motivos.

Para nuestro andlisis queremos denominar esto la estilistica histérica o forma de
historiar de indole calculada e interesada para demostrar cobmo los periodistas aprovecharon
esta estrategia para lograr objetivos especificos. La primera en esta categoria es el uso
intencional de veridicos datos historiables para justificar un punto de vista subjetivo de la
realidad que se describe. Con esto, los periodistas han intentado justificar sus afirmaciones, y
demostrar su conocimiento de las actualidades. Esta estrategia argumentativa, explicativa y
narrativa tiene la funcion de convencer al lector de lo que se ha venido afirmando. Nuestro
argumento se ejemplifica en los ejemplos siguientes. En el primer articulo de noviembre

2011, periodista Miguel Angel Aguilar, escribe. “Se ha producido una impermeabilizacién
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admirable” y para ilustrar su opinidn con argumento de fuerza expresiva, recurre a la historia
memorable y famosos:
Ni Gurtel, ni el Canal Nou de Valencia, ni Camps, ni los gastos de Gallarddn,
ni los pastosidades de Gonzéalez Rons, ni el casticismo de Aguirre, ni la
entrada de Cospedal como elefante en la cacharreria de Castilla-la Mancha,
ni el atraco de CAM, ni el impagable invento de Caixanogalicia, ni la
permanencia en el registro de Santa Pola, despiertan la menor atencion del
Publico, que hace oidos sordos a semejantes asuntos.

Aunque este estilo le permite al periodista lograr una afirmacion expresiva, es
también una manera de provocar debates sociales por parte de los lectores y posiblemente
crear agenda que interese al periodismo por su altisonante palabra y su vistosidad erudita. A
veces, como se puede inferir del ejemplo dado, este estilo se utiliza para dejar en ridiculo
indirectamente la falta de interés o de chabacaneria inculta, de olvido o de intelecto miope
de parte de los lectores en lo que tiene que ver con algunos sucesos sociales de mayor
importancia. Otro ejemplo pero con dimensién un poco matizada es lo que aparece en
esta frase: “Ademas todo esto sucede sin necesidad de que haya renacido aquel estigmatizada
“sindicato de crimen”, que hubo de confabularse para salvarnos de Felipe Gonzalez, aunque
consumir esta operacién de acaso y derribo amenazara la estabilidad del sistema
constitucional”. Esta referencia cuestiona también la actitud lamentable y pasiva de los
ciudadanos hacia acontecimientos historicos que debe suscitar interés investigativo hasta
llegar a una conclusion pero, que lamentablemente se olvida con rapidez mientras se acercan
las elecciones. En el ejemplo a lo cual aludimos, se nota un elemento recordatorio- “sindicato

de crimen” y que es indirectamente una critica social. Otras veces la estilistica historica sirve
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de funcidn expresiva para mejor comunicar una opinion concreta y cualquier hecho histérico
que responde a la capacidad expresiva del periodista. Por ejemplo, en el primer articulo, el
periodista, Miguel Angel Aguilar, escribe: “En la ocasion presente, nadie mueve los hilos,
todo funciona conforme a la armonia preestablecida de Leibniz”. En esta cita el periodista del
primer articulo de noviembre 2011 recurre al nombre de un filésofo y matemético aleméan
para describir la certeza de una situacién. Asi hace una equiparacion entre las matematicas y
la situacion que se describe. Aprovecha el conocimiento matematico del lector para equiparar

el resultado de lo que describe a la certitud matematica.

54 La estilistica historica

La historia se sirve también para producir una impresién de objetividad vy
verisimilitud pragmatica con el motivo de criticar el lado controvertido de un asunto
concreto. O situar una critica o asunto controvertido dentro del contexto historico porque el
contexto sirve para recordarle al lector de un hecho y hacer una evaluacion critica. Un
ejemplo concreto es cuando el periodista en segundo articulo de noviembre 2011, Angels
Pifiol, afirma: “Mariano Rajoy ha eludido la mayoria de las preguntas concretas que recibio
en Antenas 3”. La mencion del lugar cuando se trata de historia es logicamente
imprescindible para que la narracion no se convierta en afirmacion en vacio. Y como se ve
es importante que el periodista se sirva de esto para poder lanzarse en una explicacion de los
hechos. En otras circunstancias sirve de ejemplo para apoyar una afirmacion y es importante
para que las afirmaciones no resulten gratuitas y carezcan de fundamentos. Podemos pues
concluir que cuando el periodista se sirve de la historia se da la sensacion de objetividad que

es crucial en el periodismo. Se puede utilizar también para proyectar el punto de vista de un
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locutor concreto: “Los sindicatos no pueden seguir siendo una especie de ministerio en
Gobiernos de izquierda y de palancas de agitacién cuando gobiernan otros. Una antigualla.
La Thatcher lo tuvo claro” dice José Maria Izquierdo en el articulo de 17 noviembre 2011.
El uso del nombre Thatcher como referencia historica es para justificar un hecho historico y
simbolico y convencer al politico a quien se dirige que no sera equivocarse seguir el mismo
camino que Thatcher. Es una manera de dar consejo al futuro presidente, supuestamente
Rajoy. Otra referencia que se merece hacer es la en que se hace alusion a Max Weber, un
socidlogo aleman, filésofo, y analista politico cuya idea ha influido la teoria social, la
investigacion social y la disciplina entera de la sociologia para describir la personalidad de
Rosa Diez. Podemos decir que esta estrategia descriptiva obedece a la filosofia de concision
periodistica y resalta a la vez la grandeza de la persona que se describa a luz de esta
personalidad. Es una manera, podemos decir, de atribuir cualidades semejantes de la persona
descrita con el motivo de equiparar sus cualidades para crear efectos psicoldgicos de
interesar a los lectores a esta personalidad.

Se ha utilizado también la estilistica de la historia revelando el partido que apoya
una persona famosa para indirectamente influir en el pensamiento de los lectores que por el
respeto que tiene a esta personalidad comparten su punto de vista y impulsarle a votar al
mismo partido. “...dedico un ayer un guifio al PP, su apoyo politico en la actual legislatura,
al aventurar la posibilidad de que el afio 2012, en el que se va recordar el 75 aniversario del
inicio de la Guerra Civil espafiol, pueda desarollarse une Conferencia o un Congreso
internacional que hable de paz” segun Nufiez en el sexto articulo de primer de noviembre de
2011. En otro caso, refiriendose a la historia constitucional del pais Vasco, el periodista cita

a un hablante. “A su juicio, el Estatuto de Gernica es un ejemplo “magnifico” de pacto entre
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vascos”. Al examinar esta cita podemos decir sin miedo de equivocarnos que esta referencia
historica tiene el proposito de convencer al lector que el periodista no intenta personalizar los
hechos y por consiguiente proyectar su propia idea para justificar la afirmacion del discurso
del locutor. La razon es para dar validez a lo que se cuenta. Otro ejemplo en el articulo 8 de
Angels Pifiol, préacticamente referencial es la siguiente que sirve para indicar la fuente de una
asercion:  “...El gracejo de Felipe Gonzalez para levantar los alicaidos animos de los
socialistas tras la demoledora encuesta del CIS que pronostica una mayoria absoluta del PP.”
Finalmente se puede también aludir al primer articulo del 7 noviembre, 2011 donde el
periodista, Miguel Angel Aguilar, se hace una referencia ideolégica de la estrategia de los
partidos politicos utilizando una estrategia histérica militar para crear una visién de la
realidad de lo que describe en la mente del receptor o lector en los dos ejemplos siguientes:
“El primer lema parece un banderin de enganche, buscando alistamiento”. Otro detalle
historico concebido para proyectar un imagen en la mente del receptor utilizando la
estilistica psicoldgica es lo que hace referencia a un toque de generala: “El segundo, un
toque generala, para combatir en orden abierto cada uno por sus propios objetivos”, una
expresion normalmente usada cuando toda la infanteria que estuviese sirviendo en un mismo
paraje, bien sea en Guarnicio, Quartel o Campo, hubiere de tomar las armas para Marcha,

Revista, Ejercicio o cualquiera otra.

4.5 La estilistica como experiencia personal
Otra estilistica psicologica que emplea los periodistas para determinados objetivos es
la involucracion de la experiencia personal del periodista en la narracion de los

acontecimientos. En el primer articulo que nos concierne, el periodista recurre a una
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experiencia personal para conmover e interesar al receptor. Para hacer esto, en el articulo de
7 noviembre 2011, Miguel Angels Aguilar, selecciona palabras sensoriales que crean una
atmdsfera de festividad. En esta técnica narrativa surgen palabras de estas categorias en la
frases: “La Optica y la acustica de las campafias electorales....”, “...los medios en que se
propagan las sefiales sonorosas y luminosas...”. Esta estrategia, como se ve en el articulo
referido, cristaliza en la técnica interpretativa para que el receptor o lector entienda las
palabras que puedan bloquear su entendimiento: “...los medios han dejado de comportarse
como isétropos, es decir de garantizar la igualdad de transmision...”. El mismo periodista,
Aguilar, del primer articulo referido vuelve al escenario con otras variedades semanticas de
las palabras sensoriales: “...los estimulos opticos o acusticos que reciben”. “Ahora toda
noticia favorable de PP multiplica su onda expansiva...”, “...todo cuanto le pueda favorecer
se queda sin eco y todo lo que le pueda perjudicar entra en resonancia indefinida”

Lo que se puede intuir de la estilistica derivada de la experiencia personal del
periodista es que, aparentemente el periodista recurre a una experiencia personal que
concuerda con la experiencia cognoscitiva del receptor y tiene la potencialidad de
conmoverle, crear interés en el lector y animarle a leer o a interesarse por lo que ocurre
aunque no quiera hacerlo. Esto implica que el periodista debe tener conciencia de la
experiencia social del receptor para poder adecuar su experiencia a la suya. De esta manera
se puede arguir que el interés de la sociedad es primordial para el periodista a la hora de
tomar esta decision y que mediante el estilo que emplea el periodista para conmover al
receptor o lector se puede tener una identidad de la sociedad en que se escribe. En nuestro
caso es la festividad. El periodista, parece indicar el interés que tiene el espafiol por la

festividad.
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En conclusion, es evidente que el periodista en la seleccion que hace de las
posiblidades linglisticas a su disposicion aprovecha la experiencia cognoscitiva del receptor
para crear determinados efectos sea para sostener su interés o involucrarle en los relatos y
hacerle revivir las experiencias pasadas. Mientas que da cuenta de los relatos de su propia
experiencia como miembro de la comunidad interviene en el relato. Sin perder el sentido de
la objetividad que es tanto requerido en su profesion deja infiltrar la historia que se puede
manejar por su propia cuenta. En una palabra el cometido de la objetividad resulta
fundamental en los relatos. Sin embargo se puede intervenir el estilo de datos para lograr un
sinfin de objetivos que la de informar. Esto es asi porque los datos no son meramente

elementos de la narrativa sino estrategia para lograr cualquier objetivo sesgado.
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CAPITULO 6
6.0 Estudio Psico-dindmico de los Adjetivos
6.1 Introduccion

Las consideraciones psico-dindmicas del uso de los adjetivos que hicieron los
periodistas a la hora de redactar sus articulos durante la camparia electoral 2011 en Espafia
son motivos de nuestro estudio en este capitulo. Este enfoque se fundamenta en la percepcion
de que la adjetivacion es conocida como una caracteristica mayor de la estilistica
periodistica. Para hacer este estudio se caracterizan los tipos de adjetivos, se analizan y se

comentan a base de la teoria de la gramatica espafiola.

La adjetivacion es de mayor importancia por los efectos que producen en los
receptores por este motivo existen manuales al respecto. Uno de estos libros es Normas
basicas para los servicios informativos de la Agencia Efe, Madrid (1988). Establece los
“criterios periodisticos” que hace una observacion tan importante acerca del uso de los
adjetivos que seria importante estudiar a la luz de la teoria de la estilistica dentro del contexto
psicolinguistico. Segun, el libro referido, para garantizar la imparcialidad “los redactores no
deben deslizar en la informacidén sus propias opiniones, ni siquiera mediantes comentarios

personales ni adjetivos valorativos; los descriptivos son perfectamente validos” (p.17)

Generalmente, se sabe que en espafiol, la colocacion de los adjetivos, sea antes o
después de los sustantivos tiene una funcion no simplemente descriptiva o estilistica sino
también semantica en la gramatica espafiola. En términos tedricos, la posicion de los
adjetivos en espafiol y sus correspondidos significados han sido objeto de muchos estudios.

Estas diferentes posturas teéricas servirdn de base para analizar como los adjetivos
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funcionan en el periodismo de la campafa electoral bajo estudio para dar cuenta de los
varios empleos artisticos que hicieron los periodistas de estos de manera psico-dindmica
para producir varios efectos. Aunque existen bastantes estudios sobre la adjetivacion, su
funcion psicoldgica en el estudio de esta categoria no se ha emprendido. Asi que para
facilitar nuestra tarea, proponemos exponer las diversas teorias gramaticales antes de entrar

en los detalles de los estudios.

Segun Bello (1970:34), el adjetivo tiene funcidn de afadir significado al substantivo o

sacando de su significado algo que no existia.

De dos maneras puede modificar el adjetivo al sustantivo: agregando a
significacion del sustantivo al que necesaria 0 naturalmente no esta
comprendido en ella, o desenvolviendo, sacando de la significacion, algo, de
lo que en ella no se comprende, segln la idea que nos hemos formado del

objeto.

La postura de Bello ya demuestra que la idea conceptual del que habla o escribe
determina el uso que hace del adjetivo. Es decir la idea determinara su distribucién y
consecuentemente su significado. Hablando de la colocacion y la funcion de los adjetivos,
Bello afirma que, los adjetivos especificos tienden a posponerse a los sustantivos mientras
que los explicativos tienden a anteponerse. Sobejano (1970) por su parte, retoma la
distincion entre adjetivos especificativos y explicativos, por los motivos ante sefialados
restrictivos y no restrictivos. De hecho, tras estudiar los adjetivos calificativos que admiten
una posicion movil en el sintagma nominal, llega a la conclusion siguiente: Sobejano

(1970:122):
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efectivamente, la Unica norma existente en espafiol para la colocacion del
adjetivo calificativo es: el adjetivo que restringe o distingue la significacion
del sustantivo al que acomparia se pospone a este Ultimo, el adjetivo que
expone o expresa meramente una cualidad del sustantivo al que acompafa

puede anteponerse 0 posponerse a éste

Sin embargo, Sobejano opina que se debe apartarse del problema de la colocacion del
adjetivo un grupo reducido de calificativos que cambian de significacion segun vayan
pospuestos 0 antepuestos al sustantivo. En unos ejemplos, el autor afirma que en los
sintagmas se puede observar que los mismos adjetivos cuando van pospuestos significan una
cualidad de los objetos denotados por el sustantivo, mientras que cuando van antepuestos
“no significan una cualidad del objeto mentado por el sustantivo, sino que indican una nota
extrinseca a ese objeto” Sobejano (1970:125). Segun él, el adjetivo pospuesto expresa una
cualidad subjetiva, una actitud valorativa por parte del hablante. A Sobejano, le interesa
especificamente el estudio estilistico del epiteto al que caracteriza como adjetivo calificativo
no restrictivo que admite la libertad de posicién en el sintagma nominal. Aunque este autor
entiende que debe ser considerado como fenémenos normalizados, hechos de habla
convertidos en estados de lengua, sefiala que s6lo se pueden tomar como objeto de estudio
desde el punto de vista de la génesis que dio lugar a la creacion y fijacion, una tarea que
evidentemente quedaba fuera de sus objetivos. La pregunta que su vision suscita es saber a
través de nuestro estudio, no solamente la psico-dinamica de la adjetivacion sino también si
concuerda con la vision del manual sobre las Normas bésicas para los servicios informativos
de la Agencia Efe, Madrid (1988) sobre su colocacion y significado durante el periodo bajo

estudio, la camparfia electoral 2011 ¢Es verdad que siempre la colocacion antepuesta es
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objetiva, o al contrario, 0 hay factores psicolégicos que determinan su significado y si es

asi, ¢como?

Es interesante saber que esta autora sefiala que el adjetivo es una categoria gramatical y
una categoria semantica. ES una categoria gramatical porque sus miembros tienen
caracteristicas formales muy precisas como la de poder funcionar como modificador del
sustantivo en una sintagma nominal o como predicado en oraciones copulativas. Como
categoria semantica, el adjetivo adscribe propiedades o conjuntos de propiedades de las

entidades denotadas por los sustantivos:

Si concebimos una realidad constituida antolégicamente por tres clases de
entidades: objetos fisicos o mentales (cosas que tienen “existencia”),
acontecimientos (cosas que “tienen lugar” en el espacio y en el tiempo) y
propiedades o ‘“caracteristicas” de estos objetivos o acontecimientos,
podemos pensar que los sustantivos, los verbos y los adjetivos juntos
representan en el lenguaje a esos tres tipos de entidades. Demonte (1999:

134)

Luego de caracterizar globalmente el adjetivo como categoria, Demonte (1999)
realiza una serie de clasificaciones de los adjetivos de acuerdo con distintos criterios,
como sus propiedades léxico-sintacticas o las diferentes relaciones que contraen con

los sustantivos.

Para Demonte (1999) un adjetivo es intersectivo cuando “la propiedad asignada
por el adjetivo puede aplicarse al nombre en sentido absoluto (a clases de objetos

presupuestas por el nombre) Demonte (1999:144). Por ejemplo el adjetivo “blanca” en
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un sintagma como “la nieve es blanca” es intersectivo o absoluto porque “si algo es
nieve blanca, es nieve y es un objeto blanco” Demonte (1999:145). Por el contrario, en
una expresion como “elefantes pequenos” el adjetivos no es restrictivo, subsectivo o
relativo porque una entidad puede ser elefante pequefio y no pertenecer a la clase de los

objetos pequefios. De un hecho, como sefiala Escandell (2004:216)

Es obvio que un elefante pequefio serd siempre mucho mas grande que
el mas grande de las razones. Ello indica que la cualidad de ser
GRANDE no puede atribuirse en términos absolutos, sino que debe
aplicarse de manera relativa, esto es, en funcion del término al que se

explica.

En los articulos estudiados, los adjetivos descriptivos o calificativos son los primeros
de las categorias que serian objetos de nuestro comentario. Es decir los adjetivos pospuestos;
saber como estos se han utilizado y a qué fin se han destinado porque segin pensamos el
motivo u objetivo psicoldgico del periodista determina la colocacion y el uso que se hace de

esto.

Estos adjetivos que llamamos especificos o descriptivos, segun Sobejano (1970:
122) tienden a posponerse a los sustantivos y restringen o distinguen la significacion del
sustantivo al que acompafia y por lo tanto se pospone a este sustantivo. Segun el mismo
autor el adjetivo puede agregar un significado al sustantivo al que necesaria o naturalmente
no estd comprendida en ella o al revés, sacando del significado algo, de lo que en ella no se
comprende. Aplicando esta definicion a nuestro estudio, queremos llegar a las diversas

razones psicoldgicas que subyacen algunos adjetivos descriptivos utilizados.
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6.2  Funcion psicodinamica de los adjetivos descriptivos

6.2.1 Los adjetivos descriptivos, como instrumentos sociales de la comunicacion

Lo que nuestro estudio indica en este contexto es que la lengua es una institucion
social que evoluciona al margen del progreso social y el hombre al escribir o hablar de cosas
existentes hace alusion a estos lugares e instituciones que ya han sido calificados por la
lengua. Algunos ejemplos que figuran en estos articulos son los siguientes : la campafa
electoral, las redes sociales, la prensa politica, sistema constitucional, el espectro
disponible, factores nacionalistas, leyendas urbanas, adhesion publica, medidas
legislativas, la jerarquia catdlica, ordenamientos legales, en temas economicos, reforma
laboral, la situacion econémica, organizaciones empresariales, confrontaciones laborales,
la patronal madrilefia, empresario hostelero, copago sanitario, la moral catolica, escuela
publica, la crisis econdémica, el mundo occidental, gobierno espafiol, el ambito nacional, en

la accidn politica, periodo inicial, grupos extremistas, dirigismo econémico.

Como es evidente, estos adjetivos sirven para identificar objetos o sustantivos del
que habla el periodista. Es decir, son instrumentos asignados a instituciones preestablecidas
por la sociedad. Pues la observacion de Sobejano (1970: 125) de que el adjetivo pospuesto
expresa una cualidad subjetiva, una actitud valorativa por parte del hablante no es verificable

en este caso cuando el que habla hace uso de adjetivos con valor conlocativos y consabidos.
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6.2.2 Los adjetivos valorativos pospuestos

Estos adjetivos descriptivos se han utilizado en la evaluacion de la posible victoria
electoral de los partidos politicos. Esta parte de nuestro trabajo se reserva para analizar
cdémo se han manejado los descriptivos. Nuestro estudio revela que los periodistas hicieron
determinados usos intencionados de los adjetivos. Los primeros de que nos ocuparemos en
este sentido son los adjetivos que, por motivo de analisis denominamos adjetivos
descriptivos de percepcion valorativa. Es decir los adjetivos que revelan el motivo

periodistica.

En el primer articulo de 7 noviembre 2011, que nos toca estudiar, el periodista,
Miguel Angel Aguilar, al evaluar la suerte electoral de los partidos politicos que participan
en las elecciones hace usos intencionados a través de la seleccion de determinados adjetivos.
O sea en la evaluacion de la victoria electoral entre los dos partidos de mayores seguidores,
el periodista del mismo articulo en cuestién escoge adjetivos especificos para crear
determinados efectos psicoldgicos en conformidad con su opinion o percepcion: Un ejemplo
de esto se encuentra en esta frase: “toda noticia favorable al PP se multiplica mientras que
toda noticia perjudicial se extingue al instante”. El uso de estos adjetivos ya revela la
intencion del periodista, que conscientemente transmite un mensaje de desanimo al lector
segun a qué partido pertenece. Para los receptores de PP, el periodista transmite mediante
este adjetivo positivo la esperanza mientras que para los PSOE, el adjetivo que se emplea
tiene funcién de crear un sentimiento de desanimo o de desesperanza. De estos us0S
adjetivales, el periodista crea un sentimiento de la parcialidad. A continuacion, el periodista
va hasta el extremo de magnificar la suerte de PP utilizando un adjetivo de dimension:

“todo lo que pueda perjudicar entra en resonancia indefinida” refiriendose a PSOE. Aqui, a
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través de la evaluacion comparativa que hace el periodista de los dos partidos politicos, PPy
el PSOE, late el sesgo. El periodista utiliza un adjetivo para producir efecto psicoldgico para
que el receptor pueda captar el significativo total de lo que se quiere intuir sobre la dificultad
del PSOE en ganar las elecciones. El adjetivo fue seleccionado con la intencion de proyectar
una dimension mental de la realidad. Algo que el lector puede percibir como huella de
exageracion de la realidad que se describe. Para infundir mas &nimo a los votantes de PP
recurre a un adjetivo laudativo: “se ha producido una impermeabilidad admirable” dice el
periodista reforzando el valor del adjetivo por su contiglidad al sustantivo
“impermeabilidad”. A través de este adjetivo, el periodista deja entender que el PSOE no
tiene la posibilidad de ganar la eleccion — los resultados ya estan decididos. La combinacion
de estas dos palabras, el adjetivo de opinion positivo con el sustantivo deja conocer la
intencion del periodista quien en vez de informar al lector, interpreta la realidad
subjetivamente que no da al lector la oportunidad de hacer su propia evaluacion de la
situacion imperante. Es méas el adjetivo referido tiene el tono propagandistico de manera que
el lector tiene la sensacion de estar leyendo un articulo partidista. Dando una evaluacién
final acerca de esta realidad afirma que: “...todo funciona conforme a la armonia
preestablecida...”. Con este adjetivo, el periodista busca convencer al lector que la victoria
de PP se habia consumado hace mucho. Sin dar la razén por este sentimiento, el periodista
deja escapar su emocion profunda en le referente a los hechos que observa mas que
transmitir un mensaje concreto al lector. Nuestra observacion estriba en que, en el
periodismo, la informacion es capital por lo cual lo que siente el periodista no cuenta mas
que los mensajes. Podemos decir que, quizéas el desafio mayor del periodista en el uso de los

adjetivos descriptivos es buscar palabras que no solamente proyectan su idea conceptual de
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lo que describe. Pues en los anélisis hechos se ve claramente el uso subjetivo de los

adjetivos,un acto que tiene la potencialidad de influir la percepcion del lector.

6.2.3. Los descriptivos atribuidos a los candidatos de los partidos politicos

Otra vertiente bajo la cual hemos estudiado el uso psico-dinamico de los adjetivos
descriptivos es su aplicacion a los candidatos de los partidos politicos. El proposito era saber
a qué uso se han sometido los adjetivos, como estos se han empleado y qué tipos y a qué

fin.

En el primer articulo, el periodista nos comenta los acontecimientos electorales desde
una perspectiva del avance de PP. De una manera un poco exagerada intuye mediante el
adjetivo de percepcion, “perceptible” que la popularidad del candidato en cuestion ha
aumentado de modo que puede plantearse una rueda de prensa o suprimir las preguntas de
los periodistas que siguen sus comparecencias; “sin merecer reproches perceptibles de los
medios”. Este adjetivo de percepcion sensorial que emplea el periodista para describir
positivamente la popularidad del candidato es propagandistica porque el periodista adopta
una postura subjetiva sin prueba concreta. Su observacion no representa necesariamente una
vision colectiva de un grupo identificable por lo cual hace este comentario. Sin embargo, en
el segundo articulo, el periodista describe la incompetencia del candidato de PP cuando en
una entrevista en que fue sometido a preguntas de mayor importancia, el periodista afirma
que “...lo ha hecho en su estilo, de forma confusa...”. Aqui se observa claramente la
intension del periodista a estigmatizar al candidato y resaltar su caracter negativo mediante el
use de este adjetivo descriptivo , negativo y de percepcion , que se le atribuye al candidato

referido, Rajoy, para asi revelar su lado intrinseco como advertimiento al lector. Para
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revelar otro aspecto del caracter de este candidato en cuanto a su honestidad, surge otro
adjetivo descriptivo para insinuar y desmitificar la confianza que los ciudadanos depositan
en él. En el ejemplo siguiente: “...las preguntas concretas...” el periodista demuestra como
en la entrevista el candidato no ha podido responder a preguntas “concretas” para sefialar su
incompetencia, que mas o0 menos es una manera indirecta de concientizar al lector sobre el
futuro que les aguardan bajo su liderazgo. La imagen que se proyecta del candidato es
negativa. Se da la impresion de que no tiene la panacea para los problemas de Espafia si no
domina los asuntos concretos. En cuanto al tercer articulo que nos concierne aparece
también un adjetivo descriptivo utilizado por el periodista con la intencion de demostrar su
admiracion para la candidata de UPyD acerca de una publicacion en su honor en El Pais,
donde se pintaba una imagen favorable de esta candidata a los votantes para cambiar sus
percepciones. Refiriéndose al articulo asociado a esta candidata como prueba directa de su
aceptacion popular, surge el adjetivo “floral”: “...un regalo floral...”. Se hace al lector
repensar y reflexionar sobre su idea preconcebida de esta candidata y por consiguiente darla
su voto. Es razén por la cual el periodista aprovecha su experiencia cognoscitiva del valor
que tiene la flor el receptor para crear este sentimiento de admiracion y una emocion mas
honda en el lector. El periodista termina su articulo expresando su opinion acerca de esta
publicacién a su honor como “...un trofeo electoral”. El adjetivo “electoral” cobra
significado psicoloégico por su contiguidad al sustantivo “trofeo”. Aqui el periodista
aprovecha su experiencia social de lo que es “un trofeo” y de lo que esto significa para el
receptor con cognicion parecida para hacerle apreciar el significado completo de lo que se
describe. Este adjetivo por su aproximacion al sustantivo, segun opina Sobejan (1970:122)

saca de la significacion algo de lo que en ella no estd. El periodista, al comentar esta realidad
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concreta aprovecha las experiencias sociales o elementos simbélicos de las mismas para

suscitar un significado mental del lector.

Los adjetivos descriptivos, se han utilizado en la descripcion de la situacion
economica del pais antes y después de las elecciones. En el quinto articulo, Mario Vargas
Llosa describe la economia del pais “un pais de una economia pujante...”. Se emplea el
adjetivo descriptivo “pujante” para hacer una evaluacion de la situacion econémica de
Espafia antes de la crisis. Este adjetivo calificativo es seguido de otro “flagrante”, que
describe la economia de Espafia para América Latina como: “ejemplo flagrante”. Este
adjetivo yuxtapuesto al sustantivo tiene su propia fuerza por la comparacion que se hace de
él con América Latina y tiene implicacion evaluativa. Esta comparacion obliga el lector
hacerse preguntas sobre como se ha llegado a la situacion actual de la crisis. Aqui es evidente
que el contexto referencial también influye enormemente en el significado de los adjetivos, y
no solamente el sustantivo porque fuera de contexto el adjetivo en cuestion pierde su
significado potencial. A continuacién, el periodista describe la transformacion  de la
economia espafiola antes de la crisis como una historia feliz de Europa. El adjetivo
descriptivo “feliz” esta calculado a despertar la conciencia del elector. Forzarle a preguntarse
por qué la situacién ha cambiado. Transmitiendo una sensacion emotiva de afioranza que
tiene la potencialidad de conmover al lector y hacerle optar por una solucién inmediata que
I6gicamente puede encontrarse en los votos. Para mostrar la gravedad de la situacion
econdmica que sufre Espafia, el periodista Mario Vargas Llosa en el cinco articulo hace una
comparacion con el caso de Grecia, utilizando el adjetivo imparable, yuxtapuesto al
sustantivo “descenso” para provocar al lector a imaginar la situacion que se le describe, su

implicacion y dandole la consecuencia de la destinacion final de esta situacion econdmica.
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“Ni Grecia, en su descenso imparable a los abismos,...” Algunos adjetivos como el que
acabamos de mencionar cobran fuerza de expresividad no sélo por su aproximacion al
sustantivo sino méas bien por su valor asociativo. Quizés, el més potente uso que se puede
hacer de los adjetivos es de los que, como en el caso arriba, no sacan solo algo del
sustantivo sino tienen su propio valor psicolégico por asociacion. En otra instancia, la
economia se describe, yuxtaponiendo un adjetivo simple como “econémico” a un sustantivo
como “quebranto” del que el adjetivo saca su significado mas potente como en esta frase :
“...pese a los quebrantos econémicos,...”. La situacién econémica que se pinta es una de
desesperanza. Una descripcién capaz de conmover al lector. Otro adjetivo descriptivo que
figura en esta categoria que también saca significado del sustantivo es “marasmo”. Decir que
Espafia se encuentra en un “marasmo” es pedir indirectamente un cambio de liderazgo
politico. Ademas el periodista afirma que se tiene que sacar Espafia de este “marasmo
economico”. Esta manera de transmitir la informacion pinta una imagen de desolacion
econodmica que tiene el proposito de despertar y animarle al lector a cambiar la situacién

imperante mediante su voto.

Un contexto también en que se han utilizado los adjetivos descriptivos pero en
combinacion con los atributivos son en la descripcidn de los fendmenos sociales. En primer
lugar, se han destinado a pintar la gravedad de la situacion de desempleo en Espafia. En el
tercer articulo, del periodista Milagros Pérez Olivia, del noviembre 2011 con la intencion de
proyectar una imagen desolada de la situacion de paro escribe: “...alcanza un desempleo
semejante”. Este adjetivo que semejante, por ser utilizado en comparacion con un pais
como Grecia que atraviesa el mismo problema de desempleo como Espafia sirve para

aumentar desproporcionalmente el significado del sustantivo a que se aplica. Con esto
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podemos afirmar que algunos adjetivos por si solo no transmiten toda la potencialidad de su
significado salvo cuando se utilizan en asociacion a otra situacion aparentemente mas peor
que hace resaltar su significado pleno. Por ejemplo se sabe que Grecia tiene un problema de
desempleo mas serio y peor. Decir que aln Grecia con su situacion econémica mas peor no
tiene un problema de paro tan serio como la de Espafia hace al lector imaginar la gravedad de
la situacion. Para hacer més pintoresca la imagen que se quiere pintar del problema de paro,
el periodista escoge un sustantivo “desastre” sinéonimo del adjetivo “semejante” utilizado
anteriormente para mejor comunicar su mensaje psicolégico: “La razon principal de
semejante desastre es....”. Describe la situacion del paro como un “desastre”. Su descripcion
termina siendo una critica directa del gobierno en poder diciendo que la razon principal que
explica este fendbmeno es: “...una politica econémica erratica, imprudente y la obstinacién
del Gobierno...”. La descripcion de la realidad social se deriva a una critica politica que
pinta al gobierno negativamente. Aqui es importante sefialar la acumulacion de adjetivos que
connotan la negatividad. Termina la descripcion afirmando que la situacién de los parados
en Espafia es una tragedia: “tener cinco millones de parados como ocurre en Espafa es una
tragedia para cualquier pais”. El periodista concluye la descripcién diciendo que las cifras
del desempleo son escalofriantes. Un adjetivo calculado a convencer al lector sobre una
realidad que implicitamente le llama a cambiar la situacion con su voto como sugiere la
frase: “Nadie duda de que las cifras escalofriantes del desempleo espafiol...”. El periodista,
Mario Vargas Llosa, en el articulo 5, de noviembre 2011 transgreda las normas periodisticas
al usar el adjetivo aumentativo “altisimo” (que en el periodismo no se permite porque es tan

subjetivo) para afirmar que Esparia es el pais que tiene el méas alto problema de paro en
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Europa: “en la actualidad Espafia es el pais de la Unién Europea...y que el altisimo paro

juvenil...”.
6.2.4 Los adjetivos antepuestos de valor informativo

Los adjetivos pospuestos también se han utilizado para lograr determinados objetivos
psicoldgicos. Uno de estos no es solo para enfatizar lo que se quiere describir sino para
captar la atencion del lector para que tome nota de lo que se le quiere comunicar. En el
primer articulo Miguel Angel Aguilar, de 7 noviembre, 2011 que nos concierne, el periodista
describe la situacion de la campafa electoral para que el lector se dé cuenta de las
condiciones imperantes, dice: “...las actuales condiciones...”. Estilisticamente esta oracion
ya prepara la mente del lector y despierte su curiosidad para que siga leyendo para descubrir
la verdad o el acontecimiento que se le quiere relatar. A continuacién para llamar la atencion
del lector al comentario controvertido de Rajoy sobre la prohibicion de fumar, el adjetivo
epiteto se hace mas relevante. Se afirma: “...no le gusta la actual ley...”. Este estilo permite
al lector hacerse su propia evaluacion del caracter de esta personalidad y llegar a una
conclusién personal. En otras instancias, los epitetos se han utilizado para informar como
vemos en el segundo articulo del Raféel Méndez de 10 de noviembre 2011 donde este
periodista, para dar prueba de investigacion al lector de que lo que se comenta no es una
afirmacion gratuita sino fruto de un hecho concreto y verificable. Es el caso de la afirmacion
sobre el descenso en casos de asma y los problemas respiratorios a causa de la prohibicion de
fumar: “...en una reciente investigacion...”. Otro ejemplo es lo que hace referencia a las
leyes sobre el tabaco. El periodista dice: “La anterior norma...”. Como queda claro aqui, la

referencia a las leyes antiguas sobre el tabaco le permite al periodista informar no solo al
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lector sino para que haga una evaluacion propia entre las dos leyes y asi ponerse de acuerdo

con él al justificar su observacion.
6.2.5 Los antepuestos para producir diversos efectos

En otro caso, el adjetivo epiteto, el adjetivo antepuesto se utiliza para llamar la
atencion del lector a algo importante sobre el que se quiere expresar una opinién concreta. En
el primer articulo de 7 noviembre, 2011 de Miguel Anguel Aguilar, se hace alusion a una
suerte de conspiracion contra el PSOE. Para comentar que esta conspiracién ahora no vale
para que el Partido popular gane la eleccion, el periodista recure a un adjetivo epiteto: “...no
despiertan la menor atencion del publico, que hace oidos sordos a semejantes asuntos”.
Referencialmente, es una estrategia discursiva para hacer una observacion subjetiva que tiene
fuerza elocutiva y concreta. Aparece otro epiteto de cognicion interactiva para crear efectos
mentales capaces de seducir al lector segun el objetivo del periodista. Al comentar el futuro
que aguarda los votantes si gana el PP, el periodista Miguel Angel Aguilar, recurre a la
descripcion de la reaccién discursiva de los votantes a los compromisos de Mariano Rajoy
como representando un futuro brillante: “En sentido contrario cualquier menudencia
procedente de Rajoy se encomia como....y presagio de luminosos amaneceres”. EI mismo
periodista, para sacar el significado adecuado de lo que se quiere comentar, escoge un
sustantivo de representacion mental de la realidad descriptiva para suscitar un significado
psico-mental.  Para que el lector capte la totalidad del significado, el periodista busca un
significado de cognicion social capaz de magnificar lo que comenta para producir el deseado
efecto sobre el lector. Refiriéndose a una de las supuestas conspiraciones contra el PSOE, el
periodista emplea un vocabulario de la rama financiera: “ni el impagable invento de

Caixanovagalicia...”. EXiste, sin embargo, otro tipo de adjetivo epiteto que el periodista
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emplea, escogido para expresar una opinion valorativa. Del verbo “estigmatizar” se crea un
adjetivo epiteto para comentar el asunto de la supuesta conspiracion como se ilustra en este
ejemplo: “aquel estigmatizado sindicato del crimen...”. Otros epitetos también se han
utilizado por varias razones. En el segundo articulo, el periodista comenta el voto
parlamentario que prohibe fumar en los lugares pablicos, mediante el epiteto para cuestionar
la integridad o la credibilidad de Rajoy que habia participado en este ejercio,
mayoritariamente aprobado: “con un inusual consenso...”y que la rechaza en la actualidad
como solucién extrema. Aqui se ve que el periodista quiere insinuar que el candidato es
oprtunista. Hay otro epiteto que el periodista ha utilizado para sugerir o intuir el apoyo
partidista de algunas personalidades. En el quinto articulo, donde el periodista Mario Vergas
Llosa hace referencia a la admiracion del portavoz del Gobierno Vasco, Idoia Mendia por el
PP, aparece este epiteto: “...dedico ayer un significativo guifio al PP” escribe Alberto Nufiez
Feijoo. En un comentario sobre los factores que favorecen el alejamiento progresivo del
Estado, surge otro adjetivo antepuesto que sirve para enfatizar lo que el periodista habia
dicho previamente para que el lector capte o retenga su observacion: “Semejante vision
favorece tanto a la concepcién nacionalista de la Espafia autondmica. Se ha utilizado
también para expresar una opinién evaluativa: Galicia es un apreciable ejemplo...”. A
continuacion se puede enumerar otros ejemplos en que los adjetivitos de esta categoria se
han destinado o para expresar una opinién o para criticar un hecho concreto. Comentando
sobre la identidad de Galicia, el periodista afirma que: “Es una nacionalidad histérica con
indiscutible identidad...”. Refiriéndose a un comentario de Zapatero sobre la politica
autonomica, el periodista deja una opinion subjetiva sobre el asunto utilizando el adjetivo

epiteto “apresurada”: “...condujo a la apresurada aclaracion de Zapatero que recordabamos
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al principio.” Hay otro adjetivo antepuesto que se ha utilizado para crear una expectativa
exagerada como en lo relativo a la busqueda de harmonia estatal por el periodista. Afirma
que si se maneja bien el problema autondémico: “La Espafia autondmica seguira siendo uno
de los grandes hallazgos de nuestra democracia”. En el quinto articulo al comentar la
composicion del partido UPyD, el periodista Mario Vergas Llosa utiliza un adjetivo
antepuesto para crear efectos psico-0pticos de lo que se quiere describir: “No digo que UPyD
sea un partido liberal....hasta con pequefios destellos anarquistas...”. Otro adjetivo
perceptivo y emotivo a la vez aparece en el séptimo articulo en la frase en que el periodista
comenta la importancia de las elecciones del 20-N: “Las elecciones del 20-N son una
magnifica oportunidad para comprobar que la democracia si funciona...”. En lo que a la
economia se refiere, el periodista utiliza un adjetivo de opinién personal fuerte para crear

efecto psicologico sobre el lector: “...se esta enfriando con la feroz crisis economica
6.2.6 Los adjetivos de graduacion y sus usos: muy + adjetivo

En el primer articulo del 7 noviembre 2011, el periodista Miguel Angel Aguilar
utiliza esta formula para comentar la campafia electoral. Es un estilo que llama la atencion
del lector y le prepara psicoldgicamente a fijarse en la informacion que sigue: “Pero la actual
campafia tiene otra singularidad muy relevante”. A través de esta formula, el periodista
despierta el interés del lector antes de proporcionar esta informacién que estima tan

importante.

Tambien para referirse a la politica de Zapatero en cuanto a la autonomia de Espafia
este estilo vuelve a aparecer. Segun el periodista, Zapatero ha llegado a una idea muy nociva

que es prioritaria corregir...”. La asociacion del autonomismo y descoordinacion.
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6.2.6.1 Los adjetivos comparativos regulares

6.2.6.2 De superioridad: mas...que,

Los adjetivos de superioridad se han utilizado enormemente en los articulos para
lograr determinados objetivos. En el contexto politico el periodista Rafael Méndez lo utiliza
para alabar a la candidata de UPyD, Rosa Diez haciendo referencia a un premio recibido y un
articulo publicado en su honor: “Una rosa para Rosa era algo mas que un regalo floral a la
candidata de UPyD” como aparece en el articulo de 7 de noviembre 2011 del mismo
Méndez. En lo que a la publicacién de un articulo de 7 noviembre 2011 en su honor se
refiere, el periodista utiliza esta formula para magnificar la importancia de la candidata y
hacer propagando en su favor. Dice: “...lograr que se dedique uno de sus articulos....es
mucho mas que trofeo electoral”. Aparece también en la equiparacién ideoldgica de los dos
partidos mayores, el PSOE y el PP donde se afirma que los socialistas son “...mas
propensos a la disciplina social y el segundo a los populares afines al liberalismo”, en el
articulo de 7 noviembre, 2011, informacion pertinente al lector para que pueda tomar su
propia decision como votante. Asi como en la descripcion de la duracion de la crisis
econOmica: “...un efecto la crisis financiera desde hace més de tres afios...” y las diferencias
econdmicas en Europa escribe Mario Vargas Llosa en el articulo de noviembre 2011:
“Espafia es el pais de la Union Europea donde las diferencias econémicas son mas
grandes...”. Para comentar la razon del fendbmeno economico, Yy el tiempo que se necesita
para recuperar el estilo vuelve a aparecer: “La razon principal de semejante desastre es la
politica econdmica, erratica, imprudente...la obstinacion del gobierno en negar la crisis a lo
largo de mas de un afio”. “...todos coinciden en que sera todavia mas duro que en el que se

va”. Comentarios que tienen la potencialidad de influir en la decision de los votos como en lo
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que el periodista afirma que el PP tiene mejor equipo de economistas con ideas claras que el
PSOE aunque no se da prueba de esto para convencer al lector: “...los populares tienen
mejor equipo con economistas e ideas mas claras...”. Lo mismo occure cuando comenta el
caracter conservador del PP, para advertir al lector de que el PP es un partido con
potencialidad conservadora capaz de hacer retroceder el avance de la libertad social por lo
cual no debe obtener la mayoria absoluta: “Me preocupa, si el PP la obtiene, su ala mas
conservadora...”. Sigue advertiendo al votante que si el PP no obtiene la mayoria absoluta
para gobernar, el aliado apropiado no debe ser los nacionalistas porque su apoyo puede
culminar en la desintegracion del pais: “y si esto ocurre la causa de la libertad retrocederd y
seria un problema serio que debera confrontar Espafia en el futuro”. Para describir la
importancia que los espafioles depositan en la democracia, la necesidad de los politcos de
asegurar que responde a la objetividad de los ciudadanos y restaurar los valores sociales, este
estilo se hace lo més potente: “La confianza que depositan en ella los ciudadanos de una
democracia que ven en la accién politica, el instrumento més eficaz y menos violento para
mejorar el nivel de la vida...” observa Mario Vergas Llosa en su articulo de 5 noviembre
2011 “Ese camino solo puede conducir al deterioro...de lo méas precioso que tiene hoy
Espafia”. En otra circunstancia tiene valor enfatizante — llamar la atencién al lector sobre la
edad de la constitucion de Espafia y para que se actualice: “Por ello defiende que se aborden
cambios en la Constitucion y en el Estatuto, que tiene mas de 30 afios...” segin Alberto
Nufiez Feijéo en el sexto articulo y también proyectar su opinion reformista sobre la
politica autonomica de Rajoy; la politica de Rajoy debe pasar a la micropolitica de Zapatero
a la macropolitica: “...debe ser mucho mas ambicioso”. Surge también para evaluar los

intereses corporativos del PP y el PSOE: “Es cierto que el PP representa intereses
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corporativos mucho mas cerrados que el PSOE y que sus vinculos con el capital son, para
decirlo asi mucho mas organicos” observa Josep Ramoneda, en el articulo de 2 noviembre

2011.

Para enfatizar la razén del voto y los comportamientos electorales, el mismo estilo se
hace evidente. “El voto lo determina la crisis. La hegemonia conservadora en el primer
mundo es un hecho desde hace mas de 20 anos...”. “Los comportamientos electorales...son

mucho mas conservadores de lo que parece”

6.2.6.3 Los adjetivos intensificativos /cuantificadores— tan +adjetivo/mucho

Otra categoria de adjetivos que figuran en los articulos son los intensificativos y
cuantificadores. Para comentar la razon que explica la crisis econémica que sufre Espafia y
desmentir los argumentos de los gobernantes, el periodista utiliza el itensificativo para dar
fuerza elocutiva a su opinion con motivo de rechazar la explicacion que considera falsa:
“Pero nadie puede ser tan ingenuo de creer que es la Unica causa...”. Es una afirmacion que
produce efecto psicoldgico y decisivo sobre el receptor y le obliga a repensar las
explicaciones que se le han dado acerca del problema. Para llamar atencién a determinados
asuntos incluso a lo que tiene que ver con la educacion para la ciudadania y la consecuencia
pos-electoral de los grupos de interés que llevan afios apoyando Rajoy para intentaran sacar
beneficio, el mismo estilo periodista aparece cuando afirma que: “...esta asignatura que
tanto disgusto a Rajoy...”. “...esperan que llegue el 21-N para cobrar tan valiosos servicios

3

prestados”. “...porque lleva anos navegando en tan comprometida compania”. “...a las
agrupaciones que tanto tiempo llevan esperando que llegue la derecha para llevar a cabo esa

reforma...” escribe José Maria Izquierdo, en el articulo de 17 noviembre 2011.
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El cuantificador mucho es el menos utilizado. En contados ocasiones se utiliz6 para
comentar el éxito econémico de Esparia, en los afios de prosperidad para efectos nostélgicos
“...pais de una economia que muchos envidiaban...” y el nmero de la jerarquia catélica que
han compartido pancartas con el PP: “...una jerarquia catolica que...llegd a compartir
pancartas con muchos de sus dirigentes” para demostrar el apoyo que tiene el Partido

Popular.

6.2.6.4 Los usos hibridos de los adjetivos

Los adjetivos descriptivos se han utilizado para describir a los diferentes candidatos
de los partidos politicos. En primer lugar, para evaluar la suerte del candidato de PP, Rajoy,
se nos da la impresion de que el referido candidato ha adelantado a su rival del PSOE, de
modo que puede no hacer caso a las preguntas de los periodistas que siguen sus
comparecencias “sin merecer reproches perceptibles de los medios.” Con esto, el periodista
ya magnifica la popularidad del candidato y glorifica su victoria electoral. En el articulo
siguiente, se utiliza una estrategia discursiva implicita para describirle desfavorablemente.
Se lo presenta como una persona confusa comentando su incapacidad a contestar de manera
convincente lo que opina sobre la ley contra el tabaco a favor del que votd previamente.
“...1o ha hecho en su estilo, de una “manera confusa”. Esta afirmacion sirve para crear
desconfianza en el candidato. Se intuye que es elusivo por eludir a las preguntas concretas y
por el hecho de que no esté en control de los asuntos. No se entiende porgque segun parece
la misma persona que habia votado a favor de la ley vuelve a tachala como “las soluciones
extremas...”. Esta descripcion tiene motivo de exponer como los candidatos manipulan la
inteligencia de los votantes poco conscientes para ganarse los votos. Se desvela su

intencion oculta, en el segundo articulo de 10 noviembre 2011 cuando se le cita diciendo: “al
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no fumador no se le puede perjudicar, yo en eso estoy total y absolutamente de acuerdo”.
Esta afirmacion pinta al candidato como hombre de poca confianza al saber que los efectos
de la ley se han notado en los hospitales con una reduccion de los casos de asmas y de
infartos. En el tercer articulo de Milagro Pérez Olivia de 13 noviembre, 2011, se elogia a la
candidata de UPyD por conseguir el apoyo de un premio Nobel. La describe como un gran
éxito politico que ha logrado que ademas se dedique uno de sus articulos en el diario de
mayor influencia y tirada. Se recapitula la opinion del votante que califica esto como un
“regalo floral” a la candidata para crear un sentimiento de admiracion en el lector. En el
cuarto articulo, se describe a Maria Dolores de Cospedal del Partido Popular de una manera
positiva cuando se dice de ella que: ... tiene claras todas reformas que debe emprender el
Partido Popular si por fin vencen el 20-N”. El adjetivo que se le atribuye en este caso crea un

sentimiento propagandista en el lector.

Otros se han utilizado para describir las expectativas poselectorales de los votantes.
En el cuarto articulo, se describe a los votantes como personas, “avidos” que aguardan la
victoria del Partido Popular para sacar su beneficio. Quizas, tiene un elemento
propagandista. Se refiere a estos grupos como una comprometida compafiia. “Tiburones”.
Se describe a los votantes como vigilantes e impacientes de todos los primeros pasos que
dard el Gobierno de Mariano Rajoy: “...los hay mas impacientes. “Esta vez el programa
hay que cumplirlo”, lo cual tiene una implicacion para el lector atento. Se crea un
sentimiento de pesimismo al decir que con respecto a los asuntos del aborto y matrimonio
homosexual, considerado “peligrosos y nocivos” por la jerarquia catdlica, el “posible futuro

presidente” Rajoy se enfrentara con notable dureza como antes.
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En los comentarios conceptuales de los periodistas acerca de la eleccion se utiliza
adjetivos de concepcidn ideoldgica. Para evocar significado mental en el lector e interesarle
a lo que se va a contar, la eleccion se percibe de ser una lucha: “...y al los partidos
contendientes.” En el mismo articulo, se critica al votante como poco critico por aceptar
cualquier “menudencia” procedente de Rajoy como verdad absoluta: ““...se encomia como
sintoma de sabiduria” y garantia de un futuro brillante. El adjetivo aqui es implicito y es la
responsabilidad del lector a llegar a su propia conclusiéon. Para hacer una evaluacion
sentenciosa del PSOE, se dice “Nada le sirve de excusa, todo se lo computa como
agravante”. La declaracion que sigue directamente esta observacién confirma la intencién
del periodista cuando dice que: “Zapazero esta fuera de la campaifia y del Gobierno que le
acompafia nada se supo. A continuacion se puede sentir la emocion de desesperanza que se
quiere infundir a cualquier lector que tiene una opinion contraria a la situacion que se
describe. La observacion se concluye con el calificativo “preestablecido”. “...todo funciona

conforme a la armonia preestablecido...”



118

CAPITULO 7
7.0 La psicodinamica de los recursos literarios
7.1 Introduccion

En este capitulo proponemos estudiar los hechos psico-dindmicos, intencionados o
no, de los recursos literarios en la redaccion de los articulos periodisticos por el simple
motivo de que no podemos negar las estrategias discursivas, ocultas o abiertas de los medios
de comunicacion para influir en los electores o votantes. Esta maquinaria tan compleja que es
la prensa, sabemos, sin duda, es dotado del poder de la lengua, de la dominacion, de las
armas alimentadas de palabras capaces de influir la percepcion humana de los hechos reales.
Por eso resulta crucial desentrefiar sus claves psicoldgicos en lo que tiene que ver con el uso
de los recursos literarios. Pues las preguntas que se han hechos desde la Antigliedad Clasica
hasta nuestro dia entre otras, no es solamente, ¢Quién controla los discursos? ¢Si es posible
mediar su eficacia? ¢Cuales son los mecanismos que garantizan la persuasion? ni ;Qué
ocultan las palabras? ¢Sino cuales son las razones psicoldgicas, estratégicas, conscientes 0

inconscientes que hace el periodista al momento de describir una realidad concreta?

El objetivo, es ayudarnos a comprender hasta qué punto pueden las influencias
estilisticas literarias intervenir en la objetividad periodistica y cuales son las diferentes
razones psicoldgicas. Este enfoque, aparte de ayudarnos a establecer la frontera entre la
realidad y la ficcidn, nos permitird encontrar el punto de encuentro entre el periodismo
considerado como un fendmeno en que la objetividad es imprescindible, y la literatura como

un consciente manejo de estilo, las emociones donde el punto de vista del autor es supremo.
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Pues la pregunta es ¢donde estan los limites del periodismo? y ¢ddnde pueden llegar
el estilo literario como arma al servicio del periodismo?, dada la hipdtesis de que la dureza de
las condiciones de la vida humana con la crisis economica que asola el pais sobre que el
estudio se basa, Espafia, puede cristalizar en determinado lenguaje psicolégico para
responder a la necesidad de sobrevivir. Lo que hard necesario comunicarse de un modo
complejo con los demas, desviando de lo estandar para colaborar, para echar lazos, para
lograr determinado objetivo oculto. En una frase simple, podemos decir que la lucha
cotidiana del hombre es la dominacion sobre unos recursos escasos, para ellos, el engafio de
todas sus formas (persuasion, seduccion, mentira) que puede erigirse en formas literarios
inimaginables o insospechados. No s6lo por ello sino también, resulta inevitable e importante
hablar del lenguaje como arma comunicativa, cuyo uso se somete a las condiciones del
entorno por lo cual se puede distinguir entre literatura y periodismo para dejar claras las
fronteras que separan la realidad de la ficcion, asi como del poderoso y desdibujado territorio

en el que la literatura se apodera de la verdad a caballo entre la ficcion y la realidad.

Mas alla de lo dicho, es importante reconocer que a pesar del estilo informativo que
caracteriza el lenguaje periodistico, subyace la intencion, aunque profesional de transmitir la
verdad de una forma fiel y sin adornos de ficcion. Por lo tanto se puede decir, a la
aproximacion del lenguaje periodistico, que es moldeador de la realidad e instrumento
capaz de manipular la realidad con el fin de dejar el fantasma de la ficcion que muchas veces
tiene la potencialidad de distanciar la informacion en beneficio de intereses mas o menos

ocultos.

A continuacion, el lenguaje, como sabemos sirve para transmitir entre otras cosas,

ideas, deseos, sentimientos. Por ello es Idgica suponer que la actividad periodistica es
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susceptible de verse afectada por las ideas, deseos, y sentimientos de quien escribe. Pues el
periodista, consciente de su profesidn tiene que ser consciente de esta circunstancia y evitar
en lo més posible que sus sentimientos, deseos e ideas intervengan en la redaccion de la
informacion.  Es maés, porque la informacion tiene que ver con los hechos. Sin embargo a la
hora de elegir una palabra u otra, en el momento de pintar la realidad, cuando el periodista
selecciona frases, giros y expresiones esta transmitiendo a los lectores unos matices
implicitos que influyen decisivamente en el sentido final de su redaccion. Como sefiala,
Tijeras (2011:3), profesor, escritor y periodista e investigador sobre la actualidad politica
comunicacion y cultura en la revista Comunicacion:
El lenguaje estéa ligado a la intencion, transmite ideologia, condena o salva el
comportamiento de los ciudadanos, y puede llegar a manipular la realidad.
Cuando se habla del lenguaje periodistico como una formula neutra y objetiva
de transmitir la informacion hay que tener en cuenta la carga emocional,
politica, y social que lleva consigo cada término a la hora de escribir. De
acuerdo con el lenguaje que se utiliza una informacién puede tener un tono
sexista, cuartelero, revolucionario, sentimental, racista, neutral y objetivo.

Algunas referencias que hace el escritor para apoyar su afirmacion pueden servir de
bases fundamentales para este estudio. Teniendo en cuenta la cita anterior este autor se
refiere a autores como Grijelmo (2002), quien comenta los problemas de las éticas de las
palabras en sus articulos y Arcadi Espada (2002), ganador del Premio Espaso de Ensayo,
quien despues de publicar su libro Diarios en que afirmaba que el periodismo es un
eufemismo, en su respuesta a la pregunta de un lector sobre si de veras piensa que

lenguaje periodistica puede informar sin narcotizar al pablico. La respuesta que da el
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periodista es de relevancia también para este estudio. Responde “el periodismo es un
sistema de atenuacion de la realidad, y que en ese sistema el lenguaje juega un papel
importante. Muy importante”. Al hablar del narcotizar del periodismo segin afirma
Tijeras, este critico feroz del periodismo se refiere al efecto que produce en el lector la
publicacion de noticias forzadas, medios inventados, medio camino entre ficcion y
realidad y que parece enganchar al puablico sin informar adecuadamente sobre la realidad.
A continuacién, Tijeras se refiere a Espada en su articulo afirmando que, éste, opina que
habria que establecer una separacion nitida entre periodismo y literatura para evitar abuso
y entre estos abusos sefiala los que recrean situaciones reales sin haber estado presentes o
conocerlas a fondo. Tijeras (2011: 3) “Naturalmente — afirma Espada — hay que buscar
una escritura que no sea narcoética, esterilizadora”

Tijeras mismo sefiala en el articulo sobre lo que hemos venido comentando, que en
los afos sesenta se aveciné una corriente llamado la literatura “Nuevo Periodismo”, una
corriente que en los afios sesenta tratd de dar una vuelta tuerca a la forma tradicional de
hacer periodismo incorporando peculiaridades propias de la prensa underground.

El Nuevo Periodismo tal como se usa popularmente la expresion habitualmente

se refiere a la produccion escrita de una clase nueva de periodistas, que incluye

a gente como Tom Wolfe, Norman Mailer, los cuales han roto con la practica

del periodismo tradicional para ejercer la libertad de un nuevo estilo de

narracion periodistica y comentario subjetivo, candido y creativo”.

7.2 Figuras por diccion —el pleonasmo
El pleonasmo como se ha definido en los transcursos de los afios es un estilo

comunmente literario que consiste en afiadir palabras innecesarias para la compresion del
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pensamiento pero valiosos para la riqueza expresiva. Esta figura que se puede comparar a
una redundancia es viciosa cuando sin necesidad se usan palabras que no hacen falta en la
elocucién ni afaden belleza alguna. En cambio es atil cuando ciertos vocablos al parecer
superfluos se emplean para dar més fuerza y colorido a la expresion y para que a las personas
que oyen no les quede duda alguna de lo que queremos asegurar.

En el primer articulo de 7 noviembre 2011 de Miguel Angel Aguilar, bajo estudio,
aparece un pleonasmo periodistico en el sentido de que, a diferencia de los pleonasmos
tradicionalmente conocidos en el campo de la poesia y la literatura, este tipo de pleonasmo es
el resultado de tecnicismo, por la eleccién que hace el periodismo de un término especial.
Aqui, las palabras que se afiaden son explicativas para el entendimiento del lector que no
tendrd el conocimiento profundo del término que se emplea. En el mismo articulo, el
periodista, Aguilar, escribe: “En las actuales condiciones de presion y temperatura los
medios han dejado de comportarse como isétropos, [es decir de garantizar la igualdad de la
transmision de los estimulos dpticos o acusticos que reciben]” Este tipo de pleonasmo
obedece al criterio de la claridad.

El segundo que aparece en el mismo articulo, tiene funcion de suscitar imagenes
mentales en el lector o receptor para apreciar la realidad que se describe: “Ahora toda notica
favorable a PP multiplica [su onda expansiva]. En vez de decir “se multiplica” el periodista
afiade mas informacion para deleitar al lector, interesar o involucrarle en los desarrollos de
la campafia. Se puede decir también que el deseo de explicarlo todo puede producir tales
fendmenos pleonasticos como se nota en este caso.

En el mismo articulo en cuestion aparece otro pleonasmo de valor enfatico: “ni la

permanencia en el registro de Santa Pola, despiertan la menor atencion del publico [que
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hacen oidos sordos a semejantes asuntos]. Si se elimina la parte pleonastica del enunciado la
frase pierde cierto grado de fuerza elocutiva y el tono que se le quiere dar al articulo. Aunque
la oracién a la que aludimos se pudiera haber cortado, su presencia es importante aunque no
imprescindible para enfatizar la afirmacion que se hace.  Otro un poco parecido se utiliza
para comunicar un mensaje concreto especificar y enfatizar sin lo cual una parte del
mensaje se pierde: “...incluso, Rajoy puede plantearse una campafia sin ruedas de prensa...o
suprimir las preguntas de los periodistas que siguen sus comparecencias Sin merecer
reproches perceptibles [de los medios]. Aunque puede considerarse redundancia es
significativa para comprender que los medios en Espafia no perdonan ciertos
comportamientos por parte de los candidatos politicos durante la eleccion. Sin [de los
medios] no se sabra si los reproches vendran de los ciudadanos o estos medios. En otra
instancia, su funcion es propagandistica. Es el caso en que se describe la posicion de PSOE
en las elecciones que se avecinan: “Nada le sirve de excusa, [todo se le computa como
agravante]. Sin embargo otro como la que sigue tiene fuerza elocutiva, y es portador de la
psicologia conceptual del periodista acerca del asunto en cuestion: ...y del gobierno que le
acompafia nunca mas se supo”. El periodista del mismo articulo, Miguel Angel Aguilar,
mediante este estilo crea el sentimiento de expectatividad y de curiosidad que mantiene y
sostiene el interés del lector: “En la ocasion presente nadie mueve los hilos, [todo funciona
conforme a la armonia de Leibnitz]”. Occure otro estilo en el mismo articulo, tipicamente
periodistico con valor educativo que sirve para dar mas detalle informativo y explicativo sin
lo cual el término utilizado previamente que citamos aqui dejara al lector sin entendimiento:
“El primer lema parece un banderin de enganche, [busca el alistamiento]”. Se puede decir

que explica la razén de una afirmacion y la parte pleonéstica es la que lleva mas peso que
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la premisa sobre la que se construye. En el mismo articulo otro aparece que sirve también
para aconsejar: “los dos tendrdn nada que ganar acudiendo al golpe bajo [ademé&s que ese
recurso dificultard los....]” para llamar atencion al sujeto del enunciado y poner énfasis
donde se espera que al lector se le gustard fijarse: “El lider del PP, Mariano Rajoy, ha...” se
escribe en el segundo articulo de 10 noviembre 2011. Finalmente podemos decir que aparece
en oraciones en las que el periodista quiere enfocar un comentario y concretizar el hecho:
“Quiza acostumbrados a cuestiones sobre el déficit, los recortes y el paro... [bajo la guardia]
en un tema que no esta en el agenda de la prensa politica”. El periodista Rafaél Méndez, asi
lleva la atencion del lector sobre el fallo de la persona en cuestién. Se puede decir que el
pleonasmo en este contexto permite al periodista dar informacién especifica sobre el sujeto
del comentario
7.2.1 El epiteto apositivo

El epiteto constituye un poderoso estético. Es el recurso que mas se usa y revela los
rasgos mas distintivos del lenguaje literario. Para Lapesa, el lenguaje literario es el
aprovechamiento de la adjetivacién con fines artisticos utilizando sus extraordinarias
posibilidades descriptivas y caracteristicas de manera que la fuerza del estilo depende en
gran medida de como se usa el adjetivo. Si no posee tal cualidad produce una impresion de
vacuedad. Para Guzman Sobejano, el epiteto es el adjetivo calificativo atributivo no
restrictivo o lo que es el mismo epiteto aquel adjetivo morfolégicamente tal que significa
cualidad y se adjunta al sustantivo sin nexo copulativo para expresar aquella cualidad
referida a una sustancia sin necesidad logica de expresarla. Los epitetos varian. Hay epiteto
tipificador que es el definidor el que pinta lo arquetipico, al que se atribuye al nombre una

cualidad que ya posee en mayor o menor grado. El segundo tipo de epiteto es el epiteto
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metafdrico. En este caso el epiteto es portador de metéafora. El tercer, siendo el epiteto
enfatico, es un epiteto intensificador o denigrante por la necesidad de énfasis en la expresion.
El pendltimo, el epiteto apositivo por su parte explica entre pausa como para dar una
definicidn y el Gltimo, el epiteto frase es una oracién incidental o frase adjetival que realza la
idea principal.

En el segundo articulo del 10 de noviembre, 2011 de Rafael Méndez, aparece el
epiteto apositivo: “Lo ha hecho en su estilo, de forma confusa, pero dejando claro que...”.
Cuyo proposito no es para dar una definicion del candidato Mariano Rajoy sino para llamar
la atencién a la frase [de forma confusa] con el motivo de resaltar el aspecto negativo del
candidato al que se refiere. Es un estilo cuya fuerza elocutiva reside en Ilamar la atencion
sobre el sujeto que se comenta y sirve para informar al lector que presumiblemente no sabra
de quien se habla: “El diputado popular que defendi6 la ley en el congreso, Santiago Cervera,
se ha quedado con la parte en el que Rajoy afirma que no se puede perjudicar al no fumador”
como indica José Maria Vergas en el articulo de 17 noviembre 2011. Es importante sefialar
que este estilo si no clarifica los hechos sino la afirmacion careceria de fundamento y seria
contradictoria a la funcién del papel periodistico — no hacer afirmacién gratuita. Mas alla de
su funcién definidora concede a la frase mas flexibilidad que no hubiera tenido sin este

3

estilo. “...de la patronal madrilefia, presidida por un gran amigo de Esperanza Aguirre, el
empresario hostelero Antonio Fernandez, partidario de una ‘reforma brutal’ y que este
periddico publico el 18 de octubre” Otra categoria que figura en los articulos es lo que hace
referencia al senador de PP: “Como lo propone también en la Gaceta, Juan Van-Hallen,

senador del PP, o los editorialistas del diario”. Huelga sefialar en otro caso que su funcion

periodistica mas all4 de la funcion definidora es la flexibilidad oracional que permite al
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periodista captar la totalidad de la idea que se quiere comunicar. Es el caso del siguiente
ejemplo en lo que hace referencia a la educacion: “Y alli llegamos a la Educacién para la
Ciudadania, esa asignatura que tanto disgustd a Rajoy y que ahora, desde las trincheras méas
ultra, van exigirle que cumpla lo prometido; retirarla”, vuelve a afirmar el mismo lzquierdo.
El que estilo que aparece inmediatamente después del anterior que acabamos de explicar se
utiliza para describir uno de los grandes ide6logos de la ultra derecha, Jaime Urcelay, se
utiliza no sélo para proyectar la imagen publica de esta personalidad sino para llamar
atencion a él: “Esto es lo que escribe en Libertad Digital uno de los grandes idedlogos de la
ultra derecha, que ha llevado el peso de la guerra contra esta asignatura, Jaime Urcelay,
presidente de una...”. Otro ejemplo que se puede citar entre otros es la siguiente observacion
“...algunos representantes de la extrema derecha mediatica, desde Pedro José Ramirez a
Fedérico Jiménez Losantos, conocidos como los conspiranoicos” por el mismo José Maria
Izquierdo en el mismo articulo. Como se nota en este ejemplo, este estilo se utiliza para
identificar e informar al lector sobre el que se habla como en este Gltimo ejemplo: “...donde
se destaca el grito de Francisco Alcaraz, el hombre que mueve y al que mueven...”. Se puede
hacer referencia a otro que es puramente profesional como en este ejemplo: “El segundo, un
toque generala para combatir en orden abierto...” que aparece en el articulo del 7 noviembre
2011, de Miguel Angel Aguilar, estilos que responden a la necesidad y filosofia periodistica
de informar y clarificar la informacion que se pone a la disposicién del lector para que se
entienda el mensaje. Los dos ultimos que merecen ser comentados son lo empleado para
describir la cualidad de los economistas que tiene el PP segun el periodista y el que obedece,
a las reglas de la gramatica: “...el Partido Popular cuenta con el mejor  equipo de

economistas y [cuenta con] las [mejores] ideas mas claras. “...preferible a los partidos
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nacionalistas cuyo apoyo se hace pagar carisimo, y siempre, con concesiones favorables a su
idea fija, la independencia, es decir la desintegracion de Espana”. En esta construccion se
nota una imbricacion del apositivo — el apositivo dentro del apositivo para impedir la
fragmentacion de la oracion, y captar méaxima informacion posible dentro de la misma
oracion para permitir la fluidez de la lectura y evitar oraciones cortas que necesitarian

conectores que podrian resultar en la pesadez oracional.

7.3. Figuras por omision
7.3.1 La elipsis

La elipsis es una figura que suprime elementos de la frase sin perjuicio de claridad.
Su objetivo es dotar la frase de brevedad, de energia, de rapidez y de poder sugestivo. La
gramatica de la Real Academia Espafiola explica que esta figura es de muchisimo uso y de
utilidad grande porque aspiramos a declarar nuestros pensamientos con mayor concision
posible. Por eso es necesaria que las palabras omitidas sean de las que supone el pensamiento
con quien se habla.

El elipisis que aparece en el primer articulo del 7 noviembre 2011 de Miguel Angel
Aguilar, responde a la regla de la gramatica para evitar repeticion indeseable. Es decir su
empleo es la funcién de la gramética. Aunque garantiza energia y rapidez, obedece mas a la
regla gramatical que es crucial en la redaccidn periodistica: “porque mientras en algunas
areas del territorio...en otras como...”. Se ha eliminado la repeticion de [areas]. Esto evita la
pesadez, garantiza la elegancia y concede el placer de lectura a la frase. Otro ejemplo en el
mismo articulo es lo en que las palabras “lema y parece” se ha eliminado en conformidad

con la norma de la gramatica: “El primer lema....El segundo [lema, parece] un toque de
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generala para combatir en...”. En el tercer ejemplo, la palabra ordinal “el segundo”
refiriendo a un sustantivo antemencionado, se ha eliminado para evitar repeticién no
gramatical. Lo que sigue el adjetival comparativa se ha eliminado “Mariano se sabe tan
ganador como Alfredo [sabe tan] derrotado.

El altimo elipsis que se emplea no es para declarar la intencion del periodista con
mayor concision posible mas bien para evitar la repeticién que no concuerda con la regla de

la gramatica;”...con la reduccion de los casos de asma y de [los casos] de infartos.

7.3.2 Zeugma o Adjuncion

Es una especie de elipsis que se comete cuando un vocablo relacionado con dos 0 mas
miembros de una frase de un verso esta expresado en uno de ellos y se sobreentiende en los
demas.

En los articulos estudiados, aparece este estilo como queda definido arriba cuya
funcion en términos analiticos conforme con las reglas de la gramética. El que aparece en el
primer articulo del 7 noviembre 2011 de Miguel Angel Aguilar, es independiente de la
voluntad artistica del periodista: “Ambos partidos en sus leyendas urbanas, las que han
afiadido...” es una especie de elipsis que se comete aqui por la eliminacién de los vocablos
“leyendas urbanas”. Otro ejemplo también de funcidn gramatical es: “Los dos saben que....
En el periodismo, este estilo es referencial de manera que los (0 mas) miembros de la frase
anterior hace que se sobreentienda el sentido de “los dos”. Es importante para evitar la
repeticion para que el articulo pueda conformarse a la gramatica. Otro de uso referencial

obedece a la concision periodistica, evitar repeticion y conformarse a las reglas de la
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gramatica: “...de que la norma hundira el empleo en el sector, los datos no avalan este
miedo.
7.3.3 El asindeton/La disjuncion

Es una figura de estilo que omite las conjunciones para dar mayor vigor a la frase o
verso y conseguir la ilusién de movimiento rapido. El proposito en los casos que hemos
estudiado responde a la necesidad de individualizar los elementos de la oracién para que
cada una se note. Esta figura aparece en la oracion en que el periodista comentaba la
conducta de los votantes. “...y a veces necesita de un aparcamiento previo en la abstencion,
el travase de un partido al otro” como aparece en el articulo de Josep Remonada, del 2

noviembre, 2011.

7.4. Figuras por repeticion de palabras

Estas figuras se basan en el efecto del ritmo sobre la sensibilidad humana. La
repeticion de palabras es sintoma de interés o énfasis y atrae la atencion y hace mas intensivo
el significado. Segun piensa Emilio Alarcos Llorach “la resonancia emotiva o fantéstica del
primer elemento resulta incrementada en el segundo y los dos demaés. Carlos Bousofio afirma
que la intensificacion individualizadora de la repeticion se encuentra no sélo en la
reiteracion de palabras sino también en la rima, el ritmo, en la correlacion y en el
paralelismo.
74.1 Polisindeton o conjuncion

El fendbmeno de polisindeton o conjuncion aparecié en muchas partes de los
articulos. Su funcién es psicologica. Deriva de la afectividad de lo que comunica el

periodista. Se emplea para hacer al lector detener atencion en los elementos individuales que
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es de mayor preocupacion para el periodista. El ejemplo en cuestion es: “Copago sanitario y
en dependencia, congelacion de impuestos y “restringir el ejercicio de la huelga” en periodos
especiales, y, por supuesto, suprimir el Impuesto sobre el Patrimonio” en el articulo cuarto de
17 noviembre de 2011, de José Maria Izquierdo. Se usa el conector “y” repetidamente para
singularizar los elementos de la oracion y llamar la atencion del lector sobre cada uno de
ellos. Hablando de la politica se utiliza “y” constantemente para llamar la atencion del
lector sobre los elementos constitutivos de este fendmeno politico: “...de que con estabilidad,
democracia y politicas acertadas un pais puede quemar etapas y, en un periodo relativamente
breve, alcanzar alto nivel de trabajo y bienestar”. El tercer caso es la en que uno de los
periodistas describe un movimiento que se ha vuelto anarquica: “...ha ido adoptando unas
consignas tan anacrénicas, y la sustitucion de la legalidad parlamentaria por la legalidad de la

calle y la acampada”.

7.4.2 Repeticiéon diseminada

Segin Emilo Llorach esta figura, es una reiteracion diseminada y se refiere a la
repeticion desordenada de una o varias palabras dentro del texto. La reiteracion viene a ser
como hilo conductor en torno al cual gira la composicién. Tal estilo como se manifiesta en
los articulos tiene una parecida con la composicion poética. Sin embargo, su razon de ser es
un asunto de preocupacion periodistica. Como primerisimo ejemplo podemos citar este
ejemplo de categoria sensorial que supuestamente se utiliza por el periodista Miguel Angel
Aguilar, para interesar al lector e involucrarle en los hechos de la campafia electoral: “la
Optica, la acustica, optico, acustico, luminosos, luminosas, que viene a ser el hilo conductor

de la descripcion: “La optica y la acustica de la campafia electoral.... En las actuales
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condiciones de presion...estimulos Opticos o acusticos...” del articulo de 7 noviembre, 2011.
En el quinto articulo de Mario Vergas Llosa de 5 nviembre 2011 se hace referencia constante
al autonomismo y descoordinacién, autonomismo y cooperacion, autonomia, autonémica el
asunto politico siendo de mayor preocupacion para el periodista para llamar la atencién del
lector a este asunto politico y despertar su conciencia a esta realidad que se quiere
interpretar. Otro también aparece en la frase en que el periodista habla de la carga que sufre
todos los gobiernos en tiempos de crisis. Y esta a la que hacemos referencia aparece en la
misma frase que en el antecedente: “Carga con el castigo que todo partido gobernante sufre
por la crisis, carga con la desconcertante gestién que hizo de ella un presidente que nunca
tuvo una politica econdmica propia y carga con el malestar de una...”. El periodista se sirve
de este estilo, aparentemente para llamar la atencion al lector sobre determinados asuntos y
concienciarle. Es una fuerte manera de hacer llegar su opinion y es un arma potente segun la

palabra que se reitera.

7.4.3 Anéfora o repeticion

La anafora es una figura que reitera una o varias palabras al comienzo de las frases
analogas o al principio de cada verso. Esta figura aparece en el quinto articulo cuando el
periodista comenta la autonomia politica de Espafia. Se ha servido de esto para expresar su
conviccion personal. No conforma estrictamente con la forma poética sino aparece
horizontalmente ordenada en la frase para enfatizar lo que se comunica: “Ni Gurtel, ni el
Cana Nou de Valencia, ni Camps, ni los gastos, ni...” en el primer articulo del 7 noviembre
de 2011 de Miguel Angel Aguilar. El que aparece justo antes, en el primer parrafo sirve la

misma funcién: “Ahora toda noticia favorable al PP multiplica su onda.....y toda noticia
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perjudicial..., todo cuanto le puede....todo lo que...” figura en el articulo 5 de Alberto
Nufiez Feijoo .Podemos decir que este estilo es el leitmotiv de lo que el periodista quiere
enfatizar. Como tercer ejemplo se puede citar la siguiente: “No tiene sentido que
prediquemos...NO es congruente que aqui” Aqui los “no” son andlogos; empiezan al
comienzo de la frase. Es una afirmacién tajante que llama atencion. Otra anafora que aparece
en el sexto articulo es la que hace referencia a la diferencia ideologia politica entre el PP y el
PSOE. Es intencional por parte del periodista para informar al lector y permitirle a base de la
informacion proporcionada hacer su propia eleccion politica. Este estilo es importante
porque antes de dar esta informacion valiosa el periodista debe buscar medios de Ilamar la
atencion del lector para que la informacion no se pierda. Es enfatico y calculado. Esto es
ilustrado en esta frase: “ES cierto que el PP y el PSOE no son los mismos. Es cierto que el
PSOE ha hecho una reforma...”. Este estilo que aparece en el articulo Josep Ramoneda de 2
noviembre 2011 se vuelve una repeticion diseminada cuando vemos el mismo estilo repetirse
en otros parrafos: “Es cierto que el PP representa...”. Se puede observar accidentes
estilisticos por la aparicion del polisindeton o conjuncion para poder enumerar las razones
por las que utiliza “Es cierto que”. El polisindeton que sigue como consecuencia es: “...que
el PSOE ha hecho....de moral y costumbres, y que en el cambio... profundamente
reaccionaria y por...” en el articulo de Josep Ramoneda de 2 noviembre 2011. Sin embargo
en la misma frase aparece otra anafora “mucho mas.....mucho mas...” comparando el PP al
PSOE. En el mismo articulo Ramoneda al que nos referimos se comenta la inexistencia de
una alternativa europea consolidada donde vuelve a aparecer la anafora. “No hay margen,
porque no hay una alternativa”.... “No hay méas margen con las relaciones de fuerzas

actuales” para convencer al receptor de lo que se quiere decir. En el mismo parrafo aparece
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el estilo diseminada para apoyar la afirmacién anaférica y comparar como los dos partidos
actuaran si ganan la eleccion. Para mostrar el entusiasmo con que o el PP o el PSOE
transformard la situacion econdmica se escribe: “Con lo cual da la impresion de que en la
politica econdmica la diferencia estard en que el PP despegara de la austeridad con
entusiasmo y con el aplauso del capital,......mientras que Rubalcaba lo hard con pocas
ganas...Ccon sefales sociales”.
75 Figuras por analogia de accidentes gramaticales

Este estilo consiste en invertir el orden gramatical de las palabras o el orden l6gico de
las ideas. Puede ser para buscar elegancia en el estilo o para resaltar la belleza o la sonoridad

de algun vocablo.

7.5.1 Hiperbaton

En unos de los articulos en cuestion aparece un hipérbaton que se utiliza no para
buscar la elegancia en el estilo o para resaltar la belleza o la sonoridad como en la poesia sino
para resaltar un mensaje. De otra manera podemos decir que este estilo ha utilizado para
proyectar un determinado aspecto de la oracion y producir un efecto particular sobre el
receptor. El ejemplo se encuentra en esta frase: “Nadie duda de que en las cifras
escalofriantes del desempleo ha tenido un efecto la crisis financiera que desde hace tres afios
padece el mundo occidental” en el articulo de 12 noviembre de 2011 de José Maria lzquierdo
Otro ejemplo aparece en la frase siguiente y la razon psicoldgica es para llamar la atencion
sobre un asunto que se quiere enfatizar: “Las lineas rojas las tiene Rajoy bien marcadas por
sus mas encendidas hinchas...”. El estilo en cuestion condiciona el periodista a recurrir al

polisindeton o conjuncion para individualizar los hechos sobre que pesa el estilo
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antemencionado y afiadir la frase siguiente que aparece en el mismo articulo de Izquierdo:
“cuantas recompensas esta dispuesto a conceder y hasta donde piensa enfrentarse al vocerio
de la ultraderecha y los grupos de presion que les sustentan”
7.5.2 Onomatopoeia

Es una aliteracién que busca reproducir sonidos 0 movimientos reales por medio del
ritmo de las palabras o sonidos. Aunque la reproduccion sea casi siempre convencional la
repeticion insistente de ciertas consonantes pueden aproximar a determinados efectos. Un
ejemplo de este estilo se utilizd por el periodista Mario Vargas Llosa en su articulo de 5
noviembre 2011 para describir la situacion econémica de Espafia a pesar de las crisis:
“...pese a los quebrantos econdmicos, le democracia espafiola goza de una excelente salud”.
El estilo se ha utilizado para hacer trabajar la imaginacion del lector sobre lo que se describe
— la economia y hacer la relacion entre este y la condicion humana de estar saludable.
Podemos decir que el periodista se aprovecha no del sonido asociado con este estilo sino el
efecto mental para mejor transmitir el mensaje cognoscitamente.
7.5.3 Aliteracion

La aliteracion es la combinacion de ciertos sonidos iguales o afines a lo largo de un
verso, una estrofa o una frase. En el articulo de 7 noviembre 2011de Miguel Angel Aguilar
bajo estudio esta figura se produce como accidente de la busqueda de efectos determinados
de la camparia electoral sobre el lector o receptor. ElI ejemplo al cual aludimos es:
‘...estimulos Opticos 0 acusticos”. “...que hace oidos sordos a semejantes asuntos”
“...menudencia procedente de Rajoy que se encomia como sintoma de sabiduria...” Aqui es
claro que hay la intencionalidad musical previa de la parte del periodista que es fruto

espontaneo del arte de redactar.
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7.6 Figuras descriptivas

La figura descriptiva es la presentacion de objetos, seres que pueden ser reales o
fantasticos y paisajes explicandose sus partes, cualidades y circunstancias. Es la pintura
animada de los objetos, el cuadro que hace visible los cuadros materiales. En este entra el
juego de la imaginacion para crear lo que se ha visto o lo que no existe.

La primera condicion descriptiva del arte es la viveza. Se trata de animar los objetos
inanimados para ofrecer una sensacion de la realidad de lo que se describe.
7.6.1. La interrogacion retérica

La interrogacion retérica es la interrogacion en que no se espera respuestas. Esta
figura aparece en el primer articulo de 7 noviembre 2011 de Miguel Angel Aguilar para
cuestionar el futuro presidente de una manera indirecta e invitarle a hacer reforma con vision
de cambiar la conducta de los sindicatos. Es una estrategia potente que tiene motivo de
despertar al quien se dirige el mensaje y actuar para cambiar la situacién que ocasiona este
cuetionamiento: ¢Y qué hacer con los sindicatos? Pues Rajoy ya lo sabe....” ;Y qué decir de
la “imprescindible” reforma educativa? Por lo pronto, la iglesia...”. Se cuestiona al receptor
indirectamente sin embargo su respuesta no vale sino la del periodista —deja su opinidn a fin
de cuentas. En otra instancia se utiliza para cuestionar la situacion del desempleo en Espafia.
Una interrogacion retorica cuya funcion es hacer al receptor reflexionar sobre esta realidad y
lo que supuestamente dicen los politicos. Este estilo puede provocar en el lector una profunda
reflexion que le obligara a repensar las explicaciones que se les da sobre la situacion
imperante. Es un estilo fuerte que despierta al lector a cuestionar la realidad palpable. Otro
ejemplo aparece cuando el periodista comentaba el desconcierto autonomico, hablando de

como la asociacion de autonomismo y descoordinacion han llegado a ser nociva hasta
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trasladarse al lenguaje corriente. Al no llegar a comprender el por qué, el periodista utiliza la
interrogacion retorica para cuestionar al lector indirectamente, hacerle a reflexionar
personalmente sobre esta realidad, que segun parece decir Alberto Nufiez Feijoo en el sexto
articulo, si el lector no quiere admitirlo est4 obligado reconocer que es una verdad innegable.
Escribe el periodista sobre el asunto en cuestion: “¢Acaso son realidades diferentes?” Este
estilo como vemos sirve también para abrir debates sobre el asunto. El tercero al cual
queremos hacer referencia aparece cuando el periodista Josep Remoneda en su articulo de 2
noviembre 2011 cuestiona la identidad politica de Espafia, para también despertar al lector a
hacer su proprio evaluacién y prediccion de los resultados de la eleccién que se avecina:
“;Hay un giro a la derecha? Que Espafia era un pais de izquierdas siempre me ha parecido un
mito”. Pero como vemos en el periodismo, la interrogacion retérica exige que el periodista al
menos deja su opinion no para influir al lector sino para generar debates intelectuales entre
los lectores o votantes. De esta manera, el periodista crea agenda para la redaccion futura del

tema.

7.6.2 La prosopografia

La prosopografia es la descripcion externa o fisica de una persona o de un animal.
Este estilo aparece en el articulo de 5 noviembre de de Mario Vergas Llose en que el,
haciendo una evaluacion ideoldgica de los partidos politicos y sus dirigentes o lideres
describe a Rosa Diez. Describe la apariencia fisica de esta candidata después de enumerar sus
atributos para encantar al votante o persuadirle que vote para ella en las proximas elecciones.
Este estilo tiene funcion de hacer propaganda para la candidata. EI mismo el periodista

termina con el mismo estilo afirmando: “Esta mujer menudita y de ojos efervescentes.
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7.6.3 La epopeya
Este estilo describe las cualidades morales y espirituales de una persona.

Este estilo es siguido casi inmediatamente de la prosopografia describe las cualidades
morales y espirituales de la candidata en cuestion en estas palabras: “...tiene convicciones
firmes y ha demostrado a lo largo de su vida politica como un pufiado de politicos vascos
democraticos un coraje a prueba de terrorista y fanaticos que despierte mi admiracion” y
aparece en mismo articulo de 5 noviembre 2011 de Mario Vargas Llosa. El periodista al
combinar los dos estilos-la prosopografia y la epopeya acaba convirtiendo su articulo en
estilo denominado el retrato.

7.6.4 La topografia

La topografia es la descripcion de un lugar o de un paisaje. Esta figura se ha utilizado
enormemente en el primerisimo articulo del 7 noviembre 2011 para describir la campafia
electoral en cuanto a las actividades de los medios de comunicacion y de los partidos
politicos. En el primer articulo el periodista nos introduce a la descripcién grafica de las
actividades mediéaticas en lo que a las publicidades pertenecen para capturar el voto de los
votantes. Es un estilo imprescindible y fundamental en la redaccion periodistica por el
requisito profesional de esta profesion-estar en el lugar de los hechos que se quiere reportar
para no convertir el relato en ficcion aunque hay ciertos elementos de la ficcion que
intervienen. Esto es necesario para separar la literatura del periodismo a cierto punto. El
ejemplo que ilustra esta figura es: “...Ambos partidos en sus leyendas urbanas, las que han
afiadidos a las efigies de sus lideres, se dirigen a los electores tratandoles de ta y utilizando el
imperativo” “Por eso la campafia esta siendo de guante blanco” en el articulo del 7

noviembre, 2011de Miguel Angel Aguilar.
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7.7 Figuras logicas

Las figuras l6gicas comunican a mayor vigor las ideas buscando o expresando los
matices que las hacen mas claras y precisas.
7.7.1 El simil/comparacion

Presenta la relacion de semejanza entre dos ideas afines para que la menos conocida
resulte mé&s comprensible. Se puede comparar un hecho real con un hecho imaginario.

En el primer articulo del 7 noviembre de 2011 de Miguel Angel Aguilar, donde el
periodista describe los acontecimientos electorales, hablando de los lemas de los respectivos
partidos politicos, aparece este estilo cuando el periodista hace una comparacion entre los
lemas y un banderin de enganche. Para ilustrar este estilo podemos citar este ejemplo: “El
primer lema parece un banderin de enganche (el del partido PP) y el segundo lema parece a
un toque de generala para combatir en orden abierto...”. En esta cita surgen dos estilos como
parte de la observacion del periodista para comentar los hechos perceptibles subjetivamente.
Crea un sentimiento profesional de parte del periodista de haber estado en el lugar de los
hechos que relata al lector. En otra instancia el periodista compara la entrada de Cospedal a
la de un elefante en la Cacharreria de Castilla la Mancha. El periodista hace esta comparacion
para dar fuerza expresiva a la afirmacion. Se aprovecha de la experiencia cognoscitiva del
lector para producir el efecto de lo que se quiere comunicar en su imaginacion. En la tercera
instancia, el periodista del articulo 2 de 10 noviembre 2011 de Rafael Méndez, para dar
fuerza expresiva a su descripcion de la conducta de los electores hacia el mensaje de Rajoy,
el candidato de PP recurre al simil: “cualquier menudencia procedente de Rajoy se encomia

como sintoma de sabiduria...”. El periodista emplea este tropo para describir la intensidad de
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la creencia de los votantes en todo lo que dice el candidato. El cuarto simil que surge en el
segundo articulo se emplea para hacer una comparacion entre la rosa, simbolo de amor, y un
articulo que ha sido publicado en honor de Rosa Diez para hacer una propaganda para la
candidata. El periodista compara la publicacién de un articulo de esta candidata premiada a
un trofeo electoral: “Conseguir el apoyo de un premio Nobel es ya un gran éxito.....supone

mucho mas que un trofeo electoral”.

7.7.2 La sentencia

La sentencia expresa en pocas palabras un pensamiento profundo frecuentemente de
tipo moral (refrén, adagio, proverbio). El ejemplo de este surge cuando el periodista avisa al
lector de las expectativas de los votantes al partido entrante, el PP utilizando el refran como:
“... avidos de cobrar la pieza....” Que aparece en el articulo de José Maria lzquierdo de 17

noveimbre 2011.

7.7.3 Los tropos

La palabra tropo procede del griego y quiere decir cambio, giro, vuelta o rodeo. Por
eso el tropo designa todo cambio de significado (cambio de semantica) de la palabra o de la
frase. Designa las cosas no por su nombre habitual sino por otro que refleja la vision personal
de autor.
7.7.4 La synécdoque

La sinécdoque es el tropo por relaciones de contiguidad de vecindad. Es decir surge
de entre dos ideas que conviven en un mismo espacio. Se funda en las relaciones de co-

existencia entre el todo y sus partes. Designa un objeto o un todo con el nombre del todo.
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Hay varios tipos de sinécdoques. Surgen estos tipos de ejemplos en los articulos estudiados.
En los articulos en cuestion se usa el nombre de los candidatos para representar al partido.
Aparentemente es un estilo usado para evitar la mencién directa del nombre de un partido
politico a causa del comentario que se quiere hacer para menguar los efectos psicoldgicos. Es
como la mencion del parte por el todo. EI ejemplo es la que aparece en esta oracion:
“Zapatero esta fuera de la campafia y del Gobierno que le acompafa nada se supo” en el
articulo del 7 noviembre, 2011 de Miguel Angel Aguilar. Aqui el partido de PSOE es
representado por el candidato. Es un estilo fuerte que produce efecto psicoldgico y revela la
psicologia del periodista. Funciona como un rechazo de todo lo que representa el partido. En
vez de decir el PSOE, el periodista singulariza al lider y le hace representar el todo. De la
misma categoria es lo que hace referencia al antiguo presidente del Gobierno, Felipe
Gonzalez: “...que hubo de confabularse para salvarnos de Felipe Gonzalez...” Aunque
Felipe no es el presidente del gobierno, el periodista al mencionar al antiguo presidente le
sinonima con el presidente actual y su partido en el poder. Esto tiene enorme significado e
implicacion para el lector. Es decir no hay diferencia entre el antiguo gobierno de PSOE vy el
corriente liderado por Zapatero. En la politica este estilo suscita reflexion y emocion fuerte.
Es un tropo que se funda en las relaciones de causalidad de procedencia o de sucesion entre
las dos palabras que se intercambian por mencién de la causa por efecto. Este estilo tiene
tendencia de tachar psicolégicamente el caracter del que se refiere en la mente del lector.
Este estilo hace al lector sentir que el voto para Zapatero es un voto para Felipe Gonzalez por
asociacion. Es una apelacion a la reflexion al votante a ser prudente en votar y rechazar el

actual gobierno de PSOE.
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7.75 La metafora

La metafora es el tropo més importante y més usado. Se le considera como el tropo
por semejanza que implica la idea de comparacién. La met&fora en cambio es una identidad,
es mas audaz que el simil. Puede expresar o no los dos términos o planos o lo real o lo
evocado.

En el cuarto articulo, el periodista asemeja los votantes del PP que han llevado afios
apoyandole a tiburones hambrientos para crear los efectos de la conducta futura de estos
seguidores hacia el partido al que han contribuido mucho. Es un estilo que se usa para
proyectar los desafios que aguardan el futuro presidente cuanto gana la eleccion.
“...ya se sabe los peligros que corre quien se encierra en el acuario con docenas de tiburones
hambrientos” aparece en el articulo de 17 noviembre 2011 de José Maria lzquierdo. Los
sindicatos también se han descrito en términos parecidos como “palancas de agitacion” en los
Gobiernos de izquierdas. Es una metafora por alusion.

7.7.6 La meténimia

Es el tropo que se funda en la relacion de causalidades de procedencia o de sucesion
entre dos palabras que se intercambien.

Este estilo aparece en el primer articulo del 7 noviembre de 2011 de Miguel Angel
Aguilar, donde se sustituye la palabra el futuro por amanecer para producir efectos mentales
de la parte del lector sobre las expectativas que aguardan a los votantes si gana el candidato
popular Mariano Rajoy. La palabra amanecer supuestamente deja imaginar al lector el
futuro que se le quiere describir por la experiencia cognoscitiva que tiene del amanecer. El
factor determinante de parte del periodista es producir el efecto alegre y para logar esto

tiene que sopesar las palabras, calcular sus efectos antes de emplearlas. Segun dice el
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periodista, toda palabra procedente de “Rajoy se encomia como sintoma de....luminosos
amaneceres.”. Otro ejemplo del mismo articulo de Aguilar es lo en que se indica
abiertamente que Zapatero ha perdido la eleccion y para mostrar el rechazo no solo del
candidato en cuestion sino del partido se afirma: “Zapatero esta fuera de la campafia y todo el
gobierno que le acomparfia,”. El hecho de separar a Zapatero y el Gobierno significa un
rechazo por lo que representa el candidato por una parte y el Gobierno representado por la
administracion por otra. Son dos entes indisasociables. Lo mismo se utiliza el nombre de
Felipe Gonzélez, antiguo presidente del Gobierno para representar el actual Gobierno aunque
éste ya no estd en poder desde hace mucho tiempo. Este estilo suscita la imaginacién
simbolica por parte del lector y le permite hacer una relacion entre lo que dice el periodista y
la realidad vivida en este contexto. Se utiliza el nombre de un filésofo aleman también para
simbolizar la certitud matematica y convencer el lector de lo que se afirma — que no hay
alternativa sino lo que se dice. Se busca un nombre que equipara con la supuesta certidumbre
descriptiva que se relata en vez de utilizar una palabra que no puede tener el mismo grado de
efecto como en este caso: “En la ocasién presente, nadie mueve los hilos, todo funciona
conforme...a la armonia preestablecida de Lebnitz” en el articulo del 7 noviembre 2011 de
Miguel Angel Aguilar, para referirse a los candidatos, el periodista les llama
“contendientes” para producir efectos psicologicos de lo que implica ser un candidato de un
partido politico. O dicho de otra manera proyector su ideologia propia de lo que significa el
candidato de un partido politico. Este estilo influye en la concepcion del lector y es
susceptible de hacerle sustituir su propia ideologia conceptual por lo que se le describe: “los
dos contendientes comparecen habiendo interiorizado los resultados...”. En otra instancia se

utiliza la palabra “rosa” para simbolizar amor. Esto sirve para crear el sentido de admiracion
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en el lector o receptor por la candidata del partido UPyD por el premio que recibié y por lo
cual merecié un articulo en el periddico El Pais: “Una rosa para rosa...,”. EI mismo estilo se
emplea para hacer referencia a la presion futura de los votantes al Partido popular: “cobrarse
la pieza que tanto tiempo espera...”. La ‘pieza” ideoldgicamente representa al Partido
popular y simboliza su importancia en la mente del lector.

Como se ve a través de este estudio, aunque que los recursos periodisticos comparten
fronteras con los recursos literarios, las razones que determinan su uso tienen bases
psicoldgicas que concuerdan con la filosofia de la redaccion de cada uno. Los recursos que se
han detectados en los articulos indican que hay recursos literarios en el periodismo que son
caracteristicos propios de esta actividad profesional por lo que se necesita la redefinicién de

algunos de sus recursos literarios en funcion al periodismo.
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CAPITULO 8
8.0 Las Psico-Dinamicas de la Semantizacion Léxica
8.1 Introduccion

En este capitulo se propone estudiar el lado seméntico de las consideraciones psico-
dindmicas de los articulos con respeto a la eleccion de los elementos léxicos para lograr
determinados efectos. Pero para que nuestro estudio tenga fundamento tedrico se propone

indagar en las teorias que validen este estudio.

El estudio de los recursos linglisticos dentro de la estilistica no es una novedad.
Desde muchos afios ha sido el cometido de estilistica como sefiala Guiraud (1971:124). Las
denomina “estilistica lingiiistica” para significar que la estilistica aborda el estudio de los
recursos linguisticos que generan significados especiales o afiadidos en los enunciados

comunicativos Alcaraz-Varé (2010:129). Segun Alcaraz-Vard (2010:129) mismo:

La estilistica que se es heredera de la rama de la retdrica clésica llamada elocutivo,
se podria definir de forma escueta como el estudio de los recursos linguisticos
(medios, hechos o artificiales de un texto o de una lengua) que, dentro de un
enunciado comunicativo, produce efectos estilisticos en el receptor del mismo.
Estos dos conceptos, recursos estilisticos y efectos estilisticos son basicos en el
analisis estilistico, recibiendo el nombre de efecto estilistico la impresion subjetiva,
en forma de imagenes o de valores semanticos agregados, que percibe el

destinatario del mensaje.
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La afirmacion de este autor indica que los recursos linguisticos que participan en un
enunciado concreto de parte de un determinado locutor se puede estudiar ante todo a base de
su significado y el efecto que este significado produce en el receptor. Lo cual implica que
determinados recursos tienen no solo significado sino también efectos y que al momento de
escribir el periodista también toma en consideracion el efecto que se quiere producir. Sin
embargo este mismo autor sefiala los métodos que se habian empleados para estudiar estos

significados y efectos.

El antemencionado periodista afirma que las imagenes y los valores semanticos
complementarios se han investigado normalmente bajo dos epigrafes claramente definidos de
la estilistica linglistica: la connotacidon y las figuras del lenguaje. Sefiala las primeras
distinciones que se hace en el estudio del significado de las unidades que es la bifurcacion
entre los conceptos de la denotacion y la connotacién. EIl término, denotacion como explica,
se usa para aludir al significado atribuido a la realidad designada y el componente basico de
este significado esta formado por su contenido conceptual propio de la dimension
cognoscitiva o intelectual de las personas. La connotacion en cambio, segin el mismo autor
es el significado adicional de un signo linglistico, formado por el conjunto de sugerencias,
asociaciones y valores afectivos, propio de la vida emotiva de las personas que acompafia a la
denotacion, “todo aquello que pueda evocar, sugerir, excitar, implicar de una forma clara o
vaga en el significado de un término”. Por consiguiente el autor afirma que “por tanto la
connotacion abarca los sentimientos que suelen acompariar al significado denotativo, aunque
no siempre es facil trazar la linea divisoria entre lo referencial; esto es, la denotacién y lo

sugerido, es decir, la connotacion” Eaton (1996:74). Finalmente como sefiala Alcaraz-Varo
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(2010:130) “la connotacion se puede encontrar en la langue, esto es, en el sistema de una

lengua, o en la parole, a saber, en los contextos enunciados comunicativos”

Sin embargo hace falta indicar que el mismo autor que acabamos de citar piensa que
los rasgos connotativos de la langue son estables; por ejemplos palabras como agua o fuego,
que ademas de sus valores cognoscitivos o referenciales permanentes, poseen conotaciones,
también permanentes como “pureza”, “vida” etc. En el primer caso y “amor”, “pasion” en el

segundo muy sensible al contexto y son evocaciones debidas a asociaciones textuales o

conexiones de tipo psicoldgico.

Los argumentos tedricos a los que hemos venido haciendo referencias indican que
los recursos linglisticos cualquiera que se eligen por el quien habla o escribe obedecen a
determinados motivos psicolégicos de la persona que emite el enunciado. Los enunciados no
son productos de comunicacion desprovistos de intenciones concretas por el que comunica
y que se puede extraer de cualquier enunciado no so6lo un significado denotativo sino
también una connotacion que refleja el pensamiento del escritor o hablante. Si atendemos a
la afirmacion comlUnmente aceptada de que la funcion del lenguaje es la de comunicar e
informar segun la tesis inaugurado por Saussure y las retomadas versiones del andlisis del
lenguaje teniendo en cuenta el hecho de que la lingiistica, en ocasiones toma tedricamente en
consideracion el lenguaje como un sistema de codigos que, sobre todo, sirve para hacer saber
algo que el receptor de lo comunicado desconoce, podemos suponer que en cada enunciado
los determinados recursos linguisticos son intencionalmente seleccionados. Como sefiala
Montero (2008:1), “aceptar la idea de la comunicacion como funcion basica y primordial, sin
mas, es reducir las cosas que se hacen con palabras a la operacion de cifrar el mundo

mediante codigos intercambiables”. La afirmacion de Montero indica que en cada
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comunicacion hay una determinada intencién por lo cual uno comunica. Lo cual nos puede
llevar a concluir que la seleccion linguistica cualquiera que hacemos es la expresion de
nuestra intencion de comunicar con el motivo de que el interlocutor actlie de una manera u

otra. Para Montero (2008:2)

Las palabras tienen el poder en si mismas para proceder mediante
realizacion en virtud de su propia sustancia linglistica; el segundo, que el
lenguaje opera en virtud de unas determinadas condiciones colectivas que
hacen posibles las realizaciones efectivas de las enunciaciones. La intuicion
es que los enunciados no sélo funcionan como descriptores del mundo y
como simple normas que los individuos respetan y obedecen; también son
parte del modo en que los seres humanos son gobernados y su papel define

en las préacticas que (en ellos y por ellos se producen).

Si analizamos esta afirmacion por Montero queda claro que aun las palabras no tienen
solo el poder en si misma ni que se utiliza s6lo para describir una realidad designada sino
sirve de instrumento para manipular al destinatario. Como sefiala arriba las palabras “...son
parte del modo en que los seres humanos son gobernados...” y para que esto sea asi es l6gico
pensar que para que las palabras desempefien esta funcion se debe utilizar o para persuadir o
para manipular al destinatario. Pero refiriéndonos mas concretamente a otra afirmacion
parecido del mismo Montero, a la cual alude para convencer al lector de la funcion de las
palabras, recurre al concepto de la performatividad que indica que el lenguaje no solo tiene
que ver con el plano semantico de las significaciones, sino también con el plano pragmatico
en el que el discurso se realiza por las acciones que encarna y produce. La afirmacion de

Montero tiene parecido con las teorias de las pragmaticas como enfoques metodoldgicos para
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estudiar la seméntica. Nuestra afirmacién se puede verificar a la luz de algunas bibliografias
anotadas de dicho concepto tedrico de la pragmatica. Nuestro objetivo aqui no sera definir la
pragmatica por ser un término dificil de definir por lo cual Fuentes Rodriguez (2000:43)
prefiere referirse a la pragmatica como “perspectiva” de estudio, sino sefialar como Graciela
Reyes (1995:7-8) la equivale a una seméntica contextual. Es decir para ella es una teoria del
significado de las palabras en relacion con los hablantes y en contextos” que se ocupa de la
interpretacion de los enunciados y del significado implicito. Si atendemos a la version de
Escandell, este autora toma en consideracion los siguientes aspectos que da relevancia a este

estudio. (Escandell Vidal, 2002: 13-14):

Estudio de los principios que regulan el uso del lenguaje en la
comunicacion, es decir, las condiciones que determinan tanto el
empleo de un enunciado concreto por parte de un hablante en una
situacién comunicativa concreta como su interpretacion por parte del

destinatario

Previamente el mismo (Escandell, 2002 [1996]:270) afirma que dado que la
pragmatica se ocupa del estudio del contexto, se trata de una disciplina complementaria a la
gramatica y le considera tanta independiente de la Linguistica. Esta complementariedad para
nosotros se puede buscar en las razones psicologicas de las formulaciones morfoldgicas que
participan en la generacion de la significacion o denotativa o connotativa en el periodismo
del tiempo en cuestion ya que la gramatica como indica Escandell va de mano a mano con la
pragmatica. Otros autores que comparten las ideas de Escandell son Fuentes Rodriguez
(2000:40) que opina que la pragmatica se ocupa del uso “de la relacion entre la lengua y

todo lo que lo rodea, todo lo que hace posible la comunicacion humana: codificacion,
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descodificacion, inferencia” y Herrero Cecilia (2006: 25) que se refiere al concepto de un

modo analogo a la definicion que Escandell utiliza en término clave; ‘discurso” y opina que

la pragmatica debe entenderse como la disciplina linguistica que examina
todos los elementos que intervienen en la produccion y en la interpretacion
de los enunciados como actos de discursos por medio de los cuales los
interlocutores construyen una representacion verbal que hace referencia al
mundo(nivel tematico referencial) manifestando al mismo tiempo una
intencionalidad comunicativa (dimension ‘ilocutoria” o ilocutionario) la
pragmatica corresponde asi a lo que podemos llamar semantica del

enunciado.

Queremos sefialar que en conformidad con lo que se denomina contexto en la
pragmatica serd nuestro enfoque metodol6gico en los analisis que siguen. Si atendemos a la
definicidn del contexto segun Van Dijk (1980: 273) nos daremos cuenta de que este autor
afirma que “la primera propiedad del contexto a resaltar es su caracter “dindamico”. Un
contexto no es un mundo sélo posible, sino al menos una secuencia de mundos-estados. Para
Conde (2001:6) “El contexto es definible como las circunstancias de la realidad en las que se
desarrolla un enunciado”. Admite sin embargo que el contexto es un concepto bastante
amplio puesto que se pueden distinguir distintos tipos dependiendo del emisor y el receptor.
Para Conde es asi porque el contexto es uno de los elementos que forman parte del acto de
comunicacion junto con el emisor, receptor, mensaje, canal, y codigo. Por lo tanto clasifica
los contextos en tres partes: contexto social, aquel que es propio de un grupo social y solo se

comprende dentro de dicho grupo. El contexto situacional-aquel que pertenece a un “aqui-
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ahora” que saben el emisor y el receptor y el concepto lingliistico que se conoce también con

el nombre de cotexto, y se refiere al material que precede o sigue un enunciado.

De alli nosotros partimos de una redefinicion del contexto partiendo de los mensajes
en que se insertan determinados enunciados ya que en el periodismo, el mensaje es
fundamental en la elaboracion de lo que se quiere comunicar y es dentro de estos mensajes
que tenernos que buscar los significados. Pues proponemos una redefinicién del concepto a
base de la opinion de Van Dijk y Conde que hemos sefialado anteriormente diciendo que el
contexto ‘no es solo un mundo estado posible, sino al menos una secuencia de mundos-
estados que se puede representar en el periodismo como mensajes determinados de la agenda

periodistica.

8.2.1 La semantica verbal y pragmatica de la representacion de los partidos politicos y

sus candidatos.

En los articulos en cuestion, los periodistas se sirvieron de determinados palabras
contextualizados para convencer y concienciar a los votantes a ser prudentes. En primer
lugar, el periodista hace alusién al Gobierno de PSOE y lo que implica para el pais. “...todo
esto sucede sin necesidad...... para salvarnos de Felipe Gonzalez...” Este enunciado tiene
una potencialidad de influir en la mente del lector por lo que implica salvar.
Etimoldgicamente, esta palabra tiene raiz religiosa que significa que para salvar a alguien
esta persona debe encontrarse en una situacion en que necesite ayuda, lo cual implica que, el
PSOE que el periodista simboliza con el nombre de Felipe Gonzélez representa el problema
actual del pais y que tiene que irse. Para dar mas fuerza persuasiva a su enunciado el

periodista afiade el elemento posesivo “nos” a la palabra para dar un sentimiento de
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colectividad a su llamada a echar al PSOE del poder. Aqui se invitan a los votantes a echar el
partido del poder atribuyéndoles directamente todas las maldades de Espafa. Felipe Gonzélez
y el PSOE son las mismas sinonimo que se tiene que despedir. El periodista combina su
habilidad cognoscitiva y su nocion semantica del verbo para generar un significado
connotativo y pragmatico a la vez. Para proyectar a Mariano Rajoy como una persona poco
fiable y revelar su verdadera intencion, se hace referencia a su proclamacion en una
entrevista sobre la ley contra el tabaco: “...suavizar y que se pueda fumar en algunos bares”
para hacer reflexionar al lector. El candidato que habia votado por esta ley que ahora le
condena diciendo que: “al fumador no se le puede perjudicar, yo en eso estoy totalmente y
absolutamente de acuerdo” como aparece en el articulo del 7 noviembre 2011 de Miguel
Angel Aguilar. Lo que contradice los resultados positivos después de prohibir el fumar en
lugares publicos. No solo esto, es méas. Se lo pinta como incompitente: “Mariano Rajoy ha
eludido la mayoria de las preguntas concretas que recibié en Antena 3 en cuanto a los temas
que no estan en la agenda de la prensa politica. En una de ellas se enredé”. El hecho de que
el candidato no sélo ha eludido a las preguntas concretas sino se ha enredado es una manera
de persuadir a los votantes, avisarles a reexaminar el candidato criticamente porque tiene
fallos. En otra instancia se hace propaganda por la candidata de UPyD por un premio Novel
recibido y la publicacion de un articulo sobre ella en El Pais. También figura un articulo
donde se elogiaba la politica de UPyD. Esta afirmacion que en la palabra de Bobin (1988:31)
significa el marketing politico “se trata de la puesta en practica de los medios destinados a
influenciar de modo favorable las actitudes y los comportamientos de los pablicos a los
cuales se dirigen el producto” aparece en el articulo de 13 noviembre de 2011 de Milagros

Pérez Olivia: “el escritor elogiaba la politica de UPyD”. Esta palabra llama a los votantes a
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votar para ella y su partido. En lo de las reformas sociales, se utiliza una palabra que invita a
los votantes a no dar la mayoria absoluta al PP por el miedo de retroceder los avances
sociales: “impulsada por razones religiosas, empuje al Gobierno de Rajoy a deshacer, 0
aguar hasta vaciarlas de contenido...” en el articulo del 5 noveimbre 2011 de Mario Vargas
Llosa Dar la mayoria absoluta a PP es ruinar las reformas sociales por lo cual se utiliza la
palabra “aguar” para significar desproveer la libertad social de su significado. Por la
experiencia socio-cognoscitiva del receptor se entiende conceptualmente lo que se quiere
comunicar. Sin embargo es importante sefialar como el periodista escoge el sustantivo agua y
lo transforma en verbo para dar el significado adecuado a lo que quiere comunicar. Aqui
podemos decir que el poder del periodista también descansa sobre su capacidad de
transformar las palabras para crear un significado bien calculado; es decir un significado que
conforme con su ideologia comunicativa. En caso de que el PP no obtiene la mayoria de los
votos, el periodista invita a los lectores a votar por el UPyD, rechazando la alianza con los
partidos nacionalistas cuyo apoyo se hace pagar carisimo: “en todo caso, preferible a los
partidos nacionalistas cuyo apoyo se hacen pagar carisimo...” es otro estilo que aparece en el
mismo articulo de Llosa. La palabra “pagar” suscita significado mental en el lector de las
consecuencias que le aguardan. La palabra tiene un significado connotativo. En el quinto
articulo el periodista justifica la razon por la que el PSOE no debe justificamente ganar la
eleccién a causa de su politicia hacia Cuba que ha sufrido la dictadura por 52 afios esto debe
“rectificarse”. “También en este campo es imprescindible rectificar la politica del Gobierno
socialista...”.  Esta palabra “rectificarse” mas alld del significado denotativo tiene
implicacion connotativa. Echar el Gobierno actual del poder es la Unica via para la liberacion

de Cuba. Rectificar quiere decir que hay un error y si esto es el caso debe corregirse. Lo
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mismo que en una frase en que se invita a los votantes a votar por UPyD, hablando de la
falta de confianza en la accion politica como instrumento mas eficaz y menos violento para
mejorar el nivel de vida y de la gente, corregir lo que anda mal, impulsar la igualdad y la
justicia se crea un significado de la realidad que se describe a partir de la palabra “frio” cuya
connotacion es buscar la opcion adecuada para cambiar la realidad actual: “Esta
confianza,....se ha ido enfriando en Espafia...”. Las palabras no sélo tienen significado sino
el valor connotativo que por interpretacion debido a lo dicho puede dar a entender el
significado pragmaético — la implicacion o inferencia. Refiriéndose a Rosa Diez y el partido
UPyD, el periodista Mario Vargas Llosa intenta convencer al votante a votar para este
partido cuando se utiliza la palabra “merecen”: “Ella y su partido merecen una presencia
mayor en el &mbito nacional”. Esta reclama directa connota una invitacion a votar para esta
candidata y su partido por razones justificables. En lo que concierne la apertura de
determinados debates autondmicos se acusa directamente al PSOE por tener una estrategia
que aspira “aislar” al PP. Esta palabra utilizada por el periodista no sélo tiene significado
sino connotacion e implicacion. El partido es egoista y busca so6lo su interés. En el articulo
del 7 noviembre 2011 de Miguel Angel Aguilar, se escribe “La apertura de determinados
debates no respondio a..., sino una estrategia con que los socialistas aspiran a aislar al PP”.
Para connotar la intencién del partido se recurre a un término futbolistico, “adelantar”: en el
mismo articulo en cuestion “En términos futbolisticos, Zapatero queria adelantar las lineas
para dejar a sus adversarios fuera de juego”. Adelantar aqui tiene significado de aprovechar
una ocasion para lograr su objetivo egoista.Pragmaticamente podemos inferir que el
periodista Ilama al partido de PP a despertarse para que no se gane terreno en su desfavor. En

otro asunto politico, se utiliza la palabra “promover” para inculpar al partido socialista de
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instaurar una politica de autonomismo y cooperacion. Esta palabra connota que al partido
socialista se le tiene que reprochar esta situacion actual en que se encuentra el pais. La

implicacion es rechazar esta politica que no augura buena cosa para Espafia.

Para hablar de los desafios futuros que aguardan el presidente Mariano Rajoy de la
parte de los que le estan apoyando, se selecciona una palabra para connotar
cogniscitavamente lo que se quiere describir y crear a la vez un significado connotativo. Se
escoge una palabra de naturaleza fluvial “navegando” en el articulo del 17 noviembre 2011
de José Maria Izquierdo “El posible futuro presidente lo sabe, porque lleva afios navegando
en tan comprometida campafia”. Esta palabra se utiliza para simbolizar un naufrago pos-
electoral y concienzar al futuro presidente a ser cauteloso por lo que puede subvenir. Para
connotar lo abrumador que seran las exigencias de los votantes para las reformas sociales al
futuro presidente recurre a la experiencia cognoscitiva del receptor para crear un significado
connotativo a partir del verbo “llover”. “Vidal-Quadras ha sabido reunir en su articulo varias
de las exigencias que le van a llover a Rajoy desde el primer dia”. En la evaluacién de la
suerte de los partidos politicos se emplea una palabra “pesa” cargado de significado
connotativo y de implicacion: “sobre el Partido popular pesa un discurso regresivo aupado
por la jerarquia eclesiastica....” E.n el articulo de 2 noviembre 2011, José Ramoneda. Lo
que implica que el partido tiene la responsabilidad de corregir esta nocion para mejorar la
opinion publica y ganarse votos. Para connotar el brillante futuro econdmico que aguarda a
los esparfioles bajo el liderazgo de Mariano Rajoy también surge una palabra de connotacién
esperanzadora que indirectamente Ilama a los votantes a votar para el candidato. Esta palabra

aparece en la frase “...en la politica economica la diferencia estara en que el PP desplegara
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la doctrina de la austeridad con entusiasmo y con aplauso del capital, para el que ya ha

anunciado atenciones especiales...” en el articulo de 2 noviembre 2011, José Ramoneda.
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CAPITULO 9

9.0 La estilistica descriptiva—las elecciones verbales y sustantivas, culturales y

sociales.

9.1 Introduccion

En este capitulo proponemos dar cuentas de las diversas selecciones de base
psicologica que hicieron los periodistas durante la campafia en cuestion. Como hemos
sefialado en el marco teorico, siguiendo el modelo empirico aludido por Zyngier (2001:374)
la estilistica no es un estudio unidimensional sino un modelo que se puede adoptar para dar
cuentas de los efectos producidos a base de las elecciones que hace, por ejemplo el escritor o
periodista. Pues nuestro objetivo es demostrar que hay una estilistica descriptiva, es decir una
estilistica que se utiliza en la descripcion de las diversas realidades sociales y cada estilistica
tiene funcion psicologica—es decir tiene motivo de producir ciertos efectos. Estas
descripciones pensamos, serian Utiles para repensar o confirmar las definiciones de la

estilistica como ciencia en continua evolucién o estatica.

9.2 Elecciones verbales psicodinamicas

9.21 La descripcion psico-dinamica de la estilistica como imaginacion

En los articulos estudiados, los periodistas eligieron determinados verbos para lograr
determinados objetivos que merecen ser analizados. Los primeros verbos en esta categoria
son los que se han utilizado en la descripcion de las camparias electorales. Para producir
efectos psicologicos y evocar imagenes mentales de la situacion de la camparia electoral un

periodista intenta dramatizar la realidad que se describe al lector para que se pueda poner en
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marcha su imaginacion y hacerle trabajar. Esta estrategia es importante para el entendimiento
porque segun pensamos suscita la facultad imaginativa. Por eso en el primer articulo del 7 de
noviembre 2011 de Miguel Angel Aguilar, el periodista escribe: “...la situacion se ha
invertido respecto a la de 2004”. La palabra “invertido”, como hemos dicho suscita la mente
del lector a imaginar la realidad. Por lo cual podemos decir que la estilistica periodistica es la
suscitacion de la imaginacion del receptor como en este ejemplo en la descripcion de los
ambientes publicitarios de la campafia de los partidos politicos. Se ha utilizado determinado
verbo susceptible de evocar la imaginacion del lector a formar una imagen mental de los
relatos, para, por consiguiente producir una satisfaccion emocional. Lo mismo que para
comentar la bipolarizacion en el articulo cuestion, se utiliza el verbo “prevalecer” que
suscita imagenes Opticas en la mente del receptor y le hace apreciar las realidades
descriptivas: “en algunas areas del territorio prevalece una bipolarizacion...” . En el siguente
ejemplo del mismo articulo se suscita la imaginacion colorista del lector por la manera en
que se pinta la realidad para dejar el lector imaginar el escenario, deleitarse y dejarse llevar
en un mundo casi onirico: “...la presencia de factores nacionalistas diversifica el juego...”.
La palabra “diversificar” es colorista y dennota la belleza de lo que describe. Este estilo
también sirve para deleitar porque las palabras elegidas convierten el relato en un mundo o

ambiente de festivo y cautivo.

En el mismo articulo del 7 noviembre 2011 de Miguel Abgel Aguilar se muestra la
rapidez de la situacion que se describe y la envergadura de la noticia favorable a la oposicion
PP, recurriendo a un palabra matematica “multiplica” para dejar al lector no sélo la
posibilidad de imaginar la situacion sino también visualizar la magnitud de lo que se

describe. Aungue la imaginacion forma la base de este estilo, la magnitud es también
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relevante para el efecto que se quiere producir como en la frase: “Ahora toda noticia
favorable al PP multiplica su onda expansiva...” en el mismo articulo de Aguilar. Lo mismo
que para crear el impacto mental deseado de una determinada realidad el periodista crea un
escenario espectacular, cuando afirma en el mismo articulo en cuestion que toda noticia
perjudicial al PP se extingue al instante. Aqui se aprovecha la experiencia cognoscitiva del
lector del fuego para crear un significado mental que una palabra cualquiera no lograra
comunicar adecuadamente. Es una palabra por asociacion de efectos que genera un
significado de experiencia social. Aqui se puede ver la estilistica como lo social. El periodista
aprovecha la experiencia del lector y selecciona un vocabulario a base de esta experiencia
para producir efectos psicolégicos. Esta seleccion tiene también la potencialidad de suscitar

la emocidn del receptor segun qué partido electoral pertenece.

Un tercer ejemplo que merece ser mencionado es donde el periodista justifica por qué
el partido socialista, el PSOE, debe perder la eleccion, lo hace eligiendo determinado verbo
capaz de suscitar la dptica imaginativa del lector. Esta habilidad de escoger la palabra
adecuada hace al lector visualizar la realidad para apreciar lo que significa. En el séptimo
articulo de 2 noviembre 2011 de Josep Remoneda se utiliza el verbo “cargar” por la
experiencia cognoscitiva interactiva que implica: “carga con el castigo que todo partido

2

gobernante sufre...”. En cuanto a las reformas sociales profundas que ha llevado a cabo el
PSOE, se utiliza también una palabra que tiene el propoésito de obligar al lector a imaginar la
envergadura de lo que se describe por el mismo Remonda en el articulo mencionado: “El
PSOE ha hecho una reforma profunda de los derechos de las personas, que ha ampliado

enormemente”. La palabra “ampliar” suscitar la imaginacion del lector para apreciar la

realidad que se le describe mediante palabras calculadas a producir un efecto dimensional.
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9.2.2 Descripcion ideologica-verbal de los candidatos y de la camapfia electoral

Para demostrar la popularidad del candidato de PP, Mariano Rajoy, se emplea
determinadas palabras que suponen que el candidato en cuestion ya ha ganado la eleccion y
es lo que todo el mundo siente. Y hasta el extemo de que el candidato puede permitirse una
conducta que normalmente no se perdona a los candidatos presidenciales durante las
elecciones. Esta popularidad y aprobacion esta captada en la frase siguiente: “Incluso Rajo
puede plantearse una campafia sin ruedas de prensa, o suprimir las preguntas de los
periodistas...sin  merecer reproches perceptibles...”. El periodista emplea la palabra
suprimir que que quiere decir “borrar” con cierta arrogancia tiene fuerza elocutiva cargada
de significado y de efectos a la vez. Entendemos por esto que el candidato es favorito y sera
el futuro presidente. Esta palabra comunica un mensaje que viene cargado de emocion,
descargando efectos psicologicos. El periodista posiblemente por la eleccion de esta palabra
intenta convencer al lector que no hay alternativa porque el pais ya tiene futuro presidente en
nombre de Mariano Rajoy. Es una postura sesgada por la cual podemos denominarla como
sesgo periodistico. Sabiendo que el lector esta informado que para ganar una eleccion
presidencial la presencia de los medios es crucial o imprescindible, tener el coraje de
rechazarles es sefial de una victoria definitiva. Mediante esta seleccion el periodista crea un
sentimiento de jubilo o de pesimismo en quien lee el articulo segun al partido que pertenece.
Pues el estilo es la emocién y es el sesgo. A continuacion, para profundizar mas esta
popularidad del candidato, se recurre al comportamiento de los electores o votantes poniendo
en evidencia su conocimiento artistica de la linguistica para crear el significado mental y
producir efectos psicolégicos de visualizacion. Por eso, el periodista va hasta demostrar

como el candidato popular ha ganado la confianza de los ciudadanos votantes y que todo lo
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que dice se encomia: “En sentido contrario, cualquier menudencia procedente de Rajoy se
encomia como sintoma de sabiduria”

Al contrario, hablando de lo que sucede al PSOE en las elecciones, se utiliza una
palabra de categoria matemaética para producir efectos cognoscitivos de lo que se describe,
suscitar las emociones correspondientes  de una interpretacion personal de los
acontecimientos aparece: “Nada le sirve de excusa; todo se le computa de agravante” en el
articulo del 7 noviembre de 2011de Miguel Angel Aguilar. La palabra “computa” de
asociacion matematica produce efectos psicolégicos deprimentes segun el receptor del
mensaje. Aqui también existe un objetivo metapsico — emocional por parte del lector. En
otra instancia en que se habla de los diversos candidatos de los partidos politicos, se utiliza
una palabra “contienden” derivada de la ideologia personal del periodista segin ve la
realidad. Lo que podemos decir es que revela la concepcion ideoldgica del escritor o
periodista de lo que representa una eleccién presidencial. Aunque el estilo al que nos
referimos puede denominarse ideologico tiene el efecto de involucrar al lector en los
acontecimientos narrativos, captar su atencion, habiendo suscitado su emocion.

En otro articulo de 17 noviembre 2011 de José Maria Izpquierdo en que se comenta la
derrota posible del POSE en las elecciones que se avecinan, el periodista, José Maria
Izquierdo proyecta su opinion de lo que significa la derrota en las elecciones presidenciales
en cuestion. Segun describe es una sancién: “El Gobierno espafiol va a ser sancionado en las
elecciones del 20 noviembre...”

Para describir las actividades de los candidatos para ganar las elecciones se utiliza
también determinadas palabras de interés que derivan de la lucha o competicion para suscitar

interés e involucrar al lector en las realidades que se le va a pintar. Para lograr este objetivo,
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un periodista recurre a la palabra “esfuerzo” para crear un sentimiento de interés y crear
efectos psicoldgicos de interés susceptibles de despertar y mantener el interés de leer el
articulo con expectativa. Un ejemplo en cuestién se encuentra en el tercer articulo del 13
noviembre 2011 donde se describe, como hemos dicho al principio, las actividades fisicas de
los candidatos para ganar las elecciones como en esta frase: “En todas las campanas, los
candidatos se esfuerzan por conseguir la adhesion pablica de famosos y personalidades de la
cultura” por Maria Pérez Milagros El hecho de utilizar la palabra “esforzarse" ya pinta una

realidad con motivo de despertar la curiosidad suficiente para despertar interés.

9.2.3 Laestilistica cultural como estrategia elocutiva.

Para dar fuerza elocutiva a una opinion, se recurre a un verbo de creencia religiosa o
cultural para que el significado se entienda mejor por el receptor: “No tiene sentido que
prediquemos constantemente que la solucién para los problemas europeos estriba en la
concentracion de los esfuerzos...” escribe Alberto Nufiez Feijéo en el sexto articulo.Como
vemos en este ejemplo, la palabra “prediquemos” del campo religioso da peso a la afirmacion

por su efecto cognoscitivo.

Se puede también sefialar una dimension dindmica psico-cultual que emplean los
periodistas. En el primer articulo de 7 noviembre 2011, buscando un medio expresivo para
describir una situacion concreta se utiliza un detalle cultural de lo que ocurre para dar mayor
expresividad a la descripcion: “...al mismo tiempo que busca el impacto en las redes
sociales, convertidas por algunos avispados en el ungiiento amarillo.”. Es lo que aparece en
el articulo del 7 noviembre 2011. En vez de utilizar la palabra “panacea” que no es capaz de

proyectar el sentido completo de lo que pretende decir, el periodista prefiere “el ungiiento
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amarillo”, una poécima mitica que cura todas las enfermedades y remedia todos los males. Lo
que para Don Quijote era el balsamo de Fierabras. Segun el periddico, laopinioncorufia.es
2012.
Alla por los afios cincuenta y sesenta del pasado siglo, cuando los seminarios catélicos en
Espana estaban llenos de “vocaciones”, se dio en llamar ungiiento amarillo, entre estudiantes
de derecho candnico, a un silogismo, tan simplon como falso, que servia para argumentar a
favor de todas las facultades juridicas y privilegios que la institucion eclesiéstica se atribuia.
Otro detalle cultural de lo cual se sirve para dar mayor expresividad a lo que se
quiere decir es la expresion, una cata a ciega. EI uso de esta expresion de valor cultural
hace resaltar toda la potencialidad semantica de la expresion. Para criticar el lema de los
partidos politicos, el periodista escribe: “Un observador sometido a una cata a ciegas hubiera
cambiado las atribuciones y habria adjudicado el primer lema a los socialistas...” en el
articulo del 7 noviembre 2011. La cata a ciegas es como un juego donde los catadores deben
degustar un vino, utilizando el paladar, el olfato o la vista. Esta expresion permite alcanzar el
grado de la descripcion que el periodista se propone. Otra vez el mismo periodista hace uso
constante de su conocimiento cultural para expresarse lo mas claramente posible y proyectar
bien su pensamiento: “...la campafa en la cipula esta siendo de guante blanco”. El
periodista del primer articulo Miguel Angel Aguilar emplea esta expresion coloquial que
hace referencia a aquellos delitos que se cometen sin mancharse la mano, es decir delitos que
se cometen sin intimidacion, amenazas, uso de la fuerza o armas, metodos violentos de lograr

consumar el delito. Es una estilistica cultural descriptiva.
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9.24 La estilistica discursiva social

Otra estilistica que podemos atribuir a la categoria social, es la en que el periodista
recurre a terminologia deportiva para expresar su opinion en pocas palabras pero con mayor
efecto. Refiriéndose al progreso de la campafia, el periodista lo describe de esta manera:
“Ninguno de los dos tendria nada que ganar acudiendo a golpe bajo...” en el articulo del 7
noviembre 2011de Migule Angel Aguilar. Esta expresion sirve para vincular lo descrito a lo
que pasa en el deporte de boxeo donde no se da golpe bajo ya que esto se considera ilegal. El
periodista emplea este estilo porque sabe que al receptor le interesa el deporte y esta
expresion le dara una vision apreciativa de la realidad que se quiere describir. En el articulo
que sigue, se encuentra otro estilo semejante dentro del mismo contexto deportivo, por lo
tanto social, cuando el periodista describiendo una entrevista en el que el candidato de PP no
pudo defender un programa electoral al que no estaba acostumbrado, recurre al estilo social
deportivo: “Quizas, acostumbrado a cuestiones sobre el déficit, los recortes y el paro, bajo la
guardia en un tema que no esta en la agenda de la prensa politica” en el articulo de 10
nviembre 2011. La razén supuestamente es para crear una imagen de lo que ocurre en el
boxeo en la mente del oyente para dotar su descripcion de una fuerza expresiva y de adorno
linglistico. El tercero articulo de 13 noveimbre 2011 se aprovecha de la ciencia deportiva
para vehicular su mensaje sobre el premio Nobel que recibi6 la candidata de UPyD. Se la
describe utilizando la terminologia futbolistica, un estilo supuestamente social. “Conseguir
el apoyo de un Premio Nobel es ya un gran éxito politico, pero lograr que ademés dedique
uno de sus articulos en el diario de mayor influencia y tirada supone muchos méas que un
trofeo electoral” es lo que aparece en este articulo de Milagros Pérez Olivia. Aqui se

transmite la emocion personal que supone ganar un trofeo, un acontecimiento con lo cual el
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receptor puede relacionarse y volver a vivir un sentimiento oculto en algun lugar de su
subconsciencia. Se puede dar el Gltimo ejemplo, en el articulo de 2 noviembre 2011en que el
perodista expresa su pensamiento acerca del papel de los periddicos y medios politicos de
Catalufia segun lo que piensa la gente sobre su rol durante las elecciones: “...los medios
politicos y periodisticos catalanes dan ala a los que creen que Catalufia siempre juega de
farol...”Es decir Josep Remoneda. Este periodista recurre a esta estrategia para mejor
expresar lo que quiere decir para que el receptor capte toda la imagen de lo que se quiere
expresar y que para el que vive fuera de esta sociedad es una barrera en lo comunicado. Para
producir cierto efecto comico de la relacion partidista entre el CiU y PP, se utiliza un estilo
social “Son como el ddo Pimpinella y aquélla cancion de Pega la vuelta” en el articulo
octavo.

Otras caracteristicas psicoldgicas de la estilistica periodistica es el uso de elementos
cultuales para vehicular el mensaje del autor con el objetivo de crear determinados impactos
y lazos discursivos. En el primer articulo, el periodista deja huella religiosa. Una de ellas
para marcar un deseo ferviente de que su esperanza para la recuperacion de la economia se
materialice: “Los dos saben que aunque los resultados los separen, su entendimiento sera
necesario para enviar un sefial de confianza a los mercados. Amén. Suscita la emocion del
oyente o del lector y le involucra en lo que del interés nacional para la recuperacion de la
economia se concierne. La estilistica cultural también es una técnica narrativa que se
aprovecha de los valores socio-culturales como lo que representa la rosa, simbolo de amor
para suscitar la emocion del lector y evocar su sentimiento apasionado. En el segundo
articulo, para hablar de un premio que la candidata del UPyD, Rosa, recibio, lo describe asi:

“Una rosa para Rosa era algo méas que un regalo floral...”. Aparece otro para invocar el
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deseo ferviente del periodista: “Varias seran las piedras de toque en los primeros cien dias
de la mayoria absoluta del PP...”. Se emplea por el periodista no solamente por ser miembro
de una misma cultura que entiende bien lo que significa “ser la piedra de toque” Sino para
echar lazos e identificarse con el receptor.
9.25 La estilistica como una variacion linguistica

En uno de los articulos se manifiesta como estilo la variacion lingiistica. Esto
significa que el periodista debe constantemente variar las palabras para no crear pesadez y
también para que el articulo facilite la lectura y se haga gratificante para el receptor.
Describiendo las actividades publicitarias de la campafia electoral un periodista varia su
estilo en cuanto a las selecciones que hace de las palabras y el ejemplo de esto se encuentra
en esta frase: “Por eso, la campana en la clpula esta siendo de guante blanco. Ninguno de
los dos tendria nada que ganar acudiendo al golpe bajo, ademéas que ese recurso...”. En el

ejemplo se ve claramente como el periodista reemplaza “golpe bajo” por “recurso”

9.3 La estilistica psicodinamica de las elecciones de sustantivos

9.3.1 Laestilistica como emocion o tono

En esta parte de la tesis indagamos también en los hechos psicoldgicos que informan

la seleccion de los diversos sustantivos como en el caso antecedente de los verbos.

En el primer articulo, al describir las actividades de la campafia electoral se
selecciona determinados sustantivos presumiblemente para deleitar al lector e involucrarle
en los relatos quizas por que se tiene que buscar lo que pueda despertar interés y sostenerlo.
En este caso el periodista selecciona palabras sensoriales que crea una atmdsfera festiva: “La

Optica y la acustica de la campafia electoral....los medios en que se propagan los sefales
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sonorosas y luminosa emitido por los candidatos”. Intervienen otros como: “la temperatura
de los medios”. Si el axioma de que en la redaccion periodistica el interés del lector es
preeminente, esto implica que todo lo que hace el periodista es en funcién del interés que
tiene por el lector podemos por lo tanto afirmar que, conociendo su publico, este estilo nos
da informacidn sobre el receptor como aficionados de fiesta y que la experiencia vivida por
el periodista también es el resultado de los detalles tecnicismos que lleva en su articulo. A

base de esta observacion podemos decir que el estilo es también funcion del receptor.

En el mismo articulo en que el periodista compara la suerte politica de los dos
mayores partidos politicos, el PP y el PSOE, aprovecha del estilistica emotiva mediante la
seleccién de determinados sustantivos para crear en el receptor un sentimiento de
desesperanza en los receptores de la parte del PSOE. Utiliza la palabra “impermeabilidad”
para significar que el avance que ha hecho el PP en las elecciones que se avecina es
irreversible: “...se ha producido una impermeabilidad admirable”. Mas que la emocion y el
significado que despierta la palabra tiene un tono un poco propagandistico. Pues el tono es
también un estilo al alcance del periodista para llevar a cabo su objetivo. Para enfatizar mas
este punto afirma que todo lo que puede perjudicar al PSOE entra en: “...resonancia
indefinida” El sustantivo resonancia aqui produce un efecto psicolégico propagandistico
sobre el oyente o receptor. La palabra repercute por su significado y la experiencia
cognoscitiva del receptor u oyente. Por su tono puede crear sentimiento de desesperanza,
desanimo especialmente sobre el oyente al que se dirige. Para psicol6gicamente proyectar la
imagen del candidato que representa el partido por el que se atribuye la victoria anticipada se
utiliza sustantivos que producen no sélo significados sino también efectos propagandisticos

que otorgan al relato un tono que parece proclamar los resultados electorales: “En sentido
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contrario cualquier menudencia procedente ...como sabiduria ...y amaneceres”. El hecho de
que el periodista utiliza la palabra menudencia que se acepta por los votantes como
sabiduria, un vocablo asociado con lo prestigioso que es la religion en la sociedad lo
confirma todo. Y para simbolizar lo que representa el futuro con el candidato de PP se utiliza

“amaneceres” en vez de futuro por lo que esta palabra implica en la mente del receptor.

En otro articulo en que se comenta el futuro desafio del posible futuro presidente del
Gobierno, Mariano Rajoy, el periodista crea emocion en el lector con la afirmacion de que
habria una posible enfrentamiento con el vocerio de la ultraderecha y los grupos de presion
que les apoyan: “...cuantas recompensas esta dispuesto a conceder y hasta donde piensa
enfrentarse al vocerio de la ultraderecha y los grupos de presion que los sustentan”. En otro
articulo, el periodista expresa abiertamente su jubilo de que el PP volvera al poder por
razones que revela: “Me alegro de que sea asi porque creo que el partido popular cuenta con
el mejor equipo de economistas e ideas claras...”. Este estilo cargado de emocién tiene un

tono un poco propagandistico o sesgado.

9.3.2 La estilistica ideoldgica

En la descripcion de lo que significa la campafia electoral, se proyecta su propia
ideologia en el relato de las actividades correspondientes. Refiriéndose a las publicidades
electorales de los respectivos partidos politicos en el segundo articulo, se emplea una palabra
que refleja esta concepcion — confrontacion: “...que reduce el espectro disponible a la
confrontacion PP-PSOE”. La proxima palabra tiene motivo de llamar la atencion del lector,
despertar su curiosidad y prepararle psicologicamente a lo que se va a narrar: “Pero la actual

campafa tiene otra singularidad muy relevante”. La palabra singularidad es fuerte y
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despierta la curiosidad del lector. En el mismo articulo aparece otro signo de ideologia
cuando se refiere a los candidatos de los dos partidos mayores como “contendientes” para
producir efectos conceptuales psicoldgicos: “Los dos contendientes comparecen habiendo
interiorizado los resultados...”. Otro ejemplo es el que aparece en esta frase donde se elogia
a la candidata de UPyD: “Conseguir el apoyo de un premio Nobel es ya gran éxito politico,
pero lograr ademés que se dedique uno de sus articulos en el diario de mayor influencia y
tirada supone mucho mas que un trofeo electoral”. El uso del sustantivo “trofeo electoral”
revela la ideologia del periodista. El trofeo puede considerarse como matice de las vivencias
sociales del autor. A través estas indicaciones podemos conocer al autor y la sociedad en que

vive.

94 La estilistica gramatical

Otros elementos que se puede considerar como la estilistica son las que derivan de la
creacion linglistica del periodista para obedecer al estilo de la concesion. También por el
efecto que este estilo produce en el texto. Un ejemplo ilustrativo se encuentra en el articulo
en que el periodista resume los supuestos compromisos pos-electorales de PP. A partir de su
nocion linglistica el periodista crea un sustantivo cuyo significado se entiende facilmente. Es
la combinacion del prefijo co+ pago para llegar a la palabra “copago”. “apretado resumen:
copago sanitaria y en dependencia...”. En el articulo en que un periodista comenta las
matanzas del 11-M vy el afan de ciudadanos a saber la verdad sobre lo que ocurrid, el
periodista recurre a su conocimiento linguistica para crear un significado capaz de producir
efectos psicologicos. Utilizando la palabra “conspiracion” + el sufijo “oicos” llega crear una
nueva palabra, que aunque no aparece en el diccionario puede permitir el lector por

asociacion de las palabras entender lo que se quiere comunicar.
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94.1 La estilistica de sustantivacion gramatical

El en séptimo articulo en que el periodista evalla la suerte electoral del PSOE, surge
un vocablo que tiene la funcién de suscitar la imaginacion del lector a mejor comprender la
realidad que las palabras por si solas no seran suficientes para captar la totalidad de la
realidad designada que se describe. Para lograr este efecto en el lector, se escribe: “Pero lo
que convierte la remontada en mision imposible...”. La remontada por lo que significa e
implica en la mente del lector es creada de su habilidad cognoscitva y gramatical. En otro
articulo en que se describe la situacion deprimente en que se encuentra el PSOE, el periodista
vuelve a suscitar la imaginacion del lector mientras evocando la emocion del lector a

(13

reaccionar segun que partido pertenece: “...el candidato y su equipo saben que tienen que
instalarse en el bucle de la crisis...”. La palabra “el bucle” es para conmover al lector

después de imaginar la situacion.

9.4.2 El extranjerismo

En los relatos figura el extranjerismo. En el primer articulo por ejemplo, el periodista
utiliza “spots” una palabra inglesa porque la equivalencia en espafiol no existe. Esto
demuestra las interferencias interculturales discusivas de los medios de comunicacion: “en
programas de radio y los spots en las cadenas...”. En el séptimo articulo aparece otro detalle
del extranjerismo que el periodista utiliza para significar una identidad ajena a Espafia,
hablando de la ideologia pseudo liberal del PP con cultura de Tea Party: “...y por unos

pseudo liberales con cultura de Tea Party.”
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CAPITULO 10

10.0 La Estilistica Psico-dinamica de la Pragmatica Periodistica

10.1 Introduccion

En este capitulo se propone estudiar la pragmatica de los mensajes periodisticos que
intervienen en los articulos en cuanto a la implicacion e inferencia. Antes de hacer este
andlisis, es importante sefialar las claves sobre la pragmatica. La pragmatica no se ha siempre
visto por todos los autores, en rigor como una disciplina sino un enfoque metodoldgico por lo
cual Fuentes Rodriguez (2000:43) prefiere referirse a la pragmatica como “perspectiva” de
estudio al igual que Graciela Reyes (1995:7-8) que equivale el mismo a una semaéntica
contextual. Es decir para ella es una “teoria del significado de las palabras en su relacion con
los hablantes y contextos”, y que se ocupa de las interpretaciones de los enunciados y el
significado implicito. Es decir los enunciados tienen significados susceptibles de

interpretacion.

Segun la teoria de los Actos de habla de Searle, visto como uno de los destacados
hitos de la pragmatica cuyo eje de modelo tedrico es la nocion de “actos de habla”, la
pragmatica entendida como la “emision” de una oracion en condiciones apropiadas”. NO
solo asi  sino como la “unidad minima de comunicacion lingiiistica” en la que se puede
distinguir un “contenido proposicional” y una “fuerza ilocutiva” que se considera parte del
significado profundo de la oracion. Huelga sefialar que esta postura tedrica de actos de
habla tiene tres diferentes enfoques para fundamentar este estudio. El primero siendo que en
un acto de habla se emite palabras, morfemas, oraciones etc. ElI segundo lugar hay un

elemento proposicional (referir y predicar). El tercero es ilocutiva (enunciar, preguntar,
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mandar, prometer etc.). Otra teoria que encontramos relevante para el estudio en este
capitulo es la Teoria de Relevancia de Sperber y Wilson. Segun esta Teoria de Relevancia,
comunicarse no consiste en “empaquetar” nuestro pensamiento en forma de palabras. No se
trate de descodificacion y codificacion por lo cual bastarian limitarnos al “codigo”. Sperber
and Wilson, arguyen que en la comunicacion humana hay dos mecanismos o dos prototipos
que se ponen en funcionamiento. Es decir la comunicacién humana se hace a través dos vias
diferentes y complementarias. La primera siendo convencional y el modelo del codigo y otra
no convencional — el modelo inferencial. Dos vias que se refuerzan mutuamente para lograr
una mayor eficacia comunicativa. Segun este modelo inferencial el comunicador proporciona
ciertas evidencias a eso de su intencion de transmitir un cierto significado, que el interlocutor
por su parte deberd inferir a partir de esa evidencia suministrada. Segin opinan un enunciado
es s6lo una parte de la evidencia a la cual se elude, un segmento que se ha codificado de
forma linguistica por lo que para comprender un lenguaje oral siempre implica la
descodificacion. El significado linglistico, medio por el cual se llega a la descodificacién
sera segun ellos s6lo uno de los inputs que intervengan en el proceso de inferencia no-
demostrativo que provocard una interpretacion particular del significado del hablante. Para
ellos entonces, el cometido de una pragmatica inferencial es explicar cémo el oyente deduce

el significado del hablante a partir de la evidencia proporcionado por este.

De esta perspectiva se ha llegado a la conclusion de que la inferencia es vista como
un tipo de relacion que crea un supuesto, a partir de otro. También desde el enfoque de
Sperber and Wilson, puede concebirse cada uno de los pensamientos que el locutor tiene
catalogados como representacion del mundo real, a partir de sus opiniones personales, deseos

0 creencias. Es decir una inferencia es un proceso de tipo deductivo, conducente a
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reconstruir la intencion del emisor, sobre que el destinatario no podra tener certeza absoluta

Sperber y Wilson, (1994 y 2004).

A base de esto, podemos decir que la pertinencia de o relevancia de un mensaje es
cuando produce “efectos contextualizado™ es decir; decir cuando unido a contexto genera
informaciones que no estaban ni en el enunciado ni en el ambiente; ni en el texto ni en el
contexto” Gutierrez Ordonez (2002:54). Dichos efectos contextuales que segun Sperber
Wilson (2004) son “efectos cognitivos positivos” en la medida en que constituyen para el

destinatario una informacién adicional.

De ello se afirma logicamente que para que una informacioén pueda considerarse
relevante, segun la teoria de relevancia debe tratarse de un contenido nuevo, no conocido, y
que ademas resulte coherente con el contexto. Un mensaje seré relevante cuanto mayor sea
el numero de efectos contextuales o cognitivos que genera, con arreglo a una escala que
sopese el coste beneficio segun el esfuerzo de procesamiento, Reyes (1995:55), Gutiérrez
Ordofiez, (2002:55). La pregunta por lo tanto es saber qué es la implicatura y como esto se

adecua y aplica a nuestro estudio.

Ordofiez (2002:55) establece el modelo para estudiar la implicatura. Parte de un
proceso de descodificacion, y el segundo mediante un proceso de inferencia. La
interpretacion segun él es una explicatura mientras que el segundo es una implicatura, un
supuesto deductivo inferencialmente a partir de la interpretacion en combinacién con otros

supuestos contextuales.
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La primera tarea del destinatario de una informacion es determinar las explicaturas
para proceder a la desambiguasion, asignacion, de diferentes y enriquecimiento de referentes

vagas Escandell (2002).

Las implicaturas, a base de las observaciones teoréticas sefialadas parecen afirmar
que, estos elementos de la pragmatica son por lo tanto aquellos supuestos que el emisor trata
de hacer manifiesto a su interlocutor sin expresarlo, como queda claro de manera explicita.
Para determinar las implicaturas segin las posturas teorizantes se requieren 3 pasos

deducibles.

a) Suplir la premisa o eslabon que falta para completar el razonamiento.
b) Combinar la premisa implicada con el supuesto explicitamente comunicado

c) Utilizar todos los supuestos anteriores para obtener la conclusion implicada

Si atendemos a un ejemplo dado por Escandell (2002:126), para explicar la inferencia
e implicatura, el proceso compone la explicacion, la premisa implicada, una conclusiéon y una
conclusion implicada que demuestra la complejidad de la inferencia e indican que las
implicaturas existen por el grado de informacién que nos pueden proporcionar los contenidos
implicitos. Es decir, la interpretacién que se logra resulte mucho mas rica que la que se
obtendra a través una respuesta directa, ya que al tiempo del enunciado la responsabilidad
del emisor es menor si se sirve de ambigiiedades, como es el caso por ejemplo en
acusaciones mas o menos veladas de corrupcion entre politicos de partidos contrarios.
Segun Escandell (2002:128), en cualquier caso la relevancia aumenta merced a las
implictauras, y que procesando un unico enunciado se hace manifiestos una gran cantidad de

supuestos.
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10.2 Inferencias e implicaturas de los mensajes de la campafia electoral

10.2.1 el comportamiento sesgado de los medios de comunicacion

En este capitulo se quiere primero estudiar los comportamientos de los medios
durante las campafias electorales. Leyendo el articulo sobre la conducta de los medios se
puede inferir que los medios estan desorientados durante las campafas Yy siguen el partido
que segun las encuestas estd ganando la elecciéon. Lo cual implica que los partidos de menor
seguimiento no tienen la debida cobertura mediatica. Este fendmeno deja el lector pensando
si hay una ley de proporcionalidad sobre la cubertura durante las campafias y si hay
¢funciéna? Y si no funciona ¢Por qué? : “En las actuales condiciones de presion y
temperatura los medios han dejado de comportarse como isotropos, es decir de garantizar la
igualdad de transmision en todas direcciones de los estimulos Opticos o acusticos que
reciben”. A partir de este mensaje se puede inferir que la dejacién de su responsabilidad
meditica es deliberada y no consecuencia de responsabilidad abrumadora. Y que los medios

siguen solo el o los candidatos populares o noticiosos.

Otra cosa que podemos inferir de las actividades mediaticas en Espafia es que cuando
la encuesta favorece a un partido politico el candidato se convierte en un lider tan poderoso
que aun los medios pueden perder su poder a cuestionar el candidato que presumiblemente
ganara la eleccion y de esta manera no desempefiar su papel como informador critico al
beneficio del publico que tiene que ser informado constantemente para votar a base de la
informacidn suficiente que tiene. Por ejemplo se dice de Rajoy que puede plantearse una

camparfia sin rueda de prensa, lo que normalmente no es el caso e incluso sin merecer
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reproches perceptibles de los medios: “Incluso Rajoy puede plantearse una campafa sin
rueda de prensa... Sin merecer reproches perceptibles de los medios”. Esto implica que
cuando la popularidad de un candidato sube los medios informativos pierden su poder y no

sirven de ayuda al publico gue tiene que informarse para poder bien votar.

Tambien podemos inferir que los medios se convierten en anunciadores de los
resultados de la eleccion que ya no se ha consumado. El periodista que relata el avance de las
campafas indirectamente parece proclamar los resultados todavia no celebrados: “Los dos
contendientes aparecen habiendo interiorizado los resultados sin apice de incertidumbre.

Mariano se sabe tan ganador como Alfredo tan derrotado...”.

Otra inferencia relacionada con el comportamiento de los medios es que son
partidistas. Apoyan el partido que les parece bueno para luego sacar provecho y también
vigilar todas las actividades pos-electorales. Es el caso de PP. Lo que implica que los medios
en Espafia son polarizados: “Unos y otros van intentar sacar provecho del que creen ser justo
acreedores y a vigilar todos los y cada uno de los primeros pasos que...”. El hecho de querer
vigilar sus actividades implica la falta de confianza basada en experiencia previa: “Carlos

Davila, la Gaceta, 31 de octubre. “Esta vez el programa hay que cumplirlo”.

10.2.2 Evaluacion de los candidatos politicos

Podemos inferir de la presentacién que se hace del candidato Popular como un
politico controvertido, provechoso y manipulador. En la primera instancia, después de votar a
favor de la Ley Antitabaco, el mismo candidato expresa un sentimiento de rechazo a esta ley
afirmando que es una solucion extrema para resolver el problema de tabaco en Espafia.

Podemos a base de esta afirmacion inferir es un candidato provechoso que quiere aprovechar
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la eleccion que se avecina para ganar mas votos y por eso falta ser solidario con los
fumadores para aumentar sus votos. La implicacién es avisar a los fumadores a no dejarse
manipularse por un futuro presidente sin escripulos. La frase que ilustra esto es la siguiente:
“Rajoy parece olvidar que el PP vot6 a favor de la ley que salié aprobado en diciembre de
2010 con inusual consenso”. “En otra instancia el mismo Rajoy afirma: “A mi no me gusta la
primera ley...”. Es mas, el periodista infiriendo que es manipulador cita al candidato en una
entrevista: “al no fumar no se le puede perjudicar, yo en eso estoy total y absolutamente de
acuerdo”. El periodista, para inferir sobre el candidato muestra como las estadisticas indican
el descenso en los casos de infartos y asma en los hospitales: “los efectos de la ley se han
notado en los hospitales con una reduccion de los caos de asma y de infartos.”. ES claro que
el periodista quiere informar al lector que el candidato es manipulador de la inteligencia del

publico y rechazarle.

También, el periodista cuestiona su popularidad para implicar que a pesar de esto no
tiene la solucién a los problemas salvo a pocos ya conocidos. El periodista alude a su
incapacidad a responder a algunas preguntas que no estan en su agenda politica. El
periodista deja inferir la incompetencia de éste diciendo que se enredd: “Mariano Rajoy ha
eludido la mayoria de las preguntas concretas que recibié en Antena 3. En una de ellas sin
embargo se enred6”. Como hemos venido afirmando el periodista intuye su incompetencia.
La implicatura es que se Ilama al votante a reflexionar y a no depositar tanta confianza en él
porque no tiene la solucion a todos los problemas y se debe examinarle al fondo. A
continuacion se puede inferir que el PP tiene una oculta intencién politica. Lo de engafiar a

los votantes, especialmente los fumadores a votar para ellos por lo cual el periodista hace
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referencia al diputado popular, Santiago Cueva, defendiendo la opinién de Mariano Rajoy de

que el fumador no se le puede perjudicar el humo.

10.2.3 El problema social, lo de fumar en Espafa y su encuentro con la ley.

Uno de los mayores problemas sociales que tiene Esparia es lo de fumar, responsable
por el alto nivel de casos de asma e infartos. Lamentablemente la ley que se ha promulgado
contra el fumar en Espafia es impotente. La implicacion de esto es que para reducir los
problemas sanitarios asociado con el infarto y asma es importante endurecer la ley: “En la

practica fue tal fracaso que llevé el Gobierno a endurecer la ley.”

Otro problema social que se puede inferir de los mensajes es lo de que los esparioles
segun un articulo son perezosos y se percibe que el PP, es el Unico partido que puede atizar
la pereza de los esparioles. Lo que implica que el PSOE no atiza a los espafioles a trabajar. El
ejemplo lo ilustra esta frase: “...Si Mariano gana, debe atizar la pereza de todos los espafioles

con porroza monumental”.

Otro problema social que tiene Espafa es el desempleo de los jovenes. Lo agravante
de esta situacion deriva del hecho de que se sacrifica mucho para acceder a la educacién. Sin
embargo los trabajos que hay, aunque pocos son no son dignos del sacrificio. Es decir que
Espafia es un pais donde la educacion requiere mucho sacrificio y luego no hay empleo
correspondiente al sacrifico. La implicacion es, para corregir esta anomalia es importante
emprender reformas de empleo: “...esa movilizacion de jovenes que, luego de recibir una
educacion y prepararse, a veces con enormes sacrificios, para entrar el mercado laboral, lo
encontraban cerrado y sin perspectivas de encontrar trabajo digno por quien sabe cuantos

afios”. La existencia del movimiento de los jovenes que se han vuelto extremista emana de
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esto — una democracia que no ha resuelto el problema de desempleo sino ha creado un
problema social donde se prefiere la legalidad de la calle a la del parlamento. La implicacion
es que para resolver este problema de desempleo se necesita una solucion urgente y esto
también ayudara a corregir este problema social. También la democracia no responde a la

necesidad humana en Espafia. .

Los sindicatos tienen afiliacion con el partido socialista. Cuando estos estan en el
poder no hay agitacion sino cuando el PP gobierna. Para que el PP no tenga problema con
ellos se debe emprender una reforma que les obligan a no ser una especie de ministerio en
Gobiernos de izquierdas: “Los sindicatos no pueden seguir siendo una especie de ministerio
externo en Gobierno de izquierdas y de palancas de agitacion cuando gobiernan otros”. Esto
implica que los sindicatos son alienados a gobiernos de derechas y la Unica solucion para el

PP es seguir el camino: “Thatcher lo tuvo claro”.

10.2.4 El problema de paz en Espafia

La ausencia de la paz definitiva es un problema que tiene Espafia. Es la raz6n por la
que algunos politicos dan su apoyo a cualquier partido que dé sefial de esta posibilidad en el
futuro como en el caso del portavoz del Gobierno vasco, Idoi Mendia por aventurar la
posibilidad de una Conferencia o Congreso Internacional que hable de paz en 1012: “el
portavoz del Gobierno vasco, Idoi Mendia, dedico ayer un significado guifio al PP, su apoyo
politico al en la actual legislatura, al aventurar la posibilidad de que en 2012, en el que se va
recordar el 75 aniversario del inicio de la Guerra Civil espafiol, puede desarrollarse una
Conferencia o Congreso internacional que hable de paz.”. Lo que representa este fenomeno

de la falta de Paz es ETA con su idea separadora y excluyente. Lo que dificulta acabar con la
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banda no es la falta de puntos de encuentros entre los partidos existentes sino la falta de una
hoja de ruta consensuada: “Y sugiere que Rajoy ha podido llegar a algiin oscuro acuerdo con
ese Gobierno traidor: “el PP se habria comprometido a seguir el camino de cesiones y
concesiones a la que ETA que solo puede terminar con el troceamiento de Espafia vy el fin la
democracia del pais”. EI comienzo de este proceso de recuperacion requiere la revision de
la constitucién y el Estatuto que tiene mas de 30 anos de existencia sin actualizarse a los
cambios de Europa y el mundo: “Por ello, se defiende que se aborden en la Constitucion y en
el Estatuto, que tiene mas de 30 afios y tiene que actualizarse a los cambios de Europa y del

mundo”.

10.2.5 La Conviccion Politica e Ideolégica de los Partidos Politicos

La diferencia ideoldgica entre los partidos politicos puede inferirse. Mientras el PP
representa la defensa de los valores religiosos, el PSOE representa la libertad social que
permite el matrimonio homosexual y el aborto que tanto no gusta a la iglesia. Por esto la
iglesia en Espafia da todo su apoyo al Partido popular para que gane la eleccion y deslegalice
las uniones homosexuales y derogar la ley sobre el aborto. Por consecuencia la iglesia
catolica es el mayor apoyo que tiene el partido popular en las elecciones en cuestion ilustrada
por esta frase: “Es necesario tutelar el derecho de los espafioles a ser tratados por la ley como
esposo Yy esposa, en un matrimonio estable, que no quede a disposicion de la voluntad de las
partes ni, menos aun de una sola de las partes .Son también peligrosos y nocivos para el bien
comun ordenamiento legales que no conocen el matrimonio en su ser propio y especifico, en

cuanto unidn firme de u varén y un mujer ordenada al bien de los esposos y de los hijos”
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Los avances sociales logrados con el PSOE puede retroceder si el PP un partido
politico de conviccion religiosa obtiene la mayoria absoluta. Para que esto no ocurra se debe
votar de manera que no tenga mayoria absoluta para gobernar. Para salvar los avances
sociales se debe votar de manera que busque alianza con el UPyD, un partido claramente
comprometido en las reformas genuinamente liberales para defender estos intereses en el
parlamento. Una alianza con los nacionalistas representa la desintegracion de Espafia porque
buscaran una concesion favorable a su idea fija que es la independencia. Votar por el partido
nacionalista es votar para la desintegracion de Espafia. Los que quieren mantener Espafia
como un pais entero no deben votar por los nacionalistas: “En el caso de espafiol, me
preocupa que si el PP la obtiene, su ala mas conservadora, impulsada por razones religiosas,
empuje al Gobierno de Rajoy a deshacer o aguar hasta vaciarlas de contenido, las reformas

sociales mas avanzadas aprobadas por el Gobierno de Rodriguez Zapatero...”.

Otro asunto que diferencia el PSOE de PP también es sus respectivas posiciones
sobre la reforma educativa. En la politica educativa el PSOE impone su ideologia que segln
piensan unos lesiona el derecho de los padres a elegir la filoséfica moral y religiosa que
desean para sus hijos. La politica educativa de PSOE no permite la ensefianza de la religion y
la moral catdlica que puede ser la Unica asignatura fundamental opcional. A continuacion ha
instalado una educacion para la Ciudadania EPC (Educacion para la Ciudadania) que no
gusta al candidato de PP, Rajoy. Lo cual implica que todos los que quieren ver una nueva era
en la politica educativa, como la iglesia debe votar al Partido popular: “Por lo tanto, la
iglesia, como en el aborto o el matrimonio gay, presiona de lo lindo. Para ellos, la ensefianza
de la religion y la moral catdlica en la escuela debe ser “una asignatura fundamental

opcional”
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En Esparia, el PSOE representa la solidaridad, mantenimiento del Estado de bienestar

y todas las ayudas sociales.

10.2.6 La politica de PP y el PSOE en lo relativo al terrorismo

El terrorismo sera un motivo de los votos durante las elecciones porque el PSOE no
ha logrado desmitificar la verdad de este terrorismo que se produjo en 11-M: “Por mucho que
las elecciones del proximo 20-N...nuestro afan por saber no se pagara hasta que conozcamos
todas la verdad del 11-M”. A partir de este pronunciamiento podemos inferir que el
terrorismo también determinara los votos de todos los que quieren saber la verdad que por

implicatura el PSOE no podido esclarecerla nada.

El problema politico de ETA es un problema mayor de Espafia — acabar con él.
Aungue se quiere que la organizacion armada se disuelva ni el PP ni el PSOE han tomado
una decision firme para acabar con la existencia de la banda armada. Los dos partidos al
Ilegar al poder entran en acuerdo beneficioso a sus intereses particulares por lo cual la banda
sigue existiendo. La implicatura es que los partidos que llegan al poder no tienen voluntad
suficiente como para acabar con el fendbmeno. Por eso se espera que el PP dé sefial de esto
que el PSOE no ha podido dar: “convendra de que el PP emitiera signos inequivocos de que
no piensa seguir la ruta del POSE ni validar un solo de los acuerdos a los que haya podido
llegar el Gobierno con los terroristas y sus partidarios”. “ ;Como es posible que después de
criticar la conferencia de Paz,...Marino Rajoy no ponga en solfa el supuesto anuncio del fin
de la ETA, que de final no tiene nada?. “ Y sugiere que Rajoy ha podido llegar a un acuerdo

con ese Gobierno traidor”. “El PP se habria comprometido a continuar el camino socialista

de cesiones y concesiones a la ETA que solo puede terminar con el troceamiento de Espafia y
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el fin de la democracia en el pais Vasco y Navarra. Como se ve la politica del PSOE y el PP
en lo que a ETA se refiere simboliza una amenaza de la desintegracion politica. Otro
comentario aun lo califica mejor para que el lector infiera que en lo que pertenece a este
asunto es una conspiracion politica: “Estamos contando que desde hace tiempo, Zapatero y
¢l mantiene acuerdos secretos, pacto entre el que se va y el que viene”. Esto implica que los
que quieren ver el fin de la banda terrorista no deben confiar ni en el PSOE o el PP — ninguno

de los dos ofrece salida.

El Unico partido que representa la esperanza politica en lo referido al fin de la banda
terrorista es el UpyD que critica a estos partidos que entregan la comunidad entera al
secuestro colectivista por intereses personales. La implicatura es que para mantener la

integridad de Espaiia, el UPyD es el partido ideal.

10.2.7 El futuro de la democracia en Espafia

La politica de la democracia espafiola ha faltado en la solvencia moral y carece de la
confianza que los ciudadanos tienen de la democracia como un instrumento politico. Pues la
democracia no ha mejorado el nivel de vida de la gente, ni corregido los defectos sociales ni
impulsar la igualdad o la justicia. Lo cual implica que la democracia espafiol no ha resuelto
los problemas de la vida social y lo que implica la democracia. Si se quiere restaurar estos
valores, la solucion queda con UPyD que con los otros partidos politicos: “Ha visto el riesgo
que representa para la supervivencia de Espaiia y de la democracia el nacionalismo
identitario, ha criticado siempre las concesiones que les han hecho los gobiernos y salido al
paso a toda politica, que, a cambio de trapicheos 0 pequefios concesiones retoricas, entregue

la libertad de comunidades enteras al secuestro colectiva que ese nacionalismo representa”
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10.2.8 La economia de Espafia

Si la economia de Espafia como historia feliz de Europa solo sirve de leccion para
Ameérica Latina en particular y el Tercer Mundo en general esto implica que esta historia
feliz ya no se puede comparar con la de los demas paises desarrollados. Pues esta felicidad
no es la felicidad que se puede enviar por las grandes economias. Si el secreto de este éxito
es la estabilidad, democracia y politicas acertadas, el periodista implica que en los paises
latinoamericanas como en el Tercer Mundo no hay democracia, no hay estabilidad ni
politicas acertadas por lo cual existen problemas econdmicos. La historia de la economia
podemos decir implica que es relevante no para las grandes economias sino los de América 'y
el Tercer Mundo en particular. Ademas, si este proceso es una garantia para quemar etapas y
alcanzar altos niveles de trabajo y de bienestar podemos inferir que en la historia de Espafia
como un pais se ha conocido un momento en que no habia democracia, ni estabilidad ni
politica acertada y por consecuencia no habia una historia feliz de su economia: “...una
economia pujante que muchos envidiaban y un ejemplo flagrante — para América Latina en
particular y el Tercer Mundo en general — de que, con estabilidad, democracia y politicas
acertadas en pais puede quemar etapas y, en un periodo relativamente breve alcanzar altos

niveles de trabajo y bienestar”.

Sin embargo, la crisis financiera aunque tiene su raiz en la crisis que padece el
mundo occidental desde hace tres afios, la verdadera razén es la negacion constante de PSOE
en admitir la existencia de esta situacion a lo largo de un afio. La implicacion de esta
afirmacion indica que no solo se puede atribuir la crisis financiera del mundo occidental a la
actual situacién econdémica de Espafa sino al PSOE. Porque de no admitir la realidad las

medidas que se hubiera podido tomadas para recuperacion no se han hecho. Esta observacion
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implica que no se puede confiar en PSOE en cuanto se trata de la economia. No van decir la
verdad a los ciudadanos por lo cual se necesita una alternativa fiable. El periodista quiere
dejarlo claro al lector que si hubo una crisis financiera que padecio todo el mundo pero la
suya es la culpa de PSOE por no decir la verdad a los ciudadanos. Si lo habian hecho Espafia
no estaria donde esta actualmente. Aunque se debe buscar un Gobierno alternativo, lo
importante es saber si tiene el coraje que hace falta para sacar el pais del “marasmo
econdmico” y devolver el dinamismo que tuvo durante los afios del Gobierno de José Maria
Aznar. A partir de lo dicho podemos inferir que el PP tiene el record econémico y puede ser
la alternativa disponible. Es maés, la politica econdmica del PSOE tiene una alianza de
ortodoxa Alemania y esta alianza por experiencia fracasara porque no “hay alternativa
europea consolidada que se reconozca en un proyecto verdaderamente reformista”. Y la
implicacion es que en lo que concierne la economia espafiola, el PSOE no tiene la solucion —
se debe buscar otra alternativa. La actual situacion econémica en que se ha metido Espafia
se puede explicar a luz de un Gobierno que no tuvo una politica econémica propia incluso no

da sefial de un futuro esperanzador, otra alternativa es justificante.

10.2.9 La conducta electoral de los votantes espafioles

Lo que determina el voto en Espafia es la adscripcion a la ideologia con una variante
patriotica en las naciones periféricas. Lo que quiere decir que los ciudadanos tienen una
manera predecible de votar: “La primera razon que determina el voto de la mayoria de los
ciudadanos es la adscripcion ideologica...”. La implicacion es que para tener mas votos uno
tiene que trabajar sobre la adscripcion ideologica y el patriotismo. Ganar o perder una
eleccion depende se si los votantes se abstienen de la eleccion o hay un trasvase de un partido

al otro. Pues ganar la eleccién en Espafia implicar animar los votantes a ir a votar.
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Sin embargo las encuestas no han sido siempre fiables por lo cual en 1993 Felipe iba
12 puntos por detrds y gan6. En 1996 eran 14 puntos y perdio por un telediario y debate que
el PP no quiso. Esta afirmacion que es parte del discurso de Felipe Gonzalez indica que con
trabajo se puede cambiar la prediccion de la encuesta y los telediarios deben ser una
plataforma obligatoria para las elecciones ya que permite mejor comprension de las
realidades por la que se vota: “En 1993 Felipe iba 12 puntos por detrds y gand. En 1996 eran

14 y perdi6 por un punto: “por un telediario y un debate que el PP no quiso”.
10.3 La politica de la unificacion de Espafia — la perspectiva del PSOE y de PP

El PSOE es un partido en que Euskadi tiene mas confianza cuando se refiere a
Rubalcaba pero en lo que se refiere a Mariano Rajoy del PP su modelo no inspira confianza
en la expectativa de Euskadi por lo cual podemos inferir que no todos los lideres tienen la
misma politica hacia Euskadi, asi que para que den su voto la politica del nuevo lider debe
ser clara: “En Espafia no es lo mismo Mariano Rajoy con su modelo que desconocemos
todavia de derechos, que una persona como Rubalcaba que ha demostrado compromiso con
Euskadi.” Evidenciada en el quinto articulo. El PSOE es también un partido provechoso
cuando a la concepcion de unificacién se refiere. Uno de los articulos deja inferir que
Zapatero no cree realmente en: “La Espafa plural, es plural...pero Espafia” que fue objeto de
su comentario es una estrategia para evitar la consecuencia de un debate y buscar aliados
poco compatibles con el Estado tal y como queda definida en la Constitucién. La politica de
PSOE no promueva la macropolitica de Espafia por la que existe un desconcierto
autonémico: “El y su gobierno promovieron equivocos y frustraciones que se hace
imprescindible corregir”. Mas bien su promueve una micropolitica partidaria cuyos debates

no responden a la necesidad objetiva sino a su estrategia para aislar al PP. EI PSOE como
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partidario fueron los que acufiaron en la subconsciencia la idea de la asociacion de
autonomismo y descoordinacion. Si no se corrige esta nocion amenazaré la buena gestién de
las competencias y la participacion activa en las tareas comunes y un alejamiento progresivo
del Estado. ElI PSOE, por implicatura podemos decir amenaza la estabilidad del estado. La
politica de PSOE se puede a consecuencia de lo dicho parecer a la de los nacionalistas que ve
el Estado como un enemigo a mantener a raya. ElI PP también promueve la division y esto es
evidenciado por el hecho de considerar a Galicia como un estado, en lo que a la politica
autonémica de PP se refiere. Lo que implica que la estrategia politica de los partidos politicos
en Espafia para ganar la eleccion es manipular el interés de determinadas autonomias. La
homogeneidad o la integridad politica de Espafia estriban en corregir la politica de la
autonomia y la descoordinacion que es un reto no facil de superar por los intereses de los
partidos como PSOE y el PP. EI UPyD que seria la alternativa ideal es un partido que retne

diferentes espectros ideoldgicos que tampoco facilitara la tarea.
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11.0 CONCLUSION

La conclusion de nuestro estudio psico-dindmico puede dividirse en diez partes
distintas, cada parte también repartida en varias partes psico- dinamicas. Segun nuestro

objetivo visionado se puede llegar a las siguientes varias conclusiones.

Desde la perspectiva de la estilistica como una ciencia periodistica en lo que a la
funcion referencial se concierne, siguiendo la teoria estilistica de Roman Jakobson. Los
articulos periodisticos estudiados revelan que los mensajes no son meras reportajes y no se
pueden estudiar en isolacion como la teoria de Roman Jakobson sugiere, al menos a la luz del
estilo peridistico. La razon es porque los mensajes descansan sobre unos principios
discursivos que por héabitos no nos permiten percatarnos de esta realidad. Si somos
conscientes 0 no, los mensajes tienen funcion de lograr determinados objetivos e influir en
nuestra percepcion de la realidad que se argumenta. Estos elementos a los cuales nos
referimos pueden considerarse nuevos estilos o definirse como los estilos articulisticos de los
mensajes periodisticos. Antes de analizar lo en que consiste este estilo, es importante sefialar
la psicodinamica de los mensajes en cuestion. En primer lugar, los articulos son psico-
dindmicos en el sentido de que se ocuparon de diversos temas sociales de Espafia como los
desafios de las contrataciones laborales pendientes de reformarse, las expectativas electorales
de los votantes, la pérdida de la confianza en la democracia y la sustitucion de la legalidad
parlamentaria por la legalidad de la calle, la reforma educativa, el comportamiento de los
sindicatos, la incapacidad de la democracia espafiola a resolver los problemas sociales, el
comportamiento indeseables de los jovenes que prefieren la legalidad callejera a la

parlamentaria, la descripcion de los candidatos presidenciales incluso sus ideologias
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partidistas, la ineficiencia de los jefes de instituciones sociales, los problemas politicos de
Espafia con respeto a ETA y la politica autonémica de Espafia y la manipulacion por los
partidos politicos y las expectativas pos-electorales. A partir de los asuntos enumerados
podemos confirmar que los mensajes son psicodinamicos en el sentido de que hay diversos
mensajes y en cada mensaje los periodistas tuvieron determinados objetivos construido sobre
determinados fundamentos estilisticos. En primer lugar los periodistas dieron pruebas de
tener una serie de informacion que se quieren transmitir. La transmision de estos mensajes se
fundamentd en deferentes estilos calculados a lograr determinados objetivos. Antes todo, el
periodista coge un tema de actualidad que se quieren comentar. Esto es el principio basico de
la actividad periodistica en la elaboracion de los articulos. Se expone el tema y se indica la
opinidn del grupo o la persona cuya opinion se quiere comentar. Pues desde alli el periodista
traza el objetivo del comentario que se quiere hacer. Hay un estilo fundamental cuya funcion
es convencer al lector. Esto se logra mediante el estilo de la explicacién de un hecho, o
argumento sobre un asunto concreto, la aplicacién de la l6gica, defension o rechazo de un
punto de vista, el estilo de recordatorio, de justificacion, y la enfatizacién, e influir la
percepcion del receptor sobre determinados asuntos. El objetivo final determina la escala de
la colocacion de los diversos estilos. Por ejemplo si el estilo es motivar al lector a tomar una
accion concreta la explicacion seria el estilo predominante. A continuacion hay una segunda
categoria de estilo que incluye insinuacién intencionada para evitar una referencia directa.
En tercer lugar se puede utilizar el estilo cuestionador para hacer el receptor reflexionar sobre
un asunto concreto que le permitird hacer una autoevaluacion de los acontecimientos y

finalment avisar o aconsejar para que el lector pueda tomar las decisiones concretas.
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A veces actla de portavoz para articular los intereses de unos grupos sociales o
instituciones. Como observador critico su opinion es imprescindible. Se debe hacer patente.
Sin embargo, no tiene la solucion a todas preguntas y no debe tenerlo. Este factor crea una
atmosfera de silencio periodistica pero elocuente en si mismo. Su intento no es para informar,
la informacion es un pretexto para cambiar o influir el pensamiento del lector a través de un
argumento logico. Pues el mensaje no es un escrito inerte sino un material sostenido en un
complejo estructura argumental segin el objetivo del articulista. Pues estilisticamente
hablando, el mensaje como estilo no es suficiente para explicar el fendmeno de los estilos
que intervienen en los mensajes periodisticos. Lo que determina la objetividad se ve
confrontado con el proposito artistico. Pues es de sefialar que la objetividad total no existe en
los mensajes de los articulos periodisticos por que la funciéon del mismo no es de informar
sino tomar una posicién determinada sobre un asunto concreto. Aunque el periodista
construye esta estructura sobre la cual se descansa, la estrategia discursiva estilistica se pone
en conflicto con esta. Sin embargo, podemos definir la objetivad de los articulos de cierto
modo. En primer lugar, el periodista proporciona la fuente de los mensajes para crear el
sentimiento de objetividad, servir de portavoz para grupos sociales e instituciones de
cualquier tipo, dar la sensacion de estar presente en los lugares de accién para que el relato
no tiene huella de ficcion, citar la opinién de otros para justificar su opinién o argumento. A
pesar de esto el hecho de Ilamar la atencion del lector a una anomalia, animarle a tomar una
accion, avisarle mientras se posiciona como experimentado conocedor de su oficio, evocar la
emocion y simpatia, cuestionar la opinion puablica, el uso de la logica para convencer,
despertar a la conciencia del lector no le permite lograr el principio de esta objetividad. Por

habitos podemos pensar que los articulos, vistas como mensajes por la estilistica estructural



190

son meras escritas. Como demuestra este estudio, el constructo sobre que descansa — son
armas mas potentes y diversas sobre que el mensaje es articulado. Podemos a la luz de esto
pensar que el articulo no es un género totalmente informativo. El grado de informacion es
minimo. Este fendmeno de los articulos nos debe hacer pensar en como se puede definir la

objetividad, desarrollar una teoria basada en los géneros.

En lo que tiene que ver con la estilistica de los datos, es un recurso indispensable que
el periodista utiliza. Estos incluyen las fechas, para recordar al lector de un acontecimiento
previo o futuro con el motivo de dar al relato la objetividad tan requerida. Es porque la
afirmacion gratuita no obedece a la filosofia del periodismo. EI segundo categoria de los
datos son la especificacion de formas matematicas que se dan. No son para Unicamente crear
sentido de objetividad sino para desbancar un argumento dado como en el caso de la
prohibicion de fumar en lugares publicos con respecto a la observacién controvertida de
Rajoy, del PP. Otras estadisticas como porcentajes, también entran en los detalles. Y como
los ya mencionados, no sirven solo para informar o proporcionar detalles de validez o de
objetividad de una afirmacion sino tiene un valor sesgado. O para decirlo de otra manera
refutar un argumento concreto. A veces tiene funcion de magnificar el relato, suscitar
mentalmente el tamafio de lo que describe para efectos psicolégicos. Ejemplos son los que
se han dado para comentar el desempleo juvenil en Espafia. A esta cuenta vienen los afios
que se usan por motivos referenciales e informativos y pueden ser destinados a suscitar el
sentir propagandistico. Podemos a luz de este analisis decir que los datos tienen valores
denotativos, connotativos y pragmaticos que s6lo un experimentado periodista puede
aprovechar y manipular a su ventaja para justificar un punto de vista, llamar la atencién con

motivo de alarmar o despertar al lector, servir de estrategia argumentativo y de estrategia
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explicativa para lograr determinados objetivos. Sutilmente puede servir de motivo para
provocar debates sobre asuntos sociales en que los receptores tienen menos informacion y
tiene la potencialidad de crear agenda de interés futuro. Los usos a los cuales se destinan los
datos son psicodindmicos — para reforzar un argumento, desbancar otros, crear sentimiento de
objetividad, hacer reflexionar, sesgar, recordar al lector algo, justificar y convencer para
lograr un determinado objetivo. Otra vertiente de los datos que hemos estudiados y que
merecen comentario es la historia. Se utiliza para hacer una evaluacion critica de un
acontecimiento concreto para que el periodista no dé impresion de hacer una afirmacion que
carece de fundamento fiable. Sirve para manejar, explicar hechos y fundamentar argumentos.
Articular el punto de vista de un locutor, reforzar o refutar un argumento, dar fuerza
expresiva a la elocucion, suscitar imagenes mentales, se utiliza teniendo en cuenta la
experiencia cognoscitiva del lector para conmoverle. Es decir mas alla de la informacion,

conmoverle al lector es crucial.

Otra estilistica que se ha puesto al uso en la redaccién de los articulos es la
adjetivacion. Los que se han usado extensivamente son los descriptivos. Aunque la posicion
de los adjetivos en este caso es predominante como acabamos de sefialar, hay varias razones
que informan su colocacion. Ante todo, el primer grupo es el que responde a funcion
puramente retdrica. Es decir no expresan el punto de vista del periodista sino es funcién de
denominar o referirse a los cosas o0 ideas ya existentes en la lengua y que al volver a hablar la
lengua revivimos simplemente sin prejuicios — el uso involuntario de los adjetivos ya
establecido por la sociedad para nombrar realidades designadas. Sin embargo, hay otros
adjetivos en este caso que por su seleccion refleja el sentimiento del periodista. Tienen valor

significado implicito derivado del sustantivo al cual estan yuxtapuestos. Puede ser laudativo
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0 denigrante o connotativo. Lo cual implica que los adjetivos cobran fuerza elocutiva por
yuxtaposicion al sustantivo. A veces el adjetivo simple, por su incapacidad de captar la
realidad total a la cual se quiere destinarlo, obliga el periodista a recurrir a doble o triple
adjetivo calificando el mismo sustantivo para producir mas efectos sobre el receptor. Los
adjetivos antepuestos o0 epiteto se han usado extensivamente para varias razones. Se utilizan
para llamar la atencion a un acontecimiento y poner el lector al tanto de una actualidad, crear
efectos cognoscitivos sobre el lector y hacer referencia evaluativa con vision de justificar un
punto de vista. El uso de los adjetivos descriptivos y epitetos es una estrategia discursiva que
responde a la intencidn del periodista segun el objetivo més que a las reglas demasiadas fijas
de la gramaética que impide a comunicar su pensamiento plenamente. Es importante hacer
hincapié sobre como el periodista recurre constantemente a su nocion de la morfologia para
crear adjetivos que adaptan a su objetivo comunicativo. Sin embargo es importante sefialar la
intencidn calculada del periodista en la eleccion de determinados adjetivos de percepcion, de
dimension, evaluativos y emotivos para comunicarse. La posicion de los adjetivos aunque
importa para comunicarse y hacerse entendible, la eleccion que se hace de ellos son
calculadas y en funcion del sustantivo. Los adjetivos de grados, comparativos,
intensificativos y cuantificadores estan destinados a expresar la percepcion puramente
subjetivo del periodista. Se han utilizados a pintar los candidatos politicos negativamente o

positivamente.

Los recursos literarios que intervienen en los relatos indican la correlacion que existe
entre la literatura y el periodismo. El estudio llevado al cabo demuestra que existen varias
razones por las que la literatura comparte fronteras con el periodismo. Antes de sefialarlas

seria relevante enumerar estos estilos literarios que intervinieron en los relatos mientras
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explicando las razones. Hay figuras por diccion. En lo que concierne este estilo, aparece el
pleonasmo que es funcion del estilo que emplea el periodista al momento de escribir. Si
utiliza un término técnico esto se debe clarificar y la finalidad es para deleitar e interesar al
lector. También es para enfatizar, especificar para que el lector se fije en la informacion que
se quiere proporcionar. El epiteto también aparece como estilo que permite al periodista mas
flexibilidad oracional para captar la totalidad del mensaje que se quiere comunicar. A veces
aparece el apositivo dentro del apositivo. Las figuras por omision surgen también y
responden a la nocién gramatical para evitar repeticiones inutiles y el asindeton aparece para
dotar la frase de un movimiento de accion rapida. El polisindeton funciona como captador de
la atencion del lector cuando se trata de un asunto de mayor importancia. Las anaforas por su
parte aparecen horizontales y ordenadas para responder a la filosofia de la estilistica de la
norma gramatical en el periodismo y la forma de prosa que es la redaccion periodistica. En lo
que se refiere a las figuras por analogia, surge el estilo de hipérbaton que tiene funcién de
resaltar el mensaje y no para buscar la belleza. Asi que la onomatopeya se utiliza para hacer
trabajar la consciencia del lector. Sin embargo la aliteracién es un accidente periodistica que
deriva de la busqueda de efectos particulares. Las figuras descriptivas, como la interrogacién
retorica, es utilizada para provocar en el lector una reaccién fuerte. Despertar al lector para
que cuestione ciertas afirmaciones o ideas previas que tiene. La prosopografia que es la
descripcion de la apariencia fisica se utiliza para seducir al lector a admirar la candidata de
UPyD. Lo que se puede interpretar como propaganda. La epopeya se utiliza también para
describir sus cualidades espirituales y morales para la admiracion del lector. La topografia
también participa en estos estilos. El periodista la utiliza obligatoriamente por el hecho de

que estd en el lugar de la accion como se necesita en el periodismo y relata lo ocurrido.
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Podemos decir que es funcion de la objetividad. La sentencia por su parte obedece a la
concision. Los tropos también resultan importantes especialmente, el synecdoche. Quizas el
estilo mas fuerte e intencionado que el periodista utiliza para asociar los candidatos politicos
a una concepcion ideoldgica o hacer una representacion ideoldgica de ellos. La metafora
también se ha utilizado por funcién evaluativa. Porque el periodista en confirmada con su
profesion al mirar cosas les evalian también. Pues la evaluacion es un estilo. EI ultimo estilo,

la metonimia se ha usado para producir efectos psicologicos. Sirve para equiparar hechos.

En lo que a la psicodinamicos de los verbos se refiere, determinados verbos tiene la
potencialidad de influir la percepcion del receptor. Algunos verbos por su etimologia y
asociacion cambian de significacion por experiencia social. Es decir las palabras no tienen
significados estables y por si solos pueden transformarse para tener valor connotativo mas el
denotativo. Tiene fuerza persuasiva, implicacion, propagandistica, la potencialidad de

provocar reflexion, son sugestivas simbolicas y tiene valor emotivo.

Un breve recorrido del estudio hecho demuestra que la estilistica es un término dificil
de definir. Es tanto la imaginacion, la ideologia, el tono, la emocién, lo social, la cultura, la
gramatica, la pragmatica, la historia, los datos, el estilo literario y los mensajes dotados de
dinamismos psicodinamicos. Lo cual viene afirmar que la estilistica no es un término
definible sino un enfoque metodoldgico inacabable. La estilistica pragamatica, revala los

problemas sociales, politicos y sociales de Espafia que hace falta resolver.

Sin embargo lo que esta tesis suscita es responder a que constituye la objetividad.

¢Puede haber una teoria? ¢Entre la agenda del periodismo y el estilo de la redaccion, lo cual
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influye mas? Es de notar que la estilistica es de verdad un espejo que expone todas las

razones que subyacen la actividad redactoria.

La estilistica pues es un enfoque metodologico que puede ser unidimensional o
multidimensional o de caracter gramatical o extralinglistica capaz de dar cuenta de todas las

actividad de redaccion humana.
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APPENDIX

ARTICULO 1

Miguel Angel Aquilar 8 NOV 2011

La dptica y la acustica de la campafia electoral confirman que las actuales circunstancias han
alterado la naturaleza de los medios en que se propagan las sefiales sonoras y luminosas
emitidas por los candidatos y por los partidos contendientes. En las actuales condiciones de
presion y temperatura los medios han dejado de comportarse como isétropos, es decir de
garantizar la igualdad de transmision en todas direcciones de los estimulos Opticos o
acusticos que reciben. Hay un indice de refraccion que depende de la longitud de onda y se
produce el fendmeno de la dispersion. En efecto, podemos comprobar que la situacion se ha
invertido respecto de la de 2004. Ahora toda noticia favorable al PP multiplica su onda
expansiva y toda noticia perjudicial se extingue al instante. Mientras que al PSOE le sucede
al contrario, todo cuanto le pueda favorecer se queda sin eco y todo lo que le pueda
perjudicar entra en resonancia indefinida.

Se ha producido una impermeabilizacion admirable. Ni Gdrtel, ni el Canal Nou de Valencia,
ni Camps, ni los gastos de Gallardén, ni las patosidades de Gonzalez Pons, ni el casticismo
de Aguirre, ni la entrada de Cospedal como elefante en la cacharreria de Castilla-La Mancha,
ni el atraco de la CAM, ni el impagable invento de Caixanovagalicia, ni la permanencia en el
registro de Santa Pola, despiertan la menor atencion del publico, que hace oidos sordos a
semejantes asuntos. Incluso Rajoy puede plantearse una campafia sin ruedas de prensa, o
suprimir las preguntas de los periodistas que siguen sus comparecencias, sin merecer
reproches perceptibles de los medios. En sentido contrario cualquier menudencia procedente
de Rajoy se encomia como sintoma de sabiduria y presagio de luminosos amaneceres.

Al PSOE le sucede a la inversa. Nada le sirve de excusa, todo se le computa como agravante.
Zapatero esta fuera de la campafia y del Gobierno que le acompafia nunca mas se supo.
Ademas, todo esto sucede sin necesidad de que haya renacido aquel estigmatizado “sindicato
del crimen”, que hubo de confabularse para salvarnos de Felipe Gonzdlez, aunque consumar
esa operacion de acoso y derribo amenazara la estabilidad del sistema constitucional. En la
ocasion presente, nadie mueve los hilos, todo funciona conforme a la armonia preestablecida
de Leibnitz.

El caso es que vivimos estos dias expuestos a una campafa donde las diferentes opciones
politicas que contienden con sus candidaturas exponen sus argumentos para capturar el voto
de los ciudadanos. Los jefes de todo este aparato saben que el bien méas escaso y perecedero
es la atencion del pablico sin el logro de la cual todo el esfuerzo y toda la inversion se pierde.
Recurren a la publicidad de pago en los medios clasicos, donde se incluyen la carteleria
exterior, los anuncios en la prensa de papel, las cufias en los programas de radio y los spots
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en las cadenas de television, al mismo tiempo que busca el impacto en las redes sociales,
convertidas por algunos avispados en el ungiiento amarillo. Segin donde esté empadronado
el elector, es decir, de donde sea vecino, asi serd su particular observacion de la campaia.
Porque mientras en algunas areas del territorio prevalece una bipolarizacion, que reduce el
espectro disponible a la confrontacion PP-PSOE; en otras, como Catalufia o Pais Vasco, la
presencia de factores nacionalistas diversifica el juego de contrastes y lo hace mas plural.

Ambos partidos en sus leyendas urbanas, las que han afiadido a las efigies de sus lideres, se
dirigen a los electores tratandoles de tu y utilizando el imperativo. EI PP de Rajoy indica
sumate al cambio y el PSOE pelea por lo que quieres. EI primer lema parece un banderin de
enganche, busca el alistamiento. El segundo, un toque de generala para combatir en orden
abierto cada uno por sus propios objetivos. Un observador sometido a una cata a ciegas
hubiera cambiado las atribuciones y habria adjudicado el primer lema a los socialistas
siempre mas propensos a la disciplina social y el segundo a los populares afines al
liberalismo que recela de la planificacion. Pero la actual campafia tiene otra singularidad muy
relevante. Los dos contendientes comparecen habiendo interiorizado los resultados sin un
apice de incertidumbre. Mariano se sabe tan ganador como Alfredo derrotado. Por eso, la
campafa en la cupula esta siendo de guante blanco. Ninguno de los dos tendria nada que
ganar acudiendo al golpe bajo, ademés que ese recurso dificultaria la pelicula que empezaré a
proyectarse el 21 de noviembre. Los dos saben que aunque los resultados les separen, su
entendimiento sera necesario para enviar una sefial de confianza a los mercados. Amén.

ARTICULO 2

Rafael Mendez, articulo del 10 noviembre

El lider del PP, Mariano Rajoy, ha apuntado que es partidario de reformar la Ley Antitabaco
para suavizarla y que se pueda fumar en algunos bares. Lo ha hecho en su estilo, de forma
confusa, pero ha dejado claro que no le gusta la actual ley (que el PP apoy0) y que es
partidario de "arbitrar una formula" sin "soluciones extremas".

Mariano Rajoy ha eludido la mayoria de las preguntas concretas que recibi6 en Antena 3. En
una de ellas, sin embargo, se enredd. Quiza acostumbrado a cuestiones sobre el déficit, los
recortes y el paro, bajo la guardia en un tema que no esta en la agenda de la prensa politica:
"¢Modificara la ley del tabaco para que se pueda fumar en pequefios establecimientos
hosteleros?", fue la pregunta.

Esta es la respuesta de Rajoy: "A mi me gustaba mas la primera ley, porque ademas se obligo
a mucha gente a hacer obras y se gastaron dinero y dijeron habra una zona para fumadores y
otra zona para no fumadores. Yo creo que como todo en la vida las soluciones extremas no
son buenas, pero sé que la mayoria de la gente esta en contra de esta ley que prohibe fumar
en cualquier sitio incluso que no haya para fumadores. Pero yo creo que podemos arbitrar
una férmula sobre una base: al no fumador no se le puede perjudicar, yo en eso estoy total y
absolutamente de acuerdo™.


http://www.congreso.es/public_oficiales/L9/CONG/DS/PL/PL_215.PDF
http://www.antena3.com/videos/entrevistas-noticias/2011-noviembre-9-2011110900011.html
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Rajoy parece olvidar que el PP voto a favor de la ley, que salio aprobada en diciembre de
2010 con un inusual consenso. La anterior norma permitio declarar espacios de fumadores
los bares de menos de 100 metros y en los mayores obligaba a crear espacios sin humo. En la
practica, fue tal fracaso que llevd al Gobierno a endurecer la ley. EIl programa electoral del
PP no incluye nada sobre la ley del tabaco.

El diputado popular que defendio la ley en el Congreso, Santiago Cervera, se ha quedado con
la parte en la que Rajoy reafirma que no se puede perjudicar al no fumador. "La frase
taxativa ha sido la del respeto al no fumador", ha respondido en Twitter.

Los efectos de la ley se han notado en los hospitales con una reduccién de los casos de asma
y de infartos. Pese a los augurios de la Federacion Espafiola de Hosteleria y Restauracion
(FEHR) de que la norma hundiria el empleo en el sector, los datos no han avalado ese miedo.
La FEHR tiene a la tabacalera Philip Morris como uno de sus colaboradores.

Segln la Organizacion de Consumidores y Usuarios, el 64% de los espafioles apoya la
prohibicion de fumar y el nivel de apoyo crece conforme lo hace el nivel de estudios.

ARTICULO 3

Milagros Pérez Oliva 13 NOV 2011

Una rosa para Rosa era algo mas que un regalo floral a la candidata de UPyD. El articulo de
Mario Vargas Llosa publicado el pasado domingo era, en palabras de uno de los lectores que
me ha escrito, "una impagable publicidad”. EI escritor elogiaba la politica de UPyD y
anunciaba que votaria a Rosa Diez en las proximas elecciones. En todas las campafias los
candidatos se esfuerzan por conseguir la adhesion publica de famosos y personalidades de la
cultura. Conseguir el apoyo de un premio Nobel es ya un gran éxito politico, pero lograr que
ademas dedique uno de sus articulos en el diario de mayor influencia y tirada supone mucho
mas que un trofeo electoral.

Con este pronunciamiento, Vargas Llosa ha ejercido un derecho indiscutible. Pero el hecho
de que haya utilizado para ello el espacio de que dispone en las paginas de Opinion de EL
PAIS ha incomodado a algunos lectores. "Resulta inaudito que, en plena campafia electoral,
la direccion del que yo consideraba uno de los pocos periodicos independientes de Espafia
haya permitido un articulo de propaganda electoral disfrazado de articulo de opinién™,
escribe Juan Carlos Zinno Bassino. Tampoco Manuela Matas Llorente encuentra una
explicacion logica. "Una cosa es la opinidn, siempre respetable, y otra la propaganda
electoral, que no suele aparecer en esas paginas”, afiade Juana Maria Hernandez.


http://www.youtube.com/watch?v=3_x1J5C9pcs&feature=player_embedded
http://www.elpais.com/articulo/sociedad/ley/antitabaco/reduce/infartos/asma/infantil/elpepusoc/20110509elpepusoc_5/Tes
http://www.elpais.com/articulo/sociedad/empleo/crece/hosteleria/pese/augurios/ley/antitabaco/elpepisoc/20110322elpepisoc_3/Tes
http://www.fehr.es/colaboradores.html
http://www.cnpt.es/doc_pdf/Encuesta%20OCU%20ley%20tabaco%20-%20Informe%20de%20resultados%20Abril%202011.pdf
http://elpais.com/autor/milagros_perez_oliva/a/
http://elpais.com/tag/fecha/20111113
http://politica.elpais.com/politica/2011/11/05/actualidad/1320532942_251006.html
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ARTICULO 4

José Maria lzquierdo 17 NOV 2011 - 20:57 CET13

Maria Dolores de Cospedal tiene claras todas las reformas que debe emprender el Partido
Popular si por fin vence el 20-N. Y las enumerd en Toledo el 9 de octubre: laboral, fiscal,
educativa y de la justicia. Todas ellas, dijo, “como instrumentos imprescindibles para el
futuro del pais”. Cuatro grandes reformas, pues, y por cada una de ellas uno o varios grupos
de presion avidos de cobrarse la pieza que hace tanto tiempo esperan. Sobrevolando a todos
€s0S grupos, y en no pocas ocasiones codo con codo, que a veces cuesta saber cudl de ellos es
el que manda y cudl el que obedece, unos medios de comunicacién que llevan afios apoyando
a Mariano Rajoy y que esperan a que llegue el 21-N para cobrar tan valiosos servicios
prestados. El posible futuro presidente lo sabe, porque lleva afios navegando en tan
comprometida compafiia. Y ya se sabe los peligros que corre quien se encierra en el acuario
con decenas de tiburones hambrientos.

Unos y otros van a intentar sacar todo el provecho del que creen ser justos acreedores. Y van
a vigilar todos y cada uno de los primeros pasos que dé el Gobierno de Mariano Rajoy.
Algunos incluso han fijado plazos como el eurodiputado Aleix Vidal-Quadras en un articulo
en La Gaceta, el diario del Grupo Intereconomia del que es colaborador y tertuliano habitual:
cien dias. Ni uno mas: “Varias seran las piedras de toque en los primeros cien dias de la
mayoria absoluta del PP que marcaran enseguida la ténica de los nuevos tiempos. La
derogacidn de las leyes del aborto y del matrimonio homosexual, la supresion del Impuesto
del Patrimonio recientemente resucitado, la descentralizacion de los convenios colectivos, la
implantacién de un contrato de trabajo Unico con condiciones de rescision comparables a la
media de la OCDE, la aprobacion de medidas legislativas que permitan al Gobierno central
controlar el gasto autonémico y la ilegalizacién de Bildu indicaran el nivel de compromiso y
de decision para poner a Espaiia en la senda de la recuperacion”.

Claro que siempre los hay mas impacientes. Carlos Davila, La Gaceta, 31 de octubre: “Esta
vez el programa hay que cumplirlo. Y ademas a toda prisa. Antes del 31 de diciembre, si
Rajoy gana, debe atizar la pereza de todos los espafioles con un porrazo monumental que
acabe, sin dilacion, con la pesadilla socialista”.

Vidal-Quadras ha sabido reunir en su articulo varias de las exigencias que le van a llover a
Rajoy desde el primer dia. Por ejemplo, el aborto y el matrimonio homosexual, dos leyes que
el propio Rajoy llevo al Tribunal Constitucional y a las que se enfrentd con notable dureza.
Pues a ver qué hacemos ahora, se pregunta, por ejemplo, esa jerarquia catolica que tanto le
apoy6 en la calle y que llegd a compartir pancartas con muchos de sus dirigentes. “Es
necesario tutelar el derecho de los espafioles a ser tratados por la ley como esposo y esposa,
en un matrimonio estable, que no quede a disposicion de la voluntad de las partes ni, menos
aun, de una sola de las partes. Son también peligrosos y nocivos para el bien comun
ordenamientos legales que no reconocen al matrimonio en su ser propio y especifico, en
cuanto union firme de un vardn y una mujer ordenada al bien de los esposos y de los hijos”,
le recordaron al lider popular desde la Conferencia Episcopal el 20 de octubre.
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En temas econdmicos, bueno estaria, por ejemplo, que en la reforma laboral no se atienda a
las agrupaciones de empresarios, que tanto tiempo llevan esperando a que llegue la derecha
para llevar a cabo esa reforma que ansian y que el PSOE solo ha atendido a medias. Ahora,
con la situacién economica en el punto en el que se encuentra y la derecha en el poder, la
CEOE, la CEIM vy otras organizaciones empresariales creen que serd& mucho mas facil
traspasar esas lineas rojas en las contrataciones laborales que hasta ahora se habian respetado.

Basta para saber por dénde van a ir esas exigencias leer la propuesta —para su traslado “al
proximo presidente del Gobierno”— de la patronal madrilefia, presidida por un gran amigo
de Esperanza Aguirre, el empresario hostelero Arturo Fernandez, partidario de una “reforma
brutal” y que este periddico publico el 18 de octubre.

Un apretado resumen: copago sanitario y en dependencia, congelacion de impuestos y
“restringir el ejercicio de la huelga” en periodos especiales. Y, por supuesto, suprimir el
Impuesto sobre el Patrimonio.

¢Y qué hacer con los sindicatos? Pues Rajoy ya lo sabe: acabar con ellos. Como le propone,
también en La Gaceta, Juan Van-Halen, senador del PP, o los editorialistas del diario. Del
primero: “A primeros de los ochenta, Margaret Thatcher plante6 un pulso de renovacion
profunda al sindicalismo britanico; y lo gand. Los sindicatos no pueden seguir siendo una
especie de ministerio externo en Gobiernos de izquierdas y de palancas de agitacion cuando
gobiernan otros. Una antigualla. La Thatcher lo tuvo claro”. Pues ya sabe Rajoy lo que debe
hacer. De los segundos: “Confiemos en que Rajoy posea el aplomo suficiente para plantarles
cara a socialistas, sindicatos e indignados y para, en definitiva, detener la helenificacién de
Espaiia”.

Y qué decir de la “imprescindible” reforma educativa? Por lo pronto, la Iglesia, como en el
aborto o el matrimonio gay, presiona de lo lindo. Para ellos, la ensefianza de la religion y la
moral catodlica en la escuela publica debe ser “una asignatura fundamental opcional”. Y, por
supuesto, el Estado “debe evitar imposiciones ideoldgicas que lesionen el derecho de los
padres a elegir la educacion filosofica, moral y religiosa que deseen para sus hijos. En
cambio, ha de ser facilitada la justa iniciativa social en este campo”.

Y ahi llegamos a Educacién para la Ciudadania, esa asignatura que tanto disgusto a Rajoy y
que ahora, desde las trincheras mas ultras, van a exigirle que cumpla lo prometido: retirarla.
“El Partido Popular solo tiene una opcion: cumplir sus compromisos y eliminar las
asignaturas de EpC (Educacion para la Ciudadania). Sin ambiguiedades, sin maquillajes, sin
componendas. Por eso estoy convencido de que nos encaminamos hacia el final de una grave
anomalia”. Esto es lo que escribe en Libertad Digital uno de los grandes ide6logos de la
ultraderecha, que ha llevado el peso de la guerra contra esta asignatura, Jaime Urcelay,
presidente de una fantasmagorica asociacion llamada Profesionales por la Etica, que no es
otra cosa que un reaccionario grupo de presion.

Mariano Rajoy va a tener que lidiar, también, con una de las exigencias mas repetidas por
algunos representantes de la extrema derecha mediatica, desde Pedro Jose Ramirez a
Federico Jiménez Losantos, conocidos como los conspiranoicos: el 11-M. Nadie mejor para
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explicarlo que un editorial de Libertad Digital, una de las publicaciones mas destacadas en
defender el complot universal: “Por mucho que las elecciones del préximo 20 de noviembre
reviertan el cambio de Gobierno que se produjo aquel 14 de marzo sacudido por la matanza,
nuestro afan por saber no se apagara hasta que conozcamos toda la verdad del 11-M”.
Advertencia que ya se encargaran de hacer efectiva esos medios, EI Mundo, Libertad Digital,
etcétera, y esos investigadores: Luis del Pino, Peones negros...

Pero es sin duda en el tema de ETA y qué hacer tras el anuncio de la banda del cese de las
acciones armadas donde se produce de manera mas cruda esa presion de los medios ultras,
siempre en connivencia con el ala méas ultraderechista del PP que encabeza Jaime Mayor
Oreja. Las reacciones a la primera valoracion de Rajoy sobre el comunicado —*“este anuncio
se ha producido sin ningln tipo de concesion politica”— le granjed duros ataques desde
editoriales en LD o articulos de opinion en EI Mundo y otros. LD atiza primero al PSOE vy al
Gobierno, pero advierte al PP: “No se debe olvidar que son un Gobierno en su fase final y un
partido derrotado por su incapacidad para hacer frente a los problemas de Espafia los que
impulsan la capitulacion ante los terroristas. Eso deberia ser suficiente para que el proceso
quedara en papel mojado. Por otro lado, convendria que el PP emitiera signos inequivocos de
que no piensa continuar la ruta marcada por el PSOE ni validar uno solo de los acuerdos a los
que haya podido llegar el Gobierno con los terroristas y sus partidarios”.

Jiménez Losantos en EI Mundo: “El discurso de albricias de Rajoy tras el comunicado etarra
ha llevado la confusion a la opinion publica, empezando por los militantes del PP. ;Cémo es
posible que después de criticar la Conferencia de Paz, la legalizacion de Bildu, el caso Faisan
y las complacencias de jueces y fiscales progres con el proceso de paz de Zapatero y
Rubalcaba, Mariano Rajoy no ponga en solfa el supuesto anuncio del fin de la ETA, que de
final no tiene nada?”. Y sugiere que Rajoy ha podido llegar a algiin oscuro acuerdo con ese
Gobierno traidor: “El PP se habria comprometido a continuar el camino socialista de
cesiones y concesiones a la ETA que solo puede terminar con el troceamiento de Espaiia y el
fin la democracia en el Pais Vasco y Navarra”. O Carlos Davila, el director de La Gaceta:
“Estamos contando que desde hace tiempo, poco, Zapatero y ¢l mantienen acuerdos secretos,
pactos entre el que se va y el que viene. Uno de ellos jes el de ETA? Deberian responder”.

Asi que ante este posible panorama, al que hay que afadir la presion de las asociaciones de
victimas del terrorismo, donde siempre destaca el grito de Francisco Alcaraz, el hombre que
mueve y al que mueven, Mariano Rajoy tiene problemas afiadidos a la ya dificil tarea de
rematar el proceso del fin de la banda. Advertencias: Carlos Esteban, La Gaceta: “No
importa si ha habido concesiones o no; importa que no se cumplan (...) Previsiblemente, a
partir del 20 de noviembre tendremos un Gobierno de otro signo que no solo no esta obligado
a respetar presuntos pactos, sino exactamente a lo contrario”. O Luis Maria Anson, muy
claro, en El Mundo: “En la peligrosa crénica anunciada de tu victoria electoral, no puedes
bajar la guardia ni olvidar que si los espafioles te llevan a La Moncloa te exigiran que
cumplas tus compromisos. Esperan de ti que inicies el proceso de deslegalizaciéon de Bildu,
gue no negocies politicamente con ETA, que impongas desde el Estado de derecho la
disolucion de la banda, la entrega de las armas, el reconocimiento de sus culpas. Y que los
terroristas pidan perdon a sus victimas”.
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Y de ahi, ni un milimetro. Las lineas rojas las tiene Rajoy bien marcadas por sus mas
encendidos hinchas, que tanto le han dado para llegar a donde ha llegado. Veremos ahora, si
es que finalmente gana, cuéntas recompensas esta dispuesto a conceder y hasta donde piensa
enfrentarse al vocerio de la ultraderecha y los grupos de presion que los sustentan. EIl enigma
Rajoy.

José Maria lzquierdo es autor de Las mil frases de la derecha de la caverna (Aguilar)
ARTICULO 5

Mario Vargas Llosa 5 NOV 2011 - 23:42 CET

Tener casi cinco millones de parados como le ocurre a Espafia es una tragedia para cualquier
pais, y, sobre todo, para una sociedad que hace apenas ocho afios era la historia feliz de
Europa, un pais de una economia pujante que muchos envidiaban y un ejemplo flagrante —
para América Latina en particular y el Tercer Mundo en general— de que, con estabilidad,
democracia y politicas acertadas un pais puede quemar etapas Yy, en un periodo relativamente
breve, alcanzar altos niveles de trabajo y bienestar.

Nadie duda de que en las cifras escalofriantes del desempleo espafiol ha tenido un efecto la
crisis financiera que desde hace mas de tres afios padece el mundo occidental. Pero nadie
puede ser tan ingenuo de creer que esa es la Unica causa, ni siquiera la principal, de
semejantes niveles de paro, pues, si fuera asi, ¢por qué el resto de Europa no padece un
fendmeno parecido? Ni Grecia, en su descenso imparable a los abismos, alcanza un
desempleo semejante. De otro lado, una reciente investigacion comprueba que en la
actualidad Espafia es el pais de la Union Europea donde las diferencias econémicas son mas
grandes (es decir, donde los ricos son mas ricos y los pobres mas pobres) y que el altisimo
paro juvenil —un 48%— dificilmente podria empezar a disminuir antes de tres afios.

La razén principal de semejante desastre es una politica econdmica erratica, imprudente, y la
obstinacion del Gobierno socialista en negar la existencia de la crisis a lo largo de mas de un
afo, lo que le impidi6 tomar las medidas correctivas que hubieran moderado la caida y
acortado el periodo de recuperacion de la economia. Los prondsticos sobre lo que esta tardara
varian, pero todos coinciden en que el afio que se avecina sera todavia méas duro que el que se
va.

El Gobierno espafiol va a ser sancionado en las elecciones del 20 de noviembre por este
fracaso y es natural que asi sea. Vale la pena recordar que solo en las democracias estas
sanciones electorales son posibles y, también, que, por fortuna, pese a los quebrantos
econdmicos, la democracia espafiola goza de excelente salud. Las encuestas dicen que el
principal partido de oposicion, el Partido Popular que lidera Mariano Rajoy, volvera al poder
y, casi seguramente, con mayoria absoluta.

Me alegro de que sea asi porque creo que el Partido Popular cuenta con el mejor equipo de
economistas y las ideas mas claras para enfrentar el dificil y sacrificado reto que sera llevar a
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cabo las reformas radicales necesarias. Esperemos que cuente también con el coraje que hara
falta al proximo Gobierno si de veras quiere sacar a Espafia del marasmo econémico en que
se encuentra, devolverle el dinamismo que tuvo durante los ocho afios del Gobierno de José
Maria Aznar, y la confianza en el futuro que esta crisis ha hecho afiicos.

Pese a todo ello, en estas elecciones no votaré por el Partido Popular sino por Union Progreso
y Democracia (UPyD), el partido que lidera Rosa Diez, por razones que me gustaria explicar
en este articulo.

Tengo una desconfianza instintiva a las mayorias absolutas, que pueden alentar iniciativas
arbitrarias y hasta autoritarias en los gobiernos que las detentan. En el caso espafiol, me
preocupa que, si el PP la obtiene, su ala mas conservadora, impulsada por razones religiosas,
empuje al Gobierno de Rajoy a deshacer, 0 aguar hasta vaciarlas de contenido, las reformas
sociales més avanzadas aprobadas por el Gobierno de Rodriguez Zapatero y que, a mi juicio,
han hecho progresar la cultura de la libertad en Espafia, como la ley que autoriza los
matrimonios gays, la ampliacion de la ley del aborto y los derechos de la mujer, temas en los
que hoy Espafa se encuentra a la vanguardia. UPyD es un partido claramente comprometido
con reformas genuinamente liberales de esta indole y estoy seguro de que las defendera con
conviccién en el Parlamento. Por eso, si el PP no obtuviera la mayoria necesaria para
gobernar solo y necesitara de alianzas, UPyD seria el aliado ideal. En todo caso, preferible a
los partidos nacionalistas, cuyo apoyo se hacen pagar carisimo y, siempre, con concesiones
favorables a su idea fija, la independencia, es decir, la desintegracion de Espafia. Como estoy
absolutamente convencido de que, si ello ocurriera, la causa de la libertad retrocederia tanto
en el Pais Vasco como en Catalufia, y de que este serd el problema mas serio que debera
enfrentar Espafia en el futuro inmediato, creo importante apoyar a un partido que, como
UPYD, tiene sobre este asunto posiciones absolutamente lucidas.

Desde que naci6 como organizacion politica, ha combatido al nacionalismo —a los
nacionalismos— con resolucion y sin complejos. Y ha sostenido que, tal como funciona en la
actualidad el régimen de las 17 autonomias, aquel riesgo de desintegracion se va acentuando.
Y que, por ello, debe ser reformado, sin poner en peligro la descentralizacion, pero
recuperando el Estado algunas competencias como las relativas a la educacion, la salud y la
justicia, sin las cuales es quimérico que haya una politica coherente y homogénea a nivel
nacional, y recortando las burocracias que conducen a la anarquia administrativa, el
despilfarro fiscal y el deterioro de los denominadores culturales y sociales que sostienen la
cohesién nacional.

Por otra parte, UPyD es el Unico partido en estas elecciones que ha incorporado a su plan de
gobierno una clausula comprometiéndose a apoyar a la oposicion democratica que lucha por
liberar a Cuba de 52 afios de dictadura. También en este campo es imprescindible rectificar la
politica del Gobierno socialista que, en lo que concierne a la tirania cubana, ha sido de una
tolerancia rayana con el celestinazgo cuando, a cambio de la liberacién de algunos presos
politicos, intentd (sin exito, felizmente) que la Unidn Europea retirase las moderadas
sanciones que aplica a la satrapia caribefia.
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No digo que UPyD sea un partido liberal, pero es lo que mas se le parece en el ambito
espafol. Acaso no tanto en lo que concierne a la economia, aunque su plan de gobierno se
orienta a defender una economia libre basada en la competencia, sin privilegios ni
populismo, como en sus convicciones democraticas, en sus posturas tolerantes, en la
diversidad que admite y fomenta entre sus afiliados —un espectro ideoldgico que va de la
socialdemocracia al liberalismo, pasando por el centro cristiano o laico y hasta con pequefios
destellos anarquistas— lo que da a esta formacion politica un aire fresco, joven, renovador,
idealista, sano, desprovisto del célculo y los apetitos que suele enquistar el tiempo en los
partidos politicos.

La mejor credencial de UPyD es Rosa Diez, su portavoz y fundadora, a quien los ciudadanos
espafoles suelen dar los mejores calificativos entre los lideres politicos. Esta mujer menudita
y de ojos efervescentes tiene convicciones muy firmes y ha demostrado a lo largo de su vida
publica, como un pufiado de politicos vascos democraticos, un coraje a prueba de terroristas
y fanaticos que despierta mi admiracion. Ha visto el riesgo que representa para la
supervivencia de Espafia y de la democracia el nacionalismo identitario, y ha criticado
siempre las concesiones que le han hecho los gobiernos y salido al paso a toda politica que, a
cambio de trapicheos o pequefias concesiones retoricas, entregue la libertad de comunidades
enteras al secuestro colectivista que ese nacionalismo representa.

Rosa Diez es lo que Max Weber llamaba un "politico de conviccion™. Ella y su partido
merecen una presencia mayor en el ambito nacional. Su empefio es devolver a la politica la
solvencia moral y la confianza que depositan en ella los ciudadanos de una democracia que
ven en la accion politica el instrumento més eficaz y menos violento para mejorar el nivel de
vida de la gente, corregir lo que anda mal, impulsar la igualdad y la justicia. Esta confianza,
tan vigorosa en los afios de la transicion, se ha ido enfriando en Espafia con la feroz crisis
econdmica, y en las nuevas generaciones va surgiendo un pesimismo que se traduce a veces
en un rechazo de las reglas de juego de la democracia.

Esto explica la deriva que ha ido tomando el movimiento de los "indignados”. En un primer
momento la simpatia de la opinién publica fue grande hacia esa movilizacion de jovenes que,
luego de recibir una educacion y prepararse, a veces con enormes sacrificios, para entrar en
el mercado laboral, lo encontraban cerrado y sin perspectivas de encontrar un trabajo digno
por quién sabe cuantos afios. Muchos vimos en ese periodo inicial en el movimiento de
"indignados™ una inyeccién de energia para la democracia espafiola. Pero pronto el
movimiento desbord6 sus cauces originales, y, espoliado sin duda por grupos extremistas, ha
ido adoptando unas consignas tan anacronicas como la estatizacion y el dirigismo
economico, y la sustitucion de la legalidad parlamentaria por la legalidad de la calle y la
acampada. Ese camino solo puede conducir al deterioro y hasta el desplome de lo mas
precioso que tiene hoy Espafia: la democracia que recuperé luego de 40 afios de dictadura.

Las elecciones del 20 de noviembre son una magnifica oportunidad para comprobar que la
democracia si funciona y que es el unico sistema que permite renovar los gobiernos, las
politicas y las leyes de manera civilizada. Para ello hay que confiar en las urnas y no
equivocarse a la hora de elegir.
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ARTICULO 6

La portavoz del Gobierno vasco, ldoia Mendia, dedicé ayer un significativo guifio al PP, su
apoyo politico en la actual legislatura, al aventurar la posibilidad de que en el afio 2012, en el
que se va a recordar el 75 aniversario del inicio de la Guerra Civil espafola, pueda
desarrollarse una Conferencia o un Congreso internacional que hable de paz. Esta propuesta
fue adelantada por Antonio Basagoiti, presidente de los populares vascos, al término de su
reunion con el lehendakari, Patxi Lopez, dentro de la ronda de contactos para abordar el
nuevo escenario politico tras el cese de la violencia de ETA.

Segun admiti6 Mendia, durante una entrevista en Radio Nacional, esta Conferencia “se
celebrard o no en funcién de lo que se decida, y de lo que decida el lehendakari". Lopez no
rechaz6 la idea de Basagoiti, quien propuso un “gran encuentro, conferencia o congreso
sobre la libertad, la ciudadania, democracia y principios democraticos” en el que “se ponga
en valor a las personas, normas y convivencia por encima de terrorismos, identidades e ideas
separadoras y excluyentes”. Mendia reconocié que la idea de Basagoiti, “como todas las
propuestas que hacen los lideres politicos, las estudiamos y las valoramos”,

A proposito de los encuentros con los grupos politicos, la portavoz del Gobierno vasco
asegurd que el lehendakari estd “convencido” de que hay mucho puntos de encuentro entre
los partidos democraticos, lo que “nos debe llevar a una hoja de ruta consensuada para este
final del terrorismo”. A su juicio, el Estatuto de Gernika es un ejemplo “magnifico” de pacto
entre vascos. “Nos hace tener entidad politica y el grado de bienestar del que gozamos.
Apostamos por el Estatuto, pero ninguna ley es sacrosanta. Todas estan sometidas a cambios,
incluida la Constitucion”, afiadi6. Por ello, defiende que se aborden cambios en la
Constitucion y en el Estatuto, que tiene mas de 30 afios y tiene que actualizarse a los cambios
de Europa y del mundo, “no necesariamente con una mayor capacidad de decision, Sino con
una mayor capacidad de autogobierno y de gestionar”, abriendo la puerta a pueda
emprenderse a partir de la proxima legislatura.

A su vez, y ante las exigencias de PNV vy la izquierda abertzale sobre un adelanto electoral en
Euskadi, Mendia record6 que la capacidad de decidir si se convocan 0 no comicios
anticipados es del lehendakari, por lo que “sera ¢l quien lo decida”. No obstante, advirtio de
que, “no va a tener nada que ver, desde luego, el resultado de las elecciones” del proximo 20-
N que considera que sera “mucho mejor” para el PSE-EE que el sufrido en las recientes
municipales.

La portavoz del Gobierno vasco afiadié que ese “sonsonete” que mantienen “todos” de pedir
elecciones anticipadas en Euskadi, demuestra “que les falta bastante talante democratico”.
Para Mendia, “al final, la democracia, una democracia como la nuestra, tiene sus tiempos,
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cada institucion tiene sus tiempos y estar constantemente en un permanente plebiscito,
pidiendo elecciones, no parece lo mas razonable”, abundd

Segun la portavoz del Ejecutivo vasco, “en Euskadi, la gente entiende muy bien lo que esta
en juego las elecciones generales. En Espafia no es lo mismo Mariano Rajoy con su modelo,
que desconocemos todavia, de derechas, que una persona como Rubalcaba, que ha
demostrado compromiso con Euskadi®, preciso.

Hace algo menos de dos meses, se produjo en el Congreso un intercambio dialéctico muy
revelador. Estuvo protagonizado por el presidente del Gobierno y el portavoz de ERC, a
cuento de una serie de medidas que el nacionalista tachaba de recentralizadoras. En su
respuesta, Zapatero le dijo que “la Espafa plural, es plural... pero Espana”. De una forma
oblicua y tardia, intentaba paliar las consecuencias de un debate territorial abierto sin tener en
cuenta el objetivo, y buscando aliados poco compatibles con el Estado definido en la
Constitucion.

Aunque el desconcierto autonémico sea un legado eclipsado por la herencia econémica, es
evidente que estamos ante una de las asignaturas que el Gobierno saliente deja pendientes. La
causa hay que buscarla en el pertinaz error de transformar lo que debiera formar parte de la
macropolitica espafiola, en un exponente més de la micropolitica partidaria. La apertura de
determinados debates autondmicos no respondié a una necesidad objetiva, sino a una
estrategia con la que los socialistas aspiraban a aislar al PP. En términos futbolisticos,
Zapatero queria adelantar las lineas para dejar a sus adversarios en fuera de juego. No lo
logrd, pero si dejé en el subconsciente politico una idea muy nociva que es prioritario
corregir: la asociacion de autonomismo y descoordinacién. De acuerdo con esta equivalencia,
el compromiso autondémico no se demostraria con la buena gestiéon de las competencias o el
impulso a una participacion mas activa de las autonomias en las tareas comunes, sino en un
alejamiento progresivo del Estado. Esa anomalia se ha trasladado al lenguaje corriente, como
se aprecia en las referencias a la relacion de tal o cual comunidad “con” el Estado. ;Acaso
son realidades diferentes?

La siguiente etapa se resume en una palabra: cooperacién

Semejante vision favorece tanto a la concepcion nacionalista de la Espafia autonémica, como
al sentimiento nostalgico de una nacion centralizada. Para la primera, el Estado es un
enemigo al acecho al que hay que mantener a raya. Para la segunda, las autonomias son
realidades disolventes de las que es preciso desconfiar. Sin embargo, ambas tendencias son
minoritarias en el conjunto de una sociedad espafiola que ve compatible su sentimiento de
unidad, con el deseo de pertenencia a una comunidad concreta. El reto consiste en recuperar
la méxima de la Transicion, y elevar a la categoria de politicamente normal, lo que ya es
normal en gran parte de Espafia.

Galicia es un apreciable ejemplo de esa normalidad. Es una nacionalidad historica con
indiscutible identidad, que nunca ha entendido el galleguismo como coartada separadora.
Nuestro autonomismo se ha enfocado en una doble direccion: la gestion adecuada de nuestras
competencias y la aspiracion a participar activamente en todas las politicas de Estado. La
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idea de que Galicia es Estado, que una comunidad es Espafia, es la politica autonémica del
PP, que interpreta un sentir generalizado de la sociedad. Cuando se esta en visperas de un
cambio de Gobierno, suele decirse que el gran reto territorial de los nuevos gobernantes es
satisfacer las demandas de determinadas autonomias. No serd el presidente de la Xunta quien
niegue la importancia de que estas comunidades se sientan a gusto en la casa comun. Sin
embargo seria un error reducir a esta cuestion los desafios futuros de la Espafia de las
autonomias. La politica autonémica de Rajoy aspira a pasar de la micropolitica practicada
por Zapatero, a la macropolitica que se necesita. El objetivo ha de ser mucho méas ambicioso.

La siguiente etapa se resume en una palabra: cooperacion. No tiene sentido que prediquemos
constantemente que la solucion para los problemas europeos estriba en la concentracion de
esfuerzos, mientras que aqui se defiende la dispersion. No es congruente que aqui la
conferencia de presidentes se convierte en algo exdtico, y las conferencias sectoriales en
encuentros poco operativos. Es urgente cambiar ese paradigma al que me referia antes.
Autonomismo y cooperacion han de ser sinénimos. Autonomismo y descoordinacion han de
convertirse en términos antagonicos. La poco meditada politica autondmica anterior condujo
a esa apresurada aclaracion de Zapatero que recordabamos al principio. El y su Gobierno
promovieron equivocos y frustraciones que se hace imprescindible corregir. El Estado de las
autonomias es también un Estado “con” las autonomias. Si corregimos el rumbo, la Espafia
autonémica seguira siendo uno de los grandes hallazgos de nuestra democracia.

Alberto Nafiez Feijéo es presidente de la Xunta.

ARTICULO 6

Josep Ramoneda 2 NOV 2011 - 22:34 CET

Los comportamientos electorales de la ciudadania son mucho més conservadores de lo que
parecen. La primera razén del voto de la mayoria de los ciudadanos es la adscripcién
ideoldgica en el eje derecha e izquierda (con los matices que introduce la variante patriética
en las naciones periféricas), que, por lo general, equivale a votar siempre lo mismo. Por eso
es dificil, y a veces necesita de un aparcamiento previo en la abstencion, el trasvase de un
partido a otro. A menudo la decision de quedarse en casa por parte de unos votantes
desencantados es la que desaloja a los gobernantes del poder. Hay, sin embargo, un grupo
minoritario de electrones libres, acostumbrado a viajar de un lado a otro del espectro politico,
que es el que al final decide las elecciones.

Todo el mundo sabe que el PSOE lo tiene extremadamente dificil. Carga con el castigo que
todo partido gobernante sufre por la crisis, carga con la desconcertante gestion que hizo de
ella un presidente que nunca tuvo una politica econémica propia y carga con el malestar de
una ciudadania que solo ve como la situacion social empeora, sin ninguna sefial
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esperanzadora en el horizonte. Pero lo que convierte la remontada en misién imposible, es la
dificultad de diferenciarse del PP en los dos temas principales de estas elecciones: la crisis y
el futuro del Estado de las autonomias.

Es cierto que el PP y el PSOE no son lo mismo. Es cierto que el PSOE ha hecho una reforma
profunda de los derechos de las personas, que ha ampliado enormemente las opciones en
materia de moral y costumbres, y que en cambio sobre el Partido Popular pesa un discurso
regresivo aupado por una jerarquia eclesiastica profundamente reaccionaria y por unos
pseudo liberales con cultura de Tea Party. Es cierto que el PP representa intereses
corporativos mucho mas cerrados que el PSOE y que sus vinculos con el capital son, para
decirlo asi, mucho més organicos.

Pero si bajamos a las opciones concretas en politica economica, Zapatero ha alineado al
PSOE con la ortodoxia alemana, y por mucho que se esforzara Rubalcaba no podria salirse
de este guion, por lo menos hasta que fracase definitivamente y nos impongan un giro. No
hay margen porque no hay una alternativa europea consolidada que se reconozca en un
proyecto verdaderamente reformista, es decir, que, en palabras de Flores d’Arcais,
“transforme las relaciones de poder y de riqueza”. Y esto no puede hacerlo un partido solo, ni
que quisiera. Con lo cual da la impresion de que en politica economica la diferencia estara en
que el PP desplegara la doctrina de la austeridad con entusiasmo y con el aplauso del capital,
para el que ya ha anunciado atenciones especiales, mientras que Rubalcaba lo hara con pocas
ganas y quizés un algo de mala conciencia, intentado maquillarlas como pueda con sefiales
sociales. No hay méas margen con las relaciones de fuerza actuales.

Después de las elecciones, el PP anunciard la quiebra econémica del Estado de las
autonomias y buscara su reforma. En un contexto complicado porque el fin de la violencia en
el Pais Vasco abre alli una nueva dimensién. El exabrupto de Peces-Barba que tanto ruido ha
levantado tiene el valor sintomatico de confirmar que el pacto constitucional realmente esta
agotado. Si uno de los hacedores de agquel consenso reacciona asi es que algo falla. Es cierto
que la respuesta de los medios politicos y periodisticos catalanes da alas a los que creen que
Catalufia siempre juega de farol, porque en su mayoria han preferido hacerse los ofendidos
que expresar su satisfaccion y decir que si entonces Espafia se equivocé quedandose con
Catalufia estamos perfectamente dispuestos a resolver este error ahora con un divorcio
pactado. Pero la crisis del consenso constitucional tendra que afrontarse en la préxima
legislatura. Y no bastara la coartada econdmica para legitimar la regresion. Después de que
Zapatero enterrara la Esparia plural, el margen que separa al PP y al PSOE es limitado. Los
socialistas no han resuelto siquiera su ecuacion federal. Y las palabras de Peces-Barba
confirman que la vision de Catalufia como nacion sometida no les es ajena.

¢Hay un giro a la derecha? Que Espafia era un pais de izquierdas siempre me ha parecido un
mito. Pero ni una victoria del PP aqui, ni una victoria de la izquierda en Francia o Italia me
parecerian significativas de cambios de signo ideoldgico. El voto lo determina la crisis. La
hegemonia conservadora en el primer mundo es un hecho desde hace méas de 20 afios,
gobierne quien gobierne en cada pais.
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ARTICULO 7

Anabel Diez Madrid 3 NOV 2011 - 23:34 CET52

Archivado en:

Entramos detras, pero lo importante es como se llega a la meta”
ALFREDO PEREZ RUBALCABA

De entrada, los mensajes de fondo no son diferentes a los que ha elaborado en las Gltimas
semanas, aungue incide mas en la necesidad de que el Estado “invierta” ante la paralisis de la
economia. En su equipo de campafia aseguran que dia a dia se observard una mayor
intensidad en la apelacion “a la ideologia” y a “los valores”.

No tienen otra salida ni otro recorrido que el que les conduce a sus indecisos, a los
desafectos, a los enfadados. Solo ellos les pueden sacar de la ruina electoral. Ya saben que
ninguna encuesta les ofrecera alivio alguno, pero también constatan que hay casi “tres
millones” de antiguos votantes que siguen sin decantarse, segun remachd ayer a este
periodico un miembro del comité electoral. Ninguno de ellos se ird al Partido Popular,
“porque los que se fueron en su dia ya figuran desde hace tiempo como votantes del PP”,
aseguran estos interlocutores. No obstante, los indecisos podrian no votar u optar por
Izquierda Unida o UPyD, segln estas fuentes. Claro que el PSOE y su candidato trataran de
que eso no ocurra.

Los mensajes se alejardn, a medida que pase la campafia, de los postulados del Gobierno
actual con el argumento no de rechazo sino porque las circunstancias “requieren otras
politicas y otras acciones”. De ahi que recurra a pedir y a insistir en la actuacion de los
poderes publicos para reanimar la economia. En su hoja de campafia diaria se recordard,
como hizo ayer, que el PSOE, sin ambages, propone convertir el impuesto sobre el
patrimonio, reavivado por el Gobierno de Zapatero, en uno sobre las grandes fortunas “para
que nadie se escape”. También una tasa a los bancos para que devuelvan a la sociedad lo que
ella les ha dado. “Cuando empiecen a tener beneficios, les recordaremos que ahora les toca
ser solidarios con los que menos tienen”. Y asi recordd otras medidas impositivas como la
subida del IVA sobre el alcohol y el tabaco. “Nosotros si decimos que queremos subir
algunos impuestos, pero el PP no quiere hablar de impuestos sobre el patrimonio ni sobre los
que mas tienen”, les dijo a los suyos en Cantabria, ante 3.000 personas, y en Alcald de
Henares (Madrid), ante unas 2.500.

Los socialistas confian en estos dias para movilizar al electorado
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Todas esas proclamas sobre solidaridad, mantenimiento del Estado de bienestar, y de todas
las ayudas sociales hasta tanto la economia se reactiva, son acogidas en los actos de
Rubalcaba, también ayer, con gran entusiasmo. En el equipo electoral detectan de momento
que “las bases y los afiliados estdn mas motivados que los dirigentes y los cuadros”. EI hecho
de que todos ellos vengan de una derrota generalizada en las elecciones municipales y
autonomicas del pasado mes de mayo, no anima a que les desborde el deseo de hacer
campafa. Y, ademas, ayer no fue buen dia. El dato del paro, con una subida de méas de
132.000 personas durante el mes de octubre, provocé que el comienzo de la campafa fuera
especialmente preocupante.

Asi las cosas, el candidato y su equipo saben que tienen que instalarse en el bucle de la crisis
y hablar de ella de frente y a la cara. “De la crisis se puede salir de una forma o de otra; se
puede salir por la derecha o por la izquierda; y es lo que tenemos que explicar a los
ciudadanos, que con una crisis como esta aunque no resolvamos el problema del empleo en
un mes, ni en dos ni en tres, con nosotros si habra proteccion”.

Esta es la baza que quiere jugar Rubalcaba. “Nosotros vamos a pedir a la Union Europea que
ayude a salir de la crisis, y al Estado, porque hay que hacer ajustes pero no solo”. Las cartas
de Rubalcaba estan bastante claras: “Tenemos que llegar a la cabeza y al corazén de los
ciudadanos”, les dijo a su equipo.

Para el comienzo de la camparfia dejé ante los suyos el reconocimiento palmario de que las
cosas no les van bien. Pero les pidi6 que no se rindan.

“Hoy entramos en la recta final, y entramos por detras, pero lo importante es como llegas a la
meta, y tenemos que correr mas que ellos, tenemos que correr mas que el PP”, dijo tanto en
Cantabria y en Madrid.

ARTICULO 8

Angels Pifiol, 5. NOV. 2011

Nada como la brillantez y el gracejo andaluz de Felipe Gonzalez para levantar los alicaidos
animos de los socialistas tras la demoledora encuesta del CIS que pronostica una mayoria
absoluta del PP. El expresidente del Gobierno ha acudido en la tarde de este viernes a
L'Hospitalet de Llobregat (Barcelona) a rescatar la moral de los simpatizantes del PSC y en
un mitin en La Farga ha invitado a sus electores a no dar la batalla por perdida hasta el Gltimo
aliento. Y ha tirado de la historia para explicar que la situacion se puede revertir. “En 1993,
iba 12 puntos por detras y gané; y en 1996, eran 14 y perdi por un punto. Por un telediario y
un debate que (el PP) no quiso”, ha exclamado instando a Carme Chacoén, la ministra de
Defensa y cabeza de lista por Barcelona, a mantener la batalla electoral.
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En un pabellon atestado -5.000 personas segun la organizacion-, el expresidente ha querido
advertir al pablico del panorama que le espera a la sociedad espafiola si finalmente se
consuma la victoria del PP. “Me decia Celestino Corbacho [el exministro de Trabajo y
exalcalde de L'Hospitalet] que quiza dejaran las pensiones no contributivas. Y no, no. Lo van
a tocar todo, todo”, ha avisado mientras Chacon, sentada en primera fila, asentia con la
cabeza.

Felipe Gonzéalez ha instado a los ciudadanos a tener “memoria” y recordar que el PSOE ha
sido el arquitecto del Estado del Bienestar al aludir a la “extraordinaria sanidad”, el sistema
de pensiones y la muy buena educacion publica. Y ha presagiado este panorama si gana
Mariano Rajoy: “Van a ser un desastre gestionando la crisis. Durante un afo, le van a echar
la culpa al Gobierno socialista y se pondran a 10 o 12 puntos por debajo nuestro, pero nos
habremos tragado un cambio de modelo dramatico para la sociedad espafiola”.

Ante la dificultad del reto, los socialistas ha realizado una Ilamada a la movilizacion para que
los ciudadanos sean conscientes de lo que esta en juego porque, ha dicho el expresidente, la
ecuacion del PP es “mentira”: “Se creen que somos estipidos porque no se pueden bajar
impuestos; mantener los servicios publicos y reducir el déficit pablico. Gonzélez ha acusado
al PP de no querer cambiar el modelo productivo y de querer regresar a la senda de la
prosperidad (en alusién a la de la burbuja inmobiliaria) en la que nos hemos dado “la
galleta”. Y ha sido implacable con Rajoy del que ha dicho que su mayor mérito ha sido pasar
por cinco ministerios sin dejar huella.

Tras cargar contra esta campafa ‘“cateta” que no mira mas alld de los Pirineos ni el origen
real de la crisis, que azota a todos los gobiernos por igual, del color que sean, Gonzalez ha
cargado contra Angela Merkel y ha deslizado una cifra para la reflexion: “Dicen que tenemos
un 20% del paro y no me lo creo. No me creo que sea mas alto que el de Grecia”.

Ante un auditorio plagado de simpatizantes de mediana edad y seguramente muchos con
raices andaluzas, Gonzalez les ha tocado la fibra cuando ha recordado que cuando el Estado
del Bienestar no estaba consolidado muchos tuvieron que coger la mochila y partir hacia
Alemania y Catalufia. No se ha olvidado, por supuesto, del cabeza de lista de CiU, Josep
Antoni Duran Lleida, por acusar a los beneficiarios que cobran el PER de pasar el dia en el
bar. “Hay andaluces muy bravos que han hecho mucho por Catalufia. Y se lo recordaré a ¢l
con respeto e insistencia. Tengo 70 afios y hace cinco que tendria que estar jubilado. Trabajo
todos los dias y 20 veces mas que lo que ¢l se ponga a trabajar”, ha seialado en medio de una
atronadora ovacion.

Gonzalez le ha dado un espaldarazo a Carme Chacén en una camparia que ha disefiado en
solitario. La fidelidad reciproca es absoluta: la ministra ya dijo en 2008 que ella era la “nifia
de Gonzalez” en contraposicidon con la misteriosa “nifia de Rajoy” de la que nunca mas se
supo. Chacédn, que ha sido presentada por la alcaldesa de L'Hospitalet, Nuria Marin, ha
continuado con su guidn de asociar la “derecha que representan CiU y PP”. “Tienen
programas intercambiados: se pelean por las banderas y los simbolos pero es teatro. Son
como el dio Pimpinella y aquélla cancion de Pega la vuelta”, ha dicho leyendo la estrofa ante
la hilaridad de los asistentes.
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